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上汽通用五菱
启动伙伴公益基金

11 月对上汽通用五菱来说
可谓双喜临门，上汽通用五菱不
仅正式迈入中国千万级车企之
列，而且，29 日在柳州，“上汽通
用五菱（SGMW）伙伴公益基金”
正式启动。活动当天，来自全国
各地的数十名宝骏及五菱爱心
车主以公益之名汇集在一起，在
汇聚爱心的同时，更传递了一份
中国汽车企业应尽的社会责任。

从援助失学儿童、捐建希望
小学，到 2006 年创立国内最大
的慈善团体分会——上汽通用
五菱慈善分会，再到 2007 年设
立“上汽通用五菱博爱基金”、启
动“博爱行动”。上汽通用五菱
作为各项慈善活动的倡导者和
推动者，身体力行将公益落到实
处。

截至目前，上汽通用五菱已
累计向中国红基会捐赠超过
1300 万元，在地震灾区、贫困乡

村及少数民族地区建设博爱卫
生院（站）117 余家，覆盖近 19 个
省、市、自治区，组织数次志愿者
义诊活动，为 1000 多名乡村医
生进行了医疗培训，间接受益群
众超过百万，上汽通用五菱的爱
心版图已经扩散全国，且爱心仍
在延续。

在伙伴公益基金启动仪式
现场，上汽通用五菱总经理沈阳
表示：“上汽通用五菱既不是一
家生产商用车的企业，也不是一
家生产乘用车的企业，而是一家
生产社会责任的企业。用心造
好每一辆汽车是一种社会责任，
联合大家一起做公益也是一种
社会责任。”

致炫领衔
广汽丰田受热捧

11 月 6 日，“2013 第六届郑
州国际汽车展览会”广汽丰田全
新发布的跨级时尚大两厢致炫，
首次亮相郑州车展。11 月 21

日，在广州国际车展上，广汽丰
田更携旗下“中高级车标杆凯美
瑞、节能车先锋混合动力凯美
瑞·尊瑞、豪华城市型 SUV 汉兰
达、家庭多功能轿车逸致”等全
系车型亮相，阵容强大，受到了
消费者的热捧。

特别是致炫凭借炫酷外观、
媲美 A 级车的大空间、低油耗、
丰富配置以及 6.98 万元起的亲
切预订价，迅速成为市场的焦
点。

除了炫酷的新车，和致炫同
台展出的凯美瑞、汉兰达、逸致
等热销车型，就细分市场而言，
凯美瑞已经成为日系反攻的先
锋，在 7 月勇夺细分市场销量冠
军宝座。大中型 SUV 的领军者
城市豪华型 SUV 汉兰达，连续
50 个月蝉联大中型 SUV 细分市
场冠军。以中高级车标准打造
的家庭多功能轿车逸致，优势均
衡，在家用车领域独树一帜。

据乘联会数据显示，广汽丰
田今年上半年销售目标完成率

达 50.6%，是日系车企中销量达
成率最好的。

公爵礼遇
打造中高级车最“豪”服务

12 月 8 日，东风日产天籁品
牌又一款重磅车型——新世代
天籁·公爵，在东风日产郑州中
原专营店正式上市。作为国内
中高级车市中首款长轴距车型，
新世代天籁·公爵除了以先进技
术和豪华配置超越同级竞争对
手。同时，东风日产也继续秉承

“客户至上”理念，针对新世代天
籁·公爵的上市，在服务上为消
费者带来重磅惊喜——公爵礼
遇。“公爵礼遇”主要包括“尊贵
服务”和“智能装备升级”两大礼
遇。据专业人士的科学估算，

“公爵礼遇”的服务价值如果换
算为人民币，将为消费者带来超
过2.5万元的价值。

广汽菲亚特
全系车型热销车展

近 日 ，由 越 级 动 感 轿 车
Viaggio菲翔领衔，广汽菲亚特携
全 越 界 大 七 座 豪 华 进 口 SUV
Freemont 菲跃、意大利时尚经典
小车菲亚特 500 在内的全系车
型出击武汉车展，取得销售 310
台的骄人成绩，实现了近50%的
超额销量，与去年同期相比，增
幅高达 300%，这印证了广汽菲
亚特正以破竹之势，在车企云集
的华中地区突围而出，成为一股
新生力量，掀起别具一格的意式
风潮。

黄河九曲，华夏九州，中原
河南，在黄河的襟袍中，视为中
华民族最为重要的发祥地和
发源地，华夏历史文明传承创
区。数千年来，这里名都相
望，城墙相叠，演绎出一段传
奇的历史。12 月 2 日，随着先
前东风标致 301 在广州鲜活上
市，“301 之路”继续出发，登陆
郑州。

301 之路郑州试驾路线较
前几站略有不同，全程 150 余
公里综合了城市道路、高速路、
村庄道路等多种路况，但高速
道路所占比例之大，远远超出

前几站。不仅考验 301 应付综
合路况的能力，同时更是着重
检验了 301 在高速路的全面性
能。

高速路路直弯缓、车辆稀
少，随着道路的延伸，路旁的梯
田像是一把把扇子，在我们面
前打开。值得一提的是 301 配
备了“定速巡航”和“超速控制
器”，在这个明媚的上午，快速
前进，享受难得的畅快安逸。

驶下高速路，村庄道路对
于检验 301 主动安全性能更有
说服力。除了来往的车辆，301
车队需要及时躲避随时出现的

行人、非机动车，同时保证安全
行车距离。此时，301 配备的
ESC 电子行车稳定系统发挥了
稳定车身的作用，在感受乐趣
的同时给予试驾者充分的主动
安全保护。

正如郑州这座城市一样，
历史遗址并不需要被包围、被
瞻仰、开朗随和、朴实稳进的
现代郑州人同新生代人群生
活在这里，安土重迁是一种信
仰。他们注重家庭、兼顾事业，
懂得生活的乐趣，这群人恰恰
是东风标致 301 的理想目标用
户——新生代人群。

新车领衔，特色营销不断
按照惯例，进入12月，车市将迎来年末最后的疯狂，众多品牌都会推出特色营销活动。而这其
中，有试驾的，有巡展的，更有举办爱心公益活动的。郑州晚报记者 谢宽

试了，才知道你是我的最爱
近期，新近上市车型陆续开展专场试驾活动

买车前，不少消费者都会有针对性的试驾几款备选车型。驾乘的舒适感、操控的畅快性以及高科技
配置的应用性在此过程中都会显露无疑。近期，不少刚上市的新车纷纷举办专场试驾活动，不少消
费者通过参加这些试驾活动，都挑选到了心仪的爱车。郑州晚报记者 谢宽

Yeti 野帝是上海大众斯柯
达推出的高性能纯正德系 SUV
车型。11 月 22 日，别开生面
的“Yeti 野帝 纵贯中国行”试
驾体验活动拉开序幕。活动
以北京为起点分两路行进，
一路北上哈尔滨纵横雪国，
一路南征三亚纵贯山川。全
程累计超过 9000 公里的行程

将全面展示 Yeti 野帝的产品
优势，传达“越野越自己”的
品牌理念。在纵贯中国行的
路途中，消费者也可以通过
Yeti 野帝澎湃奔放的动力操
控、卓越的越野性能充分感
受到 Yeti 野帝推崇的追寻自
我风格、掌控自我生活的理
念。澎湃极致的动力科技、

高效节能的变速箱系统、优
异 卓 越 的 全 时 路 况 扎 实 底
盘、精准稳健的操控辅助系
统、全面周到的安全配置以
及 独 具 特 色 的 智 能
OFF-ROAD 四驱越野模式将
尽显 Yeti 野帝激情澎湃的越
野性能，让消费者真正体验到
巅峰性能带来的驾驭快感。

体验
上汽inkaNet3.0开启车联网时代新体验

相信对于许多“数字控”或
者“技术控”消费者来说，“车载
智能网络行车系统”一点都不陌
生，而对于荣威 350 的车主或者
是关注这款车型的朋友来说，上
汽“inkaNet 3G 智能网络行车系
统”无疑更是令人印象深刻。

坐进荣威 350 车 内 ，舒 适
的座椅、宽大的空间，充满科
技感的中控，一切依旧那样熟
悉，唯一不同的就是镶嵌在中
控台中间的“ inkaNet 3G 智能
网络行车系统”已经升级为第
3.0。插入钥匙启动，短短 5 秒
钟时间上汽 inkaNet3.0 就已准
备就绪，的确反应迅速。

还没来得及踩下油门，我就
迫 不 及 待 地 开 始 研 究 上 汽
inkaNet3.0，让我大吃一惊的是
它的触屏体验已经和 iPhone 不
相上下，这让用惯了 iPhone 手机
的我感到分外惊喜。

据上汽工作人员介绍，上汽

inkaNet3.0 的 CPU 比 iPhone4 还
要高半代，系统运行内存达到与
iPhone5 一样的标准，所以车主
的任何需求上汽 inkaNet3.0都能
第一时间快速响应，不会影响或
者打断行车过程。也就是说，哪
怕是在陌生的城市或路段，即使
车 主 没 有 提 前 准 备 ，上 汽
inkaNet3.0 也能根据需求快速提
供路况、路书等信息。

更 值 得 一 提 的 是 ，上 汽
inkaNet3.0 配备了分辨率高达
800×480 的LCD显示屏，可播放
1080P高清视频等多类视频，反应
速度和播放效果都堪比 iPhone，
大大增加了行车途中的乐趣。同
时，上汽 inkaNet3.0还考虑到“拇
指一族”乘客的需求，实现 3G 网
络、蓝牙2.1和Wifi三网覆盖，乘
客可以免费共享流量，刷微博、
聊微信、看视频无所不能，享受
移动信息生活，让长途行车和路
途中的偶尔停车时间不再难熬。

越野
Yeti野帝发动“纵贯中国行”

“上汽通用五菱（SGMW）伙伴公益基金”正式启动。


