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序目
2013年，联想河南通过优化价值链和供应链，加强与运
营商的战略合作，不断创新，稳中求进。在巩固传统商圈
的同时，进一步扩展了在全省的网络布局，而且把触角延
伸到了县乡镇市场。 郑州晚报记者 樊无敌 文/图

影片梗概
2013年，联想河南在国贸360建立了分区的第一家3C体

验店，全面升级用户全新体验。截至目前，联想河南在全省范
围内已拥有近千家门店。

另外，联想的创意营销大赛还为在校大学生提供了敢想
敢为的实践机会。同时，联想还积极参与社会公益活动，为南
阳大沟村小学建立爱心图书馆，定期去深山看望孩子们，并送
去生活、学习用品，为常年坚守的残疾老师送去电脑和手机。
用切实的行动谱写企业爱心与责任。

导演
联想河南总经理 刘国旗

2013年联想河南完成了年初的
既定目标。其中，渠道的作用功不
可没。目前，已经完成对成熟市场、
新兴市场、3C卖场和新通路市场的
4大通路全面覆盖。通过研究国人
的消费观以及渠道销售策略与整合
营销观念，不断创新，从新型服务到
创新供应链，与运营商达成更多战
略合作，因此取得骄人的成绩。

策划
联想河南推广经理 李雯

2013 年，联想坚持 4P 整合营
销，以明星产品带动品牌建设。通
过整合内外部资源，集中力量进行
明星产品的推广，不断梳理明星产
品的品牌诉求，使联想品牌形象逐
渐清晰化：用态度鲜明的内容，强化
创新、年轻、高品质的品牌形象。
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序目
2013年，是华硕发力的一年，也是华硕收获的一年，华硕
坚持的就是“千锤百炼之质，出神入化之技，沉鱼落雁之
姿，怦然心动之价”。 郑州晚报记者 樊无敌 文/图

影片梗概
2013年，华硕累计投入价值5000万元的科普书籍和电脑

设备，在全国建设了 1050 座“华硕科普图书室”，遍布全国 31
个省、自治区、直辖市，直接受惠人群 665 万，影响人群超过
3000 万；而在今年受灾严重的雅安地区，华硕集团此次共向
雅安 8 个地区 10 所学校和雅安市科协捐赠华硕电脑 300 台，
建成10所华硕电脑教研室，并向基层科协捐赠电脑20台，用
于支持灾区教育事业和科普工作。

策划
华硕电脑中北市场课主管 李政

今年，除了传统的落地活动
外，华硕更加倾向加强与终端消
费者的近距离接触。

而在明年的元旦期间，华硕
也将推出购华硕 TX、TAICHI、G
系 列 笔 记 本 电 脑 ，赠 华 硕
WL-330N 5 合 1 无线便携路由
器等活动。

导演
华硕电脑中北平台主管 任俊豪

2013 年华硕主打“变形”，
所发布的多款跨界电脑新品都
散发着闪亮的光辉，包括全球首
款双系统笔记本、平板、台式电
脑三合一变形产品——ASUS
Transformer Book Trio。

首次揭示完整的华硕开放云
端应用解决方案，消费者透过各
种装置，链接到云端，享受便利。
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