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从 2008 年起，侯富元开始筹
备玉中皇珠宝公司，为何历时 5
年才开了第一家旗舰店？这 5
年，侯富元的足迹遍布世界各个
盛产玉石、珠宝的国家和地区，他
已从之前的爱好者、淘宝人，蜕变
为一个鉴宝人、调研者。

2012 年 2 月 22 日，这是侯富
元人生中一个特别的日子。这一
天，他创立的玉中皇珠宝有限公
司终于揭牌成立了。

玉中皇诞生后，侯富元没有
急于开店，而是潜心打造属于这
个企业的“企业文化”。玉中皇的
企业文化精髓，可以概括为八 8
个字：简洁、朴实、抒情、哲理。

“企业就像一个大家庭，每
位员工都是这个家庭中的兄弟
姐妹，大家虽然来自不同地方，
有着不同的生活习惯，但却从
事着同一项事业，拥有着共同

的 憧 憬 和 梦 想。”在 侯 富 元 看
来，在玉中皇这个大家庭中，每
个 兄 弟 姐 妹 都 要 活 出 自 我 价
值 ，充 分 体 会 人 生 的 幸 福 感。

“一个人的意义，不在于他有多
少钱，而在于他怎样花这些钱，
这些钱又能发挥多大的社会价
值。同样，一个企业的价值，不
在于它多么金碧辉煌，而在于
社会对它的需求有多大。”

在开店之前，玉中皇努力为
员工提供学习培训的机会，并不
断提供机会让他们在实践中成
长，争取更大的发展空间。“对员
工来说，玉中皇是一个可以充分
展现人生价值的广阔舞台，他们
在这里充满自豪感、荣誉感和归
属感。”侯富元如是说，“员工的
心和公司紧密相连，他们爱这个
大家庭，从而也会把这份爱传递
给消费者。”

兴业方略
“企业价值在于社会对它的需求有多大”

带着父母望子成龙的殷切期
待，侯富元于 1995 年以优异的成
绩考上了河南师范大学。走出校
园后，不仅找到了好工作，还于
2000年组建了幸福家庭。

在事业与家庭都得以稳定
后，侯富元开始谋划新的创业征
程。“事在人为，一切皆有可能。”
他说，创业之初只是抱着试一试
的态度，十几年来一直坚持“以质
量求生存、以信誉树品牌”的经营
理念，所以在业界赢得了良好的
口碑。

“宁可生意不挣钱甚至赔
钱，也要保证员工利益和产品质
量。”在侯富元看来，这种严谨的
作风，是企业生存之根，也是发
展之魂。

自小就对玉文化情有独钟
的侯富元，最大的梦想就是投身
于玉石珠宝行业。谈到中国玉
器的发展史，侯富元娓娓道来：

“中国玉器诞生于原始社会新石
器时代早期，至今已有七八千年
的历史。从殷商开始，以和田玉
为主体的玉器工艺美术新时代
登上了华夏民族的玉坛，从此出
现了享誉世界的‘东方艺术’。
我国是世界上用玉最早，且绵延
时间最长的国家，素有‘玉石之
国’的美誉。玉和中华民族的历
史、政治、文化和艺术的产生及
发展有着密切关联，她影响着中
华民族世世代代的观念和习俗，
也影响着一大批文人墨客及他
们笔下的辉煌巨作。玉文化是
中华民族文化宝库中一个重要
的分支，其蕴含着伟大的民族精
神。有‘宁为玉碎’的爱国民族
气节，有‘化为玉帛’的团结友爱
风尚，有‘润泽以温’的无私奉献
品德，也有‘瑜不掩瑕’的清正廉
洁气魄，更有‘锐廉不挠’的开拓
进取精神。”

创业征程
“宁可赔钱，也要保证员工利益和产品质量”

“工贵其久，业贵其专。”专注
于学习，才能学有所得；执着于事
业，才会业有所成。在人生道路
上，在创业征途中，专注给人激
情，给人定力，让普通走向伟大，
让平凡成就卓越。

在珠宝行业中，侯富元算是
起步较晚的，不过贵在其始终专
注如一，起点高、意识新、视野开
阔。玉中皇在成立伊始，就确立
了高端定位的发展格局，作为一
家从事玉石珠宝首饰设计、生
产、零售的综合性公司，其将致
力于大师创意和科技创新，坚持
品牌发展战略和品牌营销战略
相结合。

据了解，玉中皇的产品主要
涵盖高端美玉、奢华白玉、精品翡
翠、有色宝石、顶级佛像、创意首
饰等。所有产品均由大师亲自精
选，用材优质天然，以传统工艺底
蕴为基，融合现代工艺精雕细琢
而成。

众所周知，“乱世藏金，盛
世藏玉”。在当今的和平盛世，
收藏玉石、玉器，已经成为一种
时尚消费。“中国玉文化是中国
文化之根，是世界文化之魂。”

侯富元说，“玉文化的复兴，对
中华文明的发展具有无可替代
的重要意义，而我们就是要以
弘扬中国玉文化的倡导者、引
路者和传播者的气度与风姿，
致力于打造玉经典、玉时尚、玉
中皇第一品牌。”

每一个人、每一个企业，都有
自己的梦想和使命。侯富元带领
的玉中皇人，其梦想就是“集玉中
皇者，树神州之名，结天下良友，
留百世美名”，让玉中皇珠宝走进
千家万户，走出国门，走向世界。
最终，让千年玉文化和源远流长
的中华传统美德深入人心，风靡
世界。

为了达成企业的美好愿景，
玉中皇将以大规划、大气魄、大手
笔全面进军市场，除了去年 10 月
开启第一家旗舰店外，还会在郑
州陆续拓展直营店，而且店铺选
址均瞄准二七商圈、金水路和郑
东新区等繁华路段。

“玉中皇要填补国内玉石
市场欠缺放心品牌的空白。”侯
富元信心满满地说，“我们誓将
玉中皇打造成为中国玉石第一
品牌。”

强业愿景
“打造中国玉石第一品牌”

2013 年 10 月 6 日，首家以“弘
扬玉文化、传承中华美德”为使
命，积极引领、倡导和传播玉文化
的珠宝品牌玉中皇，终于在郑州
亮相。

近日，记者在黄河岸边见到玉
中皇珠宝有限公司董事长侯富元，
他说：“黄河是母亲河，从中石器时
代起，黄河流域就成了我国远古文
化发展的中心。之所以把玉中皇
的旗舰店开在这里，就是希望作为
黄河文化发源地的河南，能够通过
各种渠道和方式，将自己的历史文
明更广泛地传承下去。”

初次见到侯富元，才知道他
仅 30 多岁，这位年轻有为的受访
者给记者留下的印象是谦逊、达
观和睿智。

“70后”的侯富元，出生在一个
普通的农民家庭。虽然儿时家里
的经济条件不算优越，但却很和睦
温馨。“我父母一直务农，在他们身
上，我看到了勤劳、善良、节俭的传
统美德。对于我和哥哥，他们疼爱
有加，但并不溺爱。”侯富元回忆，

“从小父母就对我们进行严格的传
统教育，这也成为我一生最宝贵的
精神财富。”

“充满希望的一年！”这是2014年的第一天玉中皇珠宝董事长侯富元
在微博上写的第一个“心情”。日前，他与记者面对面畅聊时，也提到
过：“新的一年，玉中皇珠宝将继续以‘弘扬玉文化、传承中华美德’为
使命，积极引领、倡导和传播玉文化，打造玉之经典，引领玉之时尚，
树立‘玉中皇’，在品质和品牌上成为中国珠宝首饰业的领航者。”
郑州晚报记者 王一品/文 慎重/图

成长之路
“从小接受严格的传统教育”


