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万众团倒闭引发行业震荡

目前，万众团的官网已无法
正常登录使用，打开界面仅出现
一则“万众团网站声明”：业务关
系已无法正常为大家提供服务，
从9日起暂停服务，消费者售后问
题 请 拨 打 客 服 电 话
400-088-8491。“部分欠款我们将
尽全力在三年之内全部还清”。

灼人的是，记者拨打万众团

的客服电话，却被告知“拨打的
电话已欠费停机”。而据北京当
地媒体报道，讨要欠款的商户赶
到万众团北京营业总部时，却发
现大门紧闭，人去楼空。

而这只是团购寒冬的冰山
一角。团购行业的洗牌事件频
出，现在的死亡速度更是“触目
惊心”。据中国电子商务研究中
心监测数据，截至2013年6月30
日，全国团购网站诞生总数高达

6218 家，累计关闭 4670 家，死亡
率达75%。彼时，尚在运营中的
团购网站共1548家。

“截止到 2014 年 1 月，全国
团购网站的存活数量仅为 213
家。”团800这样说。相比半年前
存活的1548家网站，团购领域的
死 亡 率 已 飙 升 到 86% 。 若 与
2010年团购市场风生水起时，全
国团购网站数量高达 6000 多家
相比，现在的局势发展已经被创
新工场总裁李开复言中——

“99%的团购网站都要死！”

加剧新一轮洗牌

倘若倒过来看中国团购网
站的大洗牌，则是行业“蛋糕”逐
渐变大了，争食者逐渐变少了，
有实力的团购网盈利的预期缩

短了。
据《2013年中国团购市场统

计报告》显示，2013 年团购成交
额达到 358.8 亿元，同比净增
144.9 亿元，增幅达 67.7%；购买
人次也达到 6 亿人次，同比净增
1.5亿人次，增幅达32.5%；而且，
2013 年团购平均客单价已从
2012年的46.9元提升至59.4元。

大站们的马太效应更加明
显。据以上报告统计，2013年排
名前五的团购网站成交额达到
338.1 亿元，占总体的 95.7%，其
中排名前两位的美团和点评更
是占到全年整体的 66.3%，形成
第一阵营。糯米、窝窝、拉手在
月度成交额 3 亿~4 亿元的区间
厮杀，形成第二阵营。

中国团购网站正进行着一

种前景日趋明朗的自我进化。
拉手网副总裁司新颖对记者坦
言，2013 年以来，大型团购网站
已经打响“圈地赌人”二战，第
一、二阵营的大站都在准备“二
次扩张”。而这新一轮的地盘争
夺更侧重于市场的细分和精耕。

不过，团购网站在电影票、
酒店等细分领域的拓展，已经蚕
食到豆瓣、时光网等老牌电影网
站，以及携程、艺龙等 OTA 网站
的市场份额。目前，携程已经站
出来反击，力拓团购市场。而阿
里、腾讯、百度也相继进入团购
行业，开始进行新一轮的厮杀。
战争远未结束，团购行业在集中
化加剧的同时也逐渐出现新的
发展格局。
肖昕 南都供稿

■“领”悟市道

中国需要
袁隆平这样的首富

1月10 日，在北京人民大会
堂，袁隆平捧回了国家科技进步
特等奖。这是袁隆平第二次登
上国家最高科技奖的领奖台。

地球人都知道，“杂交水稻
之父”袁隆平发明杂交水稻技
术，为世界粮食安全做出了杰出
贡献，增产的粮食每年为世界解
决了7000万人的吃饭问题。

在习惯以金钱来丈量一个
人能力与价值的商品经济社会，
袁隆平是不是很有钱？据报道，
至少在理论上，他早已是中国名
义“首富”。因为这位特殊“富
翁”的价值，主要是靠公式计算
出来的。早在1999年，经专业资
产评估事务所评估，仅“袁隆平”
这个品牌，市值就达 1008.9 亿
元。当然，在福布斯和胡润眼
中，袁隆平还算不上中国首富。

如果你在大街上或者在田
间地头，遇到袁隆平，恐怕谁也难
以将“首富”“富翁”这样的词与这
位貌不惊人的老者联系起来。因
为袁隆平的穿戴打扮，不仅不是首
富那种豪车名表的行头，甚至比农
村的老大爷还要土气。正如袁隆
平所说：“我只是个精神首富，有那
么多钱也没有用。”

袁隆平，今年已经 83 岁了，
耄耋之年，正是颐养天年、享受
生活的年纪。可是他这位当代
的神农，依然奔忙于稻田里，用
杂交水稻帮助中国人解决着吃
饭问题，解决人类温饱的事业。

现在的社会，是个浮躁的社
会。君不见，多少科技精英和有
前景的科学家，不是选择仕途就
是选择商海，他们是不愿寂寞
的，不甘清贫的。但是，也有像
袁隆平这种埋头苦干、拼命硬干
的科技工作者。中国需要袁隆
平这样的首富，需要凭智慧、凭
贡献、凭创新、凭敬业精神成为
富豪的人。 徐刚领

临近春节，干果一直是消费者购买年
货的“重头戏”之一，其价格的浮动也
颇受市民关注。昨日，记者对郑州的
干果市场进行了调查，发现与往年相
比，今年郑州的干果市场并没有集体
“涨价”，而是有涨有落。其中，红枣、
核桃等价格平均下降5到10元每斤，
而杏仁、开心果、瓜子等涨价明显。
郑州晚报记者 赵柳影/文 马健/图

干果进入旺季
比平时销量增五成

昨日，记者走访了郑州市部
分超市及一些干果批发市场，发现
不少市民正在大包小包地购买年
货。“家里人特别爱吃瓜子、开心果
等，年三十晚上看春晚，一起磕着
吃。”家住农业路的陈女士说，每到
过年，她都得买上三四百元钱的干
果。同样，家住桐柏路的曹先生也
趁着休假，赶紧到市场上购买干
果，手里提了3个干果大礼包。

“从上周开始，生意开始火爆起
来，主要是零售生意增加迅速，销量
比平时增长五成没问题。”在陇海路
布厂街，干果店老板范兵坤正在忙
着卸货。据范兵坤介绍，干果行业
主要就是靠过年过节，生意才会好，
他的进货量也比平时多了一倍。

“散客明显多了，我们一天的营
业额有上万元，能卖出几百斤干果。”
在黄河食品城从事干果批发的李先
生说，从“腊八”开始，生意就很不错，
店里人天天忙得都没时间休息。

据李先生推测，持续到大年
二十九，干果生意都会越来越好。

在采访中，记者发现今
年郑州的干果市场价格并没
有借助节日集体“上涨”，而
是有涨有落。

“今年涨价比较明显的
有开心果、杏仁、碧根果等。”
范兵坤说，他总结今年凡是
从美国进口的干果价格都有
上涨。其中，开心果涨幅最
为明显，批发价从去年的 33
元每斤，涨至43元每斤；杏仁
从去年的 33 元每斤，涨至 40
元每斤；碧根果从去年的 28

元每斤；涨至32元每斤。
此外，对于市民最常买

的瓜子，今年的均价也突破
了 10 元每斤，而去年均价在
8元每斤。

不过，喜欢吃红枣、核桃
的市民，今 年 不 妨 多 买 一
些，记者调查发现，这两种
干 果 降 价 幅 度 比 较 明 显 。

“ 我 们 店 里 质 量 佳 的 红 枣
30 元每斤、中档的 16 元每
斤，今年价格都有下降，根
据档次不同，平均下降 5~

10 元 每 斤 。”在 华 中 食 品
城，从事干果销售 10 余年
的 赵 建 洲 说 ，其 次 就 是 核
桃 ，同 等 质 量 的 价 格 从 去
年的 40 元每斤，下降至 30
元 每 斤 ，是 今 年 干 果 市 场
中降价最为明显的一种。

不过，赵建洲说，现在干
果价格都不稳定，几乎一天
一个价，市民如果有时间，可
以到批发市场采购，由于不
用经过经销商的转手，价格
会比专卖店、超市低很多。

虽然借着春节干果市场
进入旺季，但其实更多的是散
客的购买量在增加，今年干果
的团购市场并不如意。

“到目前为止，还没有一
家合作的团购单位跟我联
系。”赵建洲说，从去年的中
秋节他就已经感受到了，往
年的中秋节，自己的合作单

位至少有四五家都提前开始
团购，而去年的中秋节只有1
家，数量还不多，到今年春
节，1家团购的也没有。

不仅如此，往年一到春
节，各个商家都会推出高档
的礼盒装作为主打，价格在
500 元以上，而今年也都换成
了实惠的大礼包，来吸引更

多的散客自用。
“我现在店里主打的是 4

种产品任意搭配，比如最受
欢迎的核桃 1 公斤、大枣 1 公
斤、葡萄干 1 公斤、西瓜子 1
公斤，搭配在一起，然后卖
150元。”赵建洲说，这种实惠
装的大礼包最受市民欢迎，
销量很不错。

价格有涨有落，一天一个价

团购网站的2014年在“万众团的关闭”中开局。“万众团由于
业务关系已无法正常为大家提供服务，将从即日起暂停服务。”
1月9日，万众团在其官网上贴出的声明称，部分欠款将尽全力
在三年之内全部还清。这一事件在团购领域激起轩然大波，关
于“2014年照样是团购死穴之年”的论调日渐喧嚣。


