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事件：九成消费者愿
购智能电视

日前，奥维咨询发布调研
显示，2013年底，智能电视市场
渗透率达 45%，有近 83.6%的
消费者未来肯定或可能会购买
智能电视。

点评：可见智能电视有着
很大的市场潜力。这表明随着
消费者认知度的不断加强，智
能电视得到了越来越多的认可。

事件：艾千快热式电
热水器被曝不合格

日前，国家质量监督检验
检疫总局发布了 2013 年快热
式电热水器专项抽查结果显
示，艾千、沐言、恋尔等 4 款产
品不合格。

点评：相比其他热水器产
品来说，快热式电热水器发生
事故的概率要更高，这也使得
对触及带电部件的防护显得极
为重要。建议消费者在选购快
热式电热水器产品时，选择知
名专业品牌。

事件：东芝 UHD 智
能电视登陆中国

日 前 ，东 芝 发 布 了 拥 有
3840×2160 解析度，支持 3D 显
示技术和智能云系统的 84 英
寸 UHD 超高清电视正式登陆
中国，显示了东芝对国内市场
的高度重视。

点评：作为全球三大芯片
制造商之一，东芝电视一直以
REGZA高画质引擎、全球领先
的3D处理技术等核心科技，为
消费者带来了真实卓越的视觉
体验。同时不断扩充面向中国
各级市场的产品线，为中国消
费者提供更多高品质的产品。

■朱言辣语

互联网撼不动彩电产
业格局

互联网企业进军电视机领
域所造成的冲击，是心理因素
大于实际情况，但互联网激发
了电视企业创新的动力，通过
软硬结合寻找新的产品和商业
模式创新机会。而最终谁能在
这个创新过程中获得最后的成
果，有待市场的检验。
——创维数码行政总裁杨东文

TCL 销 售 渠 道 推
O2O模式

现在连锁费用超过 20%。
对此TCL的销售渠道今后将采
取 O2O 模式，从而在低毛利下
获得好利润。
——TCL集团董事长李东生

2013年家电市场规
模达1.2万亿元

2013 年家电行业仍然保
持着向上的增长，而且市场规
模已经达到了 1.2 万亿元。这
样庞大的市场，产品评价和消
费者选购将成为最受业内关注
的话题之一。
——奥维咨询零售事业部总经
理韩昱

产业竞争力整体好于上年

中国家电行业是近年来经
济刺激政策中的明星行业，产业
竞争力和盈利能力显著改善。

中国家用电器协会秘书长
徐东生告诉记者，2013 年冰箱/
冷柜、空调器的产量分别达到
8900 万台与 10500 万台，洗衣
机、微波炉的产量 6500 万台、
6900 万台，制冷压缩机超过
2.45亿台，增幅5%~8%。

徐东生称，这主要得益于
技术创新与管理创新后盈利能
力的增强，同时也得益于铜、
铝、钢材等原材料价格处于低
位导致的低廉采购成本。

消费升级和消费模式的转变

近几年中国进入了消费

升级的历史时期，消费者越来
越青睐于品质优越、时尚美
观、节能环保的中高端产品。
变频空调、滚筒洗衣机、对开
门和多门的高端冰箱、大尺寸
平板电视、精品厨电产品的占
比越来越高。

中国家电协会信息部主
任胡晓红认为，伴随家电普及
程度达到较高水平，家电业将
进入更新消费为主的阶段。
住宅市场的形势将极大影响
未来的家电销售，“这是最大
的变数。”胡晓红称，“只是时
间不知是多久。”作为对 2013
市场利好的延续，家电销售收
入的增长速度将保持在 10%，
出口额的增长的速度将保持
在 8%。

产业转型升级逐步落实

家电行业的转型升级已经
跨过空谈理念的时期，跨入了
脚踏实地的开拓进取阶段。大
部分企业尤其是龙头企业已经
由过去重规模、重市场份额，转
到重技术创新、重管理提升、重
设计、重质量、重效率、重增长
质量的发展之路。

2013年10月31日，中国家用
电器协会正式发布了 2013 年
版《中国家用电冰箱产业技术
路线图》、《中国家用电动洗衣
机产业技术路线图》和《中国房
间空气调节器产业技术路线
图》。强化了家用电冰箱、洗衣
机、房间空调器三个产品的内
容，必将成为指导家电行业技
术创新的纲领性技术文件。

2014年将进入消费为主

伴随普及率的提高，中国家
电市场将进入以更新消费为主
的阶段。因此，中国家用电器协会
对2014年形势的基本判断是：第
一，国内市场虽受到透支消费与
住宅市场胶着的影响，但消费升
级将拉动家电行业稳健提升；第
二，中国家电业在全球市场已经
占有相当高的比重，但出口量增
长空间有限；第三，中国家电业
的发展将更多地依赖于产业升
级，技术创新、管理提升成为家
电业可持续发展的主要增长方
式；第四，网络销售将为更多的
企业带来新的市场机遇和挑战。

2014年的风险主要来自于
国内住宅市场的不确定性和国
际政治形势的动荡。

2014中国家电产业走势：延续稳健
近日，中国家用电器协会对外发布新年度预测：2014年中国家电业发展将延续2013年的
稳健走势，表现有可能更为积极。郑州晚报记者 朱江华

源自瑞典的国际知名品牌
绝对伏特加近期在全球推出
400 万瓶全新“绝对原创”限量
版，进一步探索创意酒瓶设计
的无限可能。通过在生产过程
中注入一滴钴蓝颜料于熔融玻
璃瓶身，每个酒瓶均以独立设
计呈现并印有唯一编号。它不
仅是绝对伏特加今年献给每位
爱好者的独创艺术之作，同时
也再次展现了创意与品质是品
牌恒久不变的基石。

作为绝对伏特加经典瓶

身最为别致迷人的化身，“绝
对原创”的灵感来自于传统瑞
典玻璃工艺，每支玻璃瓶身中
都注入一滴钴蓝染料。这项
传统的上色技术已在玻璃手
工艺制品中承袭了数个世纪，
但是将其运用在 400 万支瓶身
的创作上，却是史无前例的创
举。在摄氏 1100 度高温下将
熔融的玻璃注入模具时，加入
一滴钴蓝颜料，任其沿着玻璃
内侧缓缓流下，晕成一抹绝无
仅有的蓝。钴在这样的高温

之下会隐而不现，但随着玻璃
逐渐冷却，便会显现迷人又独
特的钴蓝熔渗效果。一直以
来，绝对伏特 加 不 断 尝 试 创
新技术、打破常规，开发出新
颖且充满艺术性的产品，而
今年的“绝对原创”则再次完
美体现了品牌一路秉持的信
念——原创思考。每支瓶身
上的那一抹钴蓝不仅与晶透
的玻璃形成 精 致 细 腻 的 对
比，更代表着原创、真切的品
牌精神。

“绝对伏特加”是产自瑞典
南部小镇的优质冬小麦和纯净
深泉水，以及革命性的连续蒸
馏技术赋予绝对伏特加纯正的
品质和丰厚醇和的口感，非常
适合作为创意调酒的基酒。由
于使用100%天然成分制成，绝
对伏特加的每款产品都忠实地
反映了原料的风味。绝对伏特
加家族除了绝对原味以外，还
包括绝对柠檬，绝对苹果梨，绝
对覆盆莓以及绝对野茶等多款
口味。 王见宾

今年白电增速或将放缓

相对2012年的低迷来
说，2013 年白电业在
营收和利润上都实
现了大“翻盘”，
包 括 格 力 、美
的、海尔、海信
科龙、志高等
都 交 出 了 几
乎是近 3 年来
最 好 的 成 绩
单。

然而，中怡康
发布调研显示，由于
节能惠民政策从去年下
半年退出，行业高开低走的趋
势也较明显：2013 年前 11 月空
调领跑白电大盘，零售量同比
增长 15.7%，冰箱、洗衣机零售
量同比增长 8.0%和 4.0%。自
去年 6 月份节能补贴政策收官
以来，冰洗产品呈现出明显的
增长乏力态势。

中怡康品牌总经理左延鹤
认为，这表明冰洗行业对家电
下乡、节能惠民等政策的依赖

性还是比较大的。另一方面，
白电企业营收增幅低于利润增

幅，特别是营收增幅有
限，也凸显了白电

行业很可能后
劲不足。

家 电
观察人士
梁 振 鹏
说 ，另 外
一个扩大
销 售 的 策

略表现为对
新 领 域 的 进

军 。 比 如 格 力
电器进军冰箱业已

经 明 晰 化 ，此 外 它还推出了
自己的净水器、空气净化器等
产品。

高端产品引领白电消费浪潮

伴随着居民消费能力的提
高与消费观念的转变，高端白
电产品的市场热度不断升温，
众多家电企业也纷纷开始布
局。国内主流白电品牌，纷纷

加大在高端领域的投入，相继
推出高端产品，不断引领整个
行业的高端化发展趋势。

多门冰箱、滚筒洗衣机和
变频空调是白电产品中上涨幅
度最大的产品类型。2013年前
11个月多门冰箱零售量同比增
幅为 91.5%，滚筒洗衣机销量
同比增长 22.8%，变频空调同
比增长 19.0%，明显高于同品
类平均增幅。

中怡康品牌总经理左延鹤
表示，在 2014 年白电市场整体
偏淡的大背景下，中高端产品
将迎来更大的市场空间，筒、大
容量、多门、对开门、智能、变频
产品继续作为产品热点。为了
顺应产品升级的趋势，众多企
业在产品升级和高端化上不断
探索，为白电市场注入源源不
断的能量。

智能化趋势必加速发展

随着智能手机的普及和移
动互联网的发展，白电的智能
化进程被重新点亮，智能化的
加速将成为 2014 白电市场最

大亮点。
目前无论是空调、吸尘器、

电饭煲、洗衣机等传统家用电
器，还是电磁炉、消毒碗柜、蒸
炖煲等新型家用电器，其智能
水平都在不断提高。不少家电
厂商还提出了智能家庭的概
念，海尔提出 U-home 的概念，
长虹也展开了家庭互联网的推
广应用，等等。

中国电子商会副秘书长陆
刃波认为，2014 年家电智能化
有可能成为家电制造企业的主
旋律。他预计，到 2020 年，智
能家电的生态产值将由 2010
年的 50 亿飙升至 10000 亿，智
能终端将增至 8000 亿元的市
场规模，实现10年增长20倍的
飞跃式增长。

中怡康品牌总经理左延鹤
指出，随着智能手机的普及和
移动互联网的发展，2014 年白
电产品的智能体验将会更加
突 出 ，智 能 化 趋 势 的加速将
成为 2014 年白电产业的最大
标志——特别是人机互动和机
机互通将会实现更高的水平。

增速放缓
2014年白色产品智能化加速

日前，中怡康发布
预测，2014年白电市场

面临的利空因素较多，白电
增速将放缓，冰箱和洗衣机销量
预计将分别下降2%和1.8%。
对此，中怡康品牌总经理左延鹤
分析认为，白电产品的智能化将
成为行业新的利润增长点，人
机互动将迎来更高水平。
郑州晚报记者 朱江华


