
2014年1月22日 星期三 编辑：白贺 美编：李丹 校对：彩华 见习版式：高磊 B11

日产（中国）近日发布了
2013年度日产汽车在华销量
数据：2013年，日产在华销售
累计达1266200台，与2012年
同期相比增长17.2%。

杰出的销售成就与日产
汽车及其在华合资公司的共
同努力密不可分。由日产汽
车在华合资公司，东风汽车有

限公司控股的东风日产乘用
车公司2013年整体销量达到
927000台，相比2012年的年
度销量增长了19.9％，同时也
令东风日产的年度销量纪录再
创新高。值得一提的是，凭借
卓越的销售表现，东风日产旗
下包括轩逸、逍客、启辰、天籁
以及专为中国市场打造的长轴

距奢华版全新一代天籁·公爵
均拔得细分市场头筹。

点评：2013 年，日产汽
车凭借优质产品和贴心服
务，在中国市场稳扎稳打、厚
积薄发，保持住了稳定的增
长势头，再次以亮眼的销量
领跑在华日系车企。
（下转B12版）

江淮在 2013 年收获颇丰，不
仅和悦 A30 斩获“年度中级车”桂
冠，瑞风 S5 也在 C-NCAP 安全碰
撞测试中夺得五星评价，可谓双
喜临门。在春节来临之际，江淮
也有意将这份喜悦与消费者共
享，推出了“黄金购车季 合家幸
福年”全系新春回馈行动，和悦
A30 也借此东风进一步提高了性
价比，吸引更多消费者购买。

在回馈活动期间，即 1 月 31

日前，消费者到店购买和悦 A30
都能提前享受3000元节能惠民补
贴，以及 5 年 20 万公里超长保养
期。江淮还为和悦 A30 的车主提
供发动机、变速箱、车身三大总成
5 年 20 万公里超长质量保修，以
业内少有的售后保障力度显示其

“敬客经营”的诚意。此外，江淮
同时推出的还有全车系“暖冬服
务三重礼”，包括全车免费健诊检
测、防冻液五折特惠更换，以及进

店加入“江淮一家亲”微信平台即
获赢取50元工时券的机会。

作为江淮二代平台的代表
车型，和悦 A30 被寄予厚望。
而其上市后的持续热销，在一
定程度上体现了江淮新产品思
路的成效。而乘着新春前这股
销售热潮，和悦 A30 在 2014
年取得了一个良好的开局，也
让我们对其今后的市场表现有
了更多的期待。

在春节购车热潮来临之际，各大汽车品牌纷纷出招，记者
走访发现，江淮和悦A30一马当先，成为春节家庭购车的
热点车型。近日，记者从江淮乘用车了解到，和悦A30在
刚刚过去的12月里销售表现优秀，累计销量成功超越
8000台，并将在农历马年春节到来前突破10000台大
关，实现“马上破万”。和悦A30的热销，除了其自身产品
力之外，更有“年度中级车”桂冠带来的口碑效应。此外，
江淮近期推出的“黄金购车季 合家幸福年”全系购车回
馈行动让和悦A30性价比进一步提高，为有意购买和悦
A30的消费者再增添一个出手的理由。
郑州晚报记者 谢宽

自去年11月初正式上市
以来，和悦A30的市场表现一
直很亮眼。不仅在上市首日
就实销破千台，在其后的时段
里也依然热度不减。作为江
淮乘用车二代平台的首款家
轿，和悦A30在各个方面都有
不错的表现，对于希望在新春
佳节用上新座驾的家庭来说
的确是个不错的选择。

新春佳节出行或者回
乡，面子都很重要，这就要求
座驾要好看而且“有范儿”。
和悦A30的造型由意大利明
星级设计大师、前阿尔法·罗
密欧跑车 8C 的首席外饰造
型总设计师丹尼·加伦主导
设计，带有浓重的欧式时尚

元素，在人群中特别吸引眼
球；而对于厌烦春运抢票，希
望自驾回乡的家庭来说，和
悦 A30 拥有 2650mm 轴距提
供了充足的乘坐空间，在长
时间的旅程中提供不错的舒
适性；在动力方面，和悦A30
搭载的是曾获“中国芯”年度
十佳发动机大奖的1.5L全铝
VVT发动机，油耗表现突出，
动力也很充沛，在大宗年货
购买的时候也能举重若轻。

当然，新春佳节不管做
什么事情都讲究个好兆头。
和悦 A30 来自“和悦”家族，
有着合家欢悦、和谐愉悦的
寓意，自然特别受节前购车
消费者的欢迎。

江淮“黄金购车季”带来更高性价比

根据中汽协统计数据，2013年，中国汽车总销量达2198万辆，同比增长约14%，创
下历年之最。同时，车企过去一年的业绩纷纷放榜，根据目前各家车企公布的成绩
单，2013年的国内车市可谓全线飘红，除极个别品牌外，大多数车企都实现了两成
左右的高速增长。郑州晚报记者 谢宽

截 至 2013 年 12 月 31
日，丰田汽车公司宣布，混合
动力车的全球累计销量已经
突破600万辆，达到607.2万
辆。同时，丰田汽车（中国）
投资有限公司最新快报显
示，丰田汽车公司2013年度
经过与合作伙伴及供应商、
经销商的共同努力并在广大
消费者的支持下，在中国大
陆地区市场销量达到 91.75

万辆，同比增长9.2%。
长期以来，丰田都将环境

保护作为经营中最重要的课
题之一，并且基于“只有使环保
车得到普及才是真正对环境
做出贡献”的理念，积极致力于
混合动力车等环保车型的研
发与推广普及。自丰田1997
年 8 月 在 日 本 开 始 销 售
COASTER HEV、同年 12 月
销售全球首款量产混合动力

乘用车“PRIUS普锐斯”以来，
丰田混合动力车广受顾客青
睐，从2013年3月底全球累计
销量突破500万辆至现今销量
达600万辆，仅用了约9个月
的时间。

点评：丰田提高混合动
力车的性能、降低成本、扩大
产品阵容，为推进中国汽车
产业的发展和促进中国和
谐社会的建设做出贡献。

在2013年扎堆上市的众多新车
中，广汽丰田“致炫”凭借炫酷时尚
的造型、近乎 A 级车的大空间、领先
同级的超低油耗等跨级优势顺利突
围，在全国范围掀起一股两厢小车
新潮流：在没有实车的情况下，就已
收获了1.5万个订单。

致炫在小型车市旗开得胜，首次
“亮剑”小型车的广丰再次证明了“以
质取胜，以精品取胜”的产品导入理
念的正确性。除了传承广汽丰田产
品力均衡、品质稳定的DNA优势，致
炫在产品设计、营销策略上均体现了
广汽丰田专为中国消费者打造的决
心和诚意。

作为小型车市场的后来者，致
炫的“一鸣惊人”，不仅助推广汽丰
田顺利实现逆势增长、为全年 30 万
的突破性销量画上圆满句号，更为
广汽丰田注入激情、创新的年轻力
量，开启了广汽丰田全方位战略转
型、迈向未来的第一步。

点评：“致炫”的成功是广汽丰
田“传承中的创新”，集结产品、品
质、营销全面发力的结果，致炫拉
开了广汽丰田小型车战略的序幕，
也带来了广汽丰田全面创变的悬念
——即将进入十周年的广汽丰田全
新格局将如何谋变，2014 年“十年
裂变”将更值得期待。

丰田混动突破600万辆
丰田中国销售91.75万辆

丰田

广汽丰田 致炫收获1.5万订单

2013年车企交出优异成绩单

国内车市全线飘红
新车型领衔高速增长


