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TOP地产 行业

雅居乐大拜年
马年新春答谢客户
新品推出亮点多多

雅居乐国际花园新春客户答
谢会圆满举行，近400位嘉宾
参加此次盛会，共同见证了雅
居乐国际花园2013年的辉煌
成就。当天，雅居乐国际花园
也推出了新一期的花漾洋房，
其下沉式庭院、多阳台双飘窗
等户型亮点，也刷新了中原人
居的高度。
郑州晚报记者 范建春

雅居贺岁，感恩有您

1月18日晚上，红色地毯
映衬着充满节日气氛的活动装
扮，面带微笑的礼仪天使、“雅
居乐地产”3D 落地字、芳香四溢
的花束及答谢会背景，让嘉宾
在第一时间就能感受到热烈而
又喜庆的节日氛围。

开场，一首充满吉祥与祝
福的《恭喜发财》拉开了本次
盛会的序幕，欢快的歌声点燃
了全场气氛。随着主持人热
情洋溢的开场，在座的每一位
嘉宾再次感受到雅居乐的用
心与精心。

雅居乐集团领导对各位领
导及嘉宾的到来表示欢迎，并
祝福大家马年吉祥！紧接着，
充满艺术范儿的乐队歌手登台
表演，嘹亮的歌声及热情洋溢
的表演烙印在每一位嘉宾的脑
海中。

短信互动、3 轮抽奖、游戏
互 动 ，将 全 场 的 氛 围 推 向 高
潮。新年歌曲的演奏更是将
新春氛围烘托至极致，不少嘉
宾“ 引 吭 高 歌 ”，小 朋 友 则 随
着歌曲的节奏翩翩起舞，现场
的气氛融洽而喜气洋洋、年味
十足。

新品推出，亮点多多

在当晚的新春客户答谢会
上，伴着主持人的介绍，雅居乐
国际花园售楼部主管上台进行
了新春新品项目论述。据介
绍，雅居乐国际花园位居郑东
新芯核心，以无可比拟的区域
价值优势、千亿鼎盛资源，敬献
一城精英！同时，该项目携手
澳大利亚怡景师，带来滨湖盛
宴；以服务过近 30 万城市生活
家的雅居乐物管，带来中原人
居的感动。为答谢倾城厚爱，
项目特推出 137㎡至 154㎡花漾
洋房，一梯两户、南北通透、下
沉式庭院、多阳台双飘窗等户
型亮点，都将刷新中原人居的
高度。

雅居乐国际花园秉承“与心
同筑”的企业理念，以南派精工
地 产 带 来 中 原 人 居 的 改 变 。
2014 年，雅居乐国际花园将精
益求精，延续奢雅血统，打造精
工产品，启幕全新征程。

1月19日，由奥伦达部落倾
心打造的“牵手梦想——
2014奥伦达部落三城联动
幸福盛典”，在河南省艺术
中心大剧院举行。本次盛
典聚焦郑州，辐射北京、济
南，携手部落会员亲自演绎
“聚落梦想”，献礼中原大
地。次日，奥伦达部落创始
人刘向阳举行媒体见面会，
让业界对奥伦达部落有了
更多的认识和了解。
据介绍，奥伦达部落是居易
国际集团旗下的文化品牌，
遵循“有机健康、艺术尊享、
信仰与爱”的品牌理念，以
真实、自由、关爱和品味为
个性特色，倾力打造“梦想
聚落”实践平台。经过近10
年的发展，奥伦达部落成为
全国首家以幸福生活为主
题的会员制综合服务运营
管理商，荣膺“CCTV2013
中国年度品牌”称号。
郑州晚报记者 梁冰

作为中国首家幸福系统
运营商，奥伦达部落自创立以
来，注册会员已达上千，产品
惠泽400多位企业家，获得一
致认同和好评的同时，也持续
影响着数十万企业人群。

凭借雄厚的建设开发、
成熟的产品运营以及大数据
营销时代快速分析目标客户
群的综合实力，奥伦达部落
还于法国波尔多设立了会员
服务体系，向原乡美利坚、梦
得惜诺、比弗利、雪野湖英伦
风情小镇、科罗蒂小镇等高
档社区输入了满足个性化幸
福需求、全球领先的文化管
理运营体系。

未来，奥伦达部落还将以
日趋完美的产品复制模式，陆
续进驻更多的社区，满足数以
亿计会员所需的全方位、多元
化幸福生活服务。

■相关链接

奥伦达部落
发展现状

1月19日晚间举行的这
场盛典，以“牵手梦想”为
主题，采用蓝天、白云、绿树
等作为主体元素，结合七大
聚落真实情境展示，倡导奥
伦达部落健康、有爱的生活
理念，唤醒人类本真，回归
梦想追寻。整场盛典分为聚
落大型真实体验和聚落成员
风采展示两大部分。其中，七
大主题聚落体验区——红酒、
音乐、摄影、美食、亲子、高尔夫、
户外，以开展真实聚落活动
为形式，引起现场嘉宾浓厚
兴趣，共接待体验人数超过
千余人。盛典进行中，来自
奥伦达部落郑州、北京、济
南三地会员联袂上演经典
话剧、大型合唱曲目，集中
体现了奥伦达部落倡导的
以幸福为主旨，实践价值梦
想的人文情怀。

隐藏于现代都市里的部
落传说，脱胎于心灵地产情
怀之上。奥伦达部落创始人
刘向阳通过多年的自我体察
和对社会生活的深切关注，
勇敢承担居易的社会责任，
建立起以幸福为理念的文化
服务体系，为部落会员的幸
福实践服务。

奥伦达部落从无形的精
神梦想聚落——飞行俱乐部、
红酒会、话剧社、高球会等，到
有形的北京原乡美利坚、郑州
五云山、济南雪野湖三大会员
基地及多家红酒会馆，将幸福
从体验变成生活、从生活变成
一种生命状态，最终将这种生
命状态呈现于舞台之上。

奥伦达部落2014三城联
动幸福盛典的举行，意将更多
的幸福实践传递给中原大地
上的每一个有梦想的人。

1 月 20 日，刘向阳举行媒
体见面会，道出了创办奥伦达
的初衷、目的以及近 10 年来
的探索历程。

刘向阳，中原地产界教父
式人物。他不仅是奥伦达部
落的创始人，同时也是居易国
际集团的创始人。

在刘向阳看来，房地产很
容易做，却很难传承下去。即
使人住在一座美丽绝伦的豪宅
里，可是如果他内心不幸福，这
个豪宅对他根本就毫无意义。
因此10年前，他放下房地产，选
择了一条“探索幸福”的路，一
条人人需要而无人走过的路。

经过近 10 年的努力，他
找到了，那就是奥伦达部落。

刘向阳说，从始至终，奥
伦达部落都精准地契合着当
代社会人们内心最渴望、最深
切的需求：灵魂层面的满足。

奥伦达部落所有的服务主
题都与“幸福”有关。就如刘向
阳所说：“工作是享受，生活也是
享受，这是第一重幸福。与此同
时，能帮助到需要帮助的一群
人，这是第二重幸福。幸福越与
人分享，幸福感会越深刻。”

奥伦达部落不仅始终秉承
着这样的幸福二重奏，并且坚
信这样一条规律：无论社会如
何发展，真实的交往和深层的
互动才是人们获取幸福感的根
本，才是社交发展的最终趋势。

让人类灵魂的深层需求
落地生根，在真实性中兑现终
极梦想，将幸福从体验变成生
活，从生活变成一种生命状
态，奥伦达部落通过长达 10
余年的奋斗做到了。

在此次盛典之前的 1 月
9 日晚，由中央电视台、央视
网联合打造的“聚·变——品
牌之道 第五届中国品牌年
度发布”盛典在北京清华大
学的新清华学堂举行。奥伦
达部落以全国首家幸福系统
运 营 商 入 选 ，荣 膺

“CCTV2013 中国年度品牌”
称号，入选的企业还包括微
信、万通控股、恒大冰泉、周
大福珠宝、广汽传祺、云冠等
15家全国知名企业。

在颁奖现场，奥伦达部
落创始人刘向阳发表感言：

“成功的品牌要有一个对社
会有重大意义的品牌信念与
梦想。我们正是通过对近百
个梦想聚落的精心运营，让
客户喜欢上了奥伦达部落的
幸福理念，让他们在这里找
到了归属感，使奥伦达部落
品牌得到高度认同。”

奥伦达部落能够成功入
选此次年度品牌，彰显了其
行业领先的品牌地位和卓越
的品牌价值。通过近10年的
发展，奥伦达部落已经形成

一套完善的幸福系统，来为
客户的幸福实践服务。梦想
聚落的形式丰富多彩，包括
飞行俱乐部、红酒会、话剧
社、高球会、滑雪俱乐部等近
百个，满足会员多元化、全方
位的梦想实践。

奥伦达部落通过持续创
新其幸福理念，在中国幸福
文化及服务产业中成功打造
出一面新旗帜。刘向阳把加
拿大的海文学院引入到中国，
用专业的团队研究幸福理论
和幸福实践的方法。从理论
到实践，从战略到细节，将幸
福从体验变成生活、从生活变
成一种生命状态，从而实现
奥伦达部落的幸福使命。

奥伦达部落成为“第五
届 中 国 品 牌 发 布 年 度 品
牌”，不仅契合了本届品牌
发布的主题“新思维 新引
擎 新价值”,显示了专家团
对其品牌创新和行业贡献
的肯定，更代表了中国对幸
福文化及服务产业品牌的
重视,成为中国品牌发展建
设的一个新启迪。

所有的服务主题都
与“幸福”有关

奥伦达部落荣膺CCTV2013中国年度品牌

奥伦达部落将幸福实践传递给梦想之人

2014奥伦达部落三城联动幸福盛典在河南省艺术中心大剧院举行

户外之乐

音乐之享


