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业内人士分析认为，目前，美
元、欧元、日元三大国际货币仍在超
发。作为世界经济架构基础的中美
两国，都对本国经济划定上下限：中
国确保经济增速不低于7.5%，物价
涨幅不高于3.5%；美国要求失业率
不能高于 6.5%，物价涨幅不高于
2.0%。在未来一段时间内，由于新
兴产业模式难以成型，主要经济体
仍将以货币超发维持经济增长，只
是超发增速趋缓。由此判断，世界
经济在两年内将处于疲弱震荡趋
势，跌破每盎司1100美元至1200美

元支撑位的可能性很小。
技术分析派人士的观点指出，

黄金价格有效突破每盎司 1278 美
元之后，强劲的上行趋势正在建立，
在未来几周近期的涨势可能会进一
步延续。而当黄金价格在突破至
1325 美元之后，目标将进一步上移
至中期关键顽固阻力1361美元。

实物黄金方面，根据多方发布
的数据，中国 1 月份的实物黄金可
能或继续突破新高。同时，央行增
加黄金储备或可能成为对金价的
一个重要支撑。

黄金正在聚集反弹能量
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■中了吗

某业内人士指出，一线城市新增供
应持续走低，市场已经从增量时代进入
存量时代，品牌房企又谨慎进入二三线
城市，因此，如何在存量时代中继续保持
企业的良性增长，是品牌房企必须要思
考的问题。

事实上，早在数年前绿地集团就已挂
牌成立了金融控股集团。某知名代理行

董事长告诉记者，在投资入股东方证券、
上海农商银行等多家金融机构后，绿地集
团在金融投资领域获得了不少收益。

“房企联手银行，能够为庞大的存量
客户提供更加便利的资金支持，为购房
人选择提供了新的附加值，从而加强企
业和客户的有效沟通。”一位业内人士如
是说。 据《新京报》

“马年元宵节一份‘爱情险’，
希望五年以后能获得婚姻津贴。”
45 岁的余广斌在情人节来临前为
他和妻子徐云购买了一份199元的
爱情保险，五年后凭结婚证可领取
258元的婚姻津贴，与此同时，每年
还可以获得200元的重大疾病保额。

今年情人节恰逢中国传统元
宵节，在与传统的抗衡中，商家“抢
滩”情人节市场的热情丝毫未减。
一家保险公司在情人节前夕推出

“爱情险”，其产品共包括六种产品
形态，采取线上与线下相结合，均

以电子保单出单。
“不论已婚还是未婚人士均可

购买，但是 5 年后需要凭借结婚证
领取本金和利息。”某保险总裁助
理姜南说。

据保险业电商人士分析，互联
网时代为保险业提供了生产各种
挖掘客户需求的新型保险产品。
但是目前来看，包括爱情保险在内
的互联网保险产品，在定价、理赔
等环节的全流程互联网化与契合
投保需求的角度方面还有一定的
上升空间。新华

国际金价三个多月来首次重返1300美元

郑州千足金价格回升至每克300元
过去的2013年，对于黄金投资者来说，是噩梦般的一年。金价的跌幅接
近30%，这一数字创下近30年来的最大跌幅。不过，新年伊始，金价企
稳回升。北京时间2月14日凌晨接近1点左右，黄金3个多月来首次重回
每盎司1300美元。昨日，记者走访我市一些黄金饰品店发现，千足金价
格已经悄然回升至每克300元一线。郑州晚报记者 徐刚领/文 马健/图

昨天中午，某商场内的黄金柜台前挤满了购买黄金饰品的消费者。

昨日，是元宵节和情人节双节
合一的日子。记者在二七广场一
家大型卖场的黄金饰品柜台看到，
柜台前挤满了前来购买金饰的消
费者。不过，与去年年底的价格相
比，目前千足金的售价已经悄然回
升。有的品牌千足金售价每克 299
元，不含工艺费。有的售价更高，
即使按照促销价也要达到每克 310
元。去年年底，有的品牌直接打出
令人瞠目的“二蛋价”，千足金每克
售价249元（不包括工艺费）。

昨日下午，记者在文化路一家

黄金饰品店看到，千足金优惠价为
每克 298 元。据了解，我市多数黄
金饰品店的千足金价格已经回升
至300元左右。

去年，黄金价格的下跌带来的
是世界黄金整体需求的下滑，尤其
是黄金投资需求的下滑。然而，中
国黄金需求不但没有下滑，反而大
幅增长，尤其是黄金饰品。

我省的情况也是如此。省商
务厅的数据统计显示，去年，黄金
价格下降刺激居民购买热情，我省
的金银珠宝类销售增长33.7%。

郑州千足金价格回升至每克300元

互联网“爱情保险”抢滩情人节市场

传统楼市淡季中的房企并没闲着。一边是马不停蹄地扎堆奔赴海外发债融资未雨绸
缪；另一边，多家房企频频参股银行。业内人士指出，与其说房企参股银行意在拓宽
直接融资渠道，不如说这是在新的市场形势之下，房企未来保持增长的战略布局。

接受记者采访的多位业内人士都
表示，房企参股银行无非是“各取所
需”，为了拓宽融资渠道所做的尝试。
据某业内资深人士介绍，一直以来，房
企融资都以银行贷款的间接融资为主，
因为通过发行股票、债券的直接融资成
本太高，因此，房企与银行联合，无疑
就拥有了更加便利、直接的融资手段和
资金。

“缺钱、缺地、缺政策支持，是摆在房

企面前的普遍问题，房企和银行联合，对
于发展双方的业务都有好处。”一位龙头
房企相关负责人也并不讳言。

而在经济学学者赵晓看来，诸如万科
等品牌房企入股银行的核心诉求并不是
单纯为了境内融资。“如果单从募资成本
而言，国内银行贷款并无太多优势可言。
因此，房企参股银行的真正用意是为了搭
建完整的地产金融平台，降低交易成本，
增加与存量客户的互动和黏性。”

2月6日，越秀集团宣布，成功收购创
兴银行75%股份，总金额高达116亿港元，
也成为首个内地国资房企在香港并购银
行的案例。

岁末年初，先有中国市值最大的房
地产发展商万科对外称，拟通过旗下子
公司以基石投资者身份参与徽商银行股
份有限公司 H 股在香港的首次公开发
行；而另一家龙头房企——恒大，也紧随
其后发布公告称，以33亿元收购华夏银
行已发行股本总额的4.522%，将成为华

夏银行第五大股东。
事实上，除上述3家房企外，自2009

年以来，包括中国泛海控股集团、绿地集
团、鲁能集团、复地集团、华润置地集团等
数十家知名房企早已在不知不觉中渗入
金融业。初步统计，截至目前，上市房企
中已有30多家涉足金融领域。“而在全行
业来看，这个比例还要更大。”一位不愿具
名的业内人士称，除了大型的龙头房企
外，在全国范围内，各个地方的区域性房
企与当地银行的合作关系更为密切。


