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■个论

18日，北京市委宣传部主管主办的
网站千龙网，发布了“习主席的时间都去
哪儿了”的图表新闻。自中共十八大至
今近15个月里，习近平国内考察调研、出
访、参加各类会议80余次，足迹遍及国内
1/3省份和世界五大洲。图表中出现的
国家主席习近平的漫画，也被舆论解读
为“官媒首次公布习近平的漫画形象”。
（相关新闻见今日本报A03版）

定论为“官媒首次公布习近平的
漫画形象”，也许并无不妥。但网络上
出现中国领导人的卡通形象短片，早
在去年就已经发生。2013 年 10 月 14
日，中国互联网上出现了一则名为《领
导人是怎样炼成的》动漫视频，引起网
友热议。在这则被网友认为“尺度很
大”的5分多钟视频中，习近平以卡通
形象出现，以他的晋升之路为例介绍
了中国领导人的选拔过程。这既是中
国的干部选拔制度首次通过讲故事形
式介绍，也是中国的国家领导人首次
以动漫卡通人物的形象出现在公众面
前。视频的画面语调轻松幽默，两天
时间内，点击量即超过了100万次。

《领导人是怎样炼成的》在短期内
带来了数目巨大的访问量，网友们也纷
纷认为，这则视频很可能是由官方制
作，其中多数网友认为视频生动、有趣，
没有刻板严肃，是“跟得上时代的宣传
片”。从《领导人是怎样炼成的》到官媒
体公布习近平的漫画形象，其中发生的
变化让人欣喜。在我看来，它更折射出
象征性的领导公众化隐喻——作为一
种亚文化的表达方式，国家领导人卡通
形象与漫画的出现，实际上凸显出的是
这样一种趋势：平时可能觉得有距离的
领导人，正在还原为有血有肉、活生生
的普通人，这必将在一定程度上拉近官

民距离，重建和谐的官民政治生态。
事实上，如我们所共睹，这届中央政

府组成以来的亲民作风与行动，一直获得
的都是高度的舆论评价。不过作为另一
个事实，公众的确有着对于某些基层或下
级官员“不可接近”的刻板印象。在过去
很长一段时期里，不少下级官员或者权力
所有者，都有着一种“自我神秘化”的行为
共识。媒体前的不苟言笑；个人生活、爱
好的刻意掩饰，对公众世俗生活距离的严
格约束等，数量众多的“下意识动作”，共
同营造起“神秘”的官员形象。在公众的
视野之中，一些基层或下级官员逐渐变得
神圣化、高不可攀，官员形象远离了本应
有的亲切感与亲近感，此时更不用去提所
谓官员漫画与卡通片的出现。

从角色属性而言，官员也是普通
人，是广袤社会中的一员，他们理当拥有
寻常百姓的喜怒哀乐和表达方式。悲则
哀鸣，喜则长笑，忧则沉默，豪迈之时可
报章抒情。官员管理着公共生活，但并
不意味着他们也要与世俗社会脱节。相
反，某些时候给特定的身份“松绑”，譬如
以“漫画”的亚文化形式去传递可亲近的
形象，类似“祛魅”之举，映衬出的更是社
会价值的多元化与人性化进步。实际
上，官员可亲近，这只会是一个必然向前
的趋势。民主意识的普及，多渠道的监
督方式，行政理念的提升，都让官员回
归公众成为一种必然。

政治当然是严肃的，但政治人完全
可以更透明，更“可以接近”。当普京被写
入本国的流行歌曲，当美国总统们为竞选
而四处作秀，我们理当对“习大大”的漫画
报以热烈击掌。更多的下级官员与权力
者，则尤需从中读到清新的气息，并努力
效仿。官员公众化、官员可以被亲近的趋
势，理当被努力去打造。□王聃

■街谈

打车软件激战正酣，对决双方，
一个叫嘀嘀，一个叫快的。硝烟弥漫
中，有种幻象在呈现，那就是，全国人
民似乎在享受着免费打车的待遇。

“永远比同行多1块”，这样的口号
在风中猎猎飘扬，这场烧钱大战给人感
觉是“根本停不下来”。面对双方一次
次豪爽地“立减”，乘客笑了;面对双方
一回回大方地“补贴”，司机乐了。

快的打车靠阿里巴巴撑腰，嘀嘀
打车背后有腾讯支持。这场打车软
件ＰＫ，也就马云和马化腾的“二马
相争”。

以前，经常有人会说，在今天，你
可以不关心政治，但政治一定在关心
你。这话让很多对政治麻木的人感
觉并不真切。不过，要是套用这句话
说，在今天，你如果不关心阿里巴巴
和腾讯，但一定会变成鲁迅笔下的那
个阿Ｑ，变得幼稚、投机、麻木……估
计所有人都会心服口服。

毕竟，生活每天都在被淘宝那一
声“亲”召唤着，每个人也都活在微信
的朋友圈中。世间没有无缘无故的
爱，当“二马”给你发福利，你必须清
楚，人家是在想着以后如何才能让手
伸进你的钱包中呢。

当然，现在掏钱的方式，不是用
手，是用手机。打车软件大战，就是
两个千亿美金的互联网巨头在争夺
中国移动支付的市场。

巅峰对决，到底谁是老大，悬念
依然。有一点可以肯定，当这场大战
硝烟散去，很多人打车习惯肯定被改造
了，会成为这些软件的忠实用户，那时，
如果才知道感叹，“吃下去的，原来都要
吐出来呀”，恐怕也就只有靠阿Ｑ的精
神胜利法来安慰自己了。

其实，从烧钱大战一开始，马云
和马化腾肯定就清楚这样花钱买用
户到底值不值得。了解一下相关市
场，也会懂得，现在要买一个移动支
付用户，已然不止打车“立减”的那十
来块钱了。

打车软件大战，是互联网两巨头
“阿 Q”来了。但是，我们不能做阿
Ｑ。那么，第一步，就是不要简单把
打车软件大战看成是土豪在发福利，
而要警惕谁在这场烧钱大战中，乱了
方寸，坏了规矩，损害了我们的权益。

发战争财的，总有一些不是好
鸟。比如，在这次打车软件大战之
中，就出现出租车司机在挑拣乘客，
不接不加价的单，给拒载找借口，不
愿跑短途，造成打车难，乱了市场秩
序，所以，不要轻易被打车软件大战
遮着眼。也不要指望哪个市场的老
大会是永远的慈善家，永远的只能是
我们的顾客身份。

当然，不做阿Ｑ，除了主张自我
权益保护，更应诉求市场秩序正当，
把这样的打车软件大战，看成是一次
清理出租车行业积弊的机会。本来，
出租车行业也早就积累大量矛盾问
题，打车软件作为技术，如果能够倒
逼政府对这个市场管理更加理性，充
分发挥好市场对资源的配置作用，让
老百姓不加价也能打到方便车，那
么，给马云和马化腾这对“阿Ｑ”组合
点赞，倒也是值得。

透过打车软件大战，我们看到，
阿Q来了。在今天，无数人都把马云
和马化腾这对“阿Ｑ”当作偶像，那
么，现在就不应让自己成为鲁迅笔下
的阿Q，而应做这个时代拥有自我意
识的成熟的理性的市民。□单士兵

打车软件大战，阿Q来了


