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七城联动 商通天下

郑州华南城：中国梦时代的世界物流港

在世界，商贸物流看好中国；在中国，商贸物流看好华南城。华南
城目光聚焦郑州之时，产业升级和城镇化的大潮势不可挡。
其超前的商贸物流运营模式、“全国首个会展商贸城”的定位，在
推进中原新型城镇化，到拉大郑州市区框架，与开封、洛阳等连接
为城市群的形势下——定鼎中原，这是企业在适当时机走进中原
崛起的历史选择，是战略与战略的碰撞，是智慧与智慧的交汇。
郑州华南城总经理温国辉说：“我们看到的是郑州的区位优势，作
为我们的特色商贸物流最需要的就是这个。同时，中原经济区建
设上升为国家战略，带来了中部地区尤其是河南、郑州的万商涌
动，再加上郑州城区内的批发市场、专业市场发展滞后急需升级，
华南城就是借着这样的条件，在郑州迅速成长起来。”
不远的将来，郑州华南城与布局全国的其他六座华南城一起联
动，会形成一个傲视全球的华南城集聚群，是有效拉动中国物流
集约化发展并走向世界的有力证明，是中原塑造中国梦时代世界
物流港的引擎之一，让中国梦像冬日的阳光照亮中原。
郑州晚报记者 苏瑜

2012 年 6 月 14 日，郑州市
正式对外发布《关于加快推进中
心城区市场外迁工作的实施意
见》，按其要求，郑州三环以内，
177家批发市场需要在4年内完
成搬迁。同年 8 月，作为专业市
场外迁主要承接地、首期即高达
150 亿元投资，规划总建筑面积
1200 万平方米的郑州华南城动
工，同年 11 月，华南城开始了全
城的VIP客户招募，现场即有几
十个商会组织带来近千商户在
现场了解项目并入会。

不到两年时间内，以前还是
一片荒芜的土地，就因为建设的
繁华、招商的涌动让人称奇。这
速度被华南城控股有限公司董
事长郑松兴称为“郑州速度”。

然而，如何保持市场外迁之
后的品牌影响力和市场号召力，
保证外迁的各方多赢，可谓整个
工程的重中之重。就传统的商
业模式而言，商户之所以选择某
个市场，主要考虑的就是能否赚
钱，未来的时间里收益是否能够
日趋增长，而这一切，则主要取
决于开发商的品牌和实力，以及
市场运营理念和运营能力。

华南城控股有限公司致力
于打造现代化综合商贸物流城，
有十余年的专业市场运营经验，
是中国“综合商贸物流中心”规
划、建设和运营的领航者，其旗
下的华南城是集多个产业门类
为一体的现代化综合商贸物流
基地和制造业高端集成服务平
台。

与郑州其他大型专业批发
市场相比，郑州华南城具备的优

势不只是明显，可以说是河南，
乃至中国现代化商贸物流的指
向标。

郑州华南城的高层不止一
次地在媒体面前提示，华南城不
是地产商，它是现代物流商贸的
运营商。它的核心在于市场建
成以后的整体运营，而不只是像
一般商业地产、批发市场只卖铺
子。至于市场最终的长期运营，
一是没有规划，二是没有经验。
而华南城不同，它要的就是后期
整体运营。所以在华南城七大
核心业务体系中，围绕“基础业
务”综合性专业批发市场，衍生
出了四大类配套服务体系，即综
合商业配套、仓储物流配套、物
业管理配套和生活配套。并在
此基础上，搭建起了电子商务和
会议展览两种营商平台，形成了
华南城特有的商业运营模式。

这种商业运营模式的精髓，
形成了华南城大平台之上的良
性互补循环，使华南城拥有了以
不变应万变的平台化商业模式。

这是郑州华南城品牌实力
带给多方的共赢现实。50%的
展示位出售，50%的展示位只租
不售的经营策略，则是华南城项
目“谋求共赢、分享成功”的诚信
承诺。其意义在于：一是售出
50%的展示位并且只售给经营
商户，可以有效地保证城内商家
的相对稳定性;二是华南城拥有
50%的产权，从根本上保证了投
资商与经营者利益的一致性，利
于共同做大做强市场;三是利于
统一规划、统一管理，为项目的
快速和可持续发展创造了条件。

品牌运营保障多方共赢 空降一座中国“孟菲斯”

这 是 一 座 新 城 ，足 不 出
“城”就能满足生活、就业、娱乐
等方面的需要；建成后将入驻
商户5万户，年销售额将达3000
亿元，实现税收数十亿元，创造
就业岗位20万个。不但极大地
带动龙湖区域经济，更能有效
连接郑州南核心都市区、航空
港区、中心城新区以及新港产
业集聚区，加强板块衔接，加大
地区竞争力，使之成为郑州都
市区重要的产业支撑和经济增
长极。

未来郑州华南城项目将具
有以下特点：一是在业态上将
是理念最新、品种最丰富、功能
最齐全的国际国内知名品牌企
业集聚中心；二是在规模上打
造辐射半径500公里、服务人口
3.6亿的国际产品分销中心和国
内产品展销中心；三是在经营
理念上打造集产品研发、发布、
展示、定价等于一体的商品销
售中心和对二、三、四级市场最

具整合力的知名品牌企业；四
是以商品交易展示区、仓储物
流配送区、商务办公区、国际会
议展览区、生活服务配套区五
大功能区，整合、提升各类分散
的专业市场，形成九大中心（其
中产品交易中心，整合各产业
上下游链条，形成中部地区经
营规模最大、经营商品种类最
多、服务功能最齐全的商品集
散中心）。

会议展览中心，斥巨资定
期举办国家级展览会，以会展
经济拉动市场。仓储物流配送
中心，以百万平方米公共仓储
物流区为载体，打造中部地区
最具规模和辐射全国的综合性
仓储物流配送中心。电子商务
中心，以“华南城网”为依托，将
电子商务和华南城实体经济圈
无缝对接。品牌孵化中心，以
专业市场的品牌连锁店和定期
策划举办的活动为载体，提高
市场影响力和品牌形象。产品

定价中心，吸引品牌进入，制定
行 业 标 准 ，发 布 行 业 价 格 指
数。智能化物管中心，主要建
立与国际接轨的商业物管服务
体系。金融结算与服务中心，
在提供日常金融交易服务基础
上，建立多层次、全方位、立体
化投融资业务体系。人才培训
中心，以华南城人才培训学院
为载体，邀请知名专家为客户
进行多方面培训。

在中原经济的建设中，郑州
华南城的建设不亚于一个中小
城市的规模。如果说郑州机场
的发展目标，就是做中国的“孟
菲斯”，成为我国重要的国际航
空物流中心。那么伴随郑州航
空港经济综合实验区起航的郑
州华南城，一定是这一区域内与
郑州航空港区的商贸物流相媲
美的支柱，它不仅支撑着新郑具
备了弯道超车的实力，更标志着
郑州商贸发展将走上更大舞台，
续演新的繁荣篇章。

超越梦想一起飞向世界

高铁通了，提供了郑州华
南城 2 小时覆盖 500 公里的物
流基础；郑州航空港综合实验
区起飞了，提供了以航空物流
为契机；郑州华南城来了，河南
有了以交通综合优势推动中部
乃至全国、全世界物流核心建
设的发动机。

华南城以其在商贸物流产
业中当仁不让的“领航者”地
位，十年，用深圳、南昌、南宁、
西安、哈尔滨、郑州、合肥七座

“城”的项目建设给出了答案。
每一座华南城，都是一个物流
港，每一个物流港，又都通过华
南城的整体运营成为一个资源
共享的整体。

届时，郑州华南城将会透
过南昌、合肥、西安华南城，把
河南、湖北、湖南、安徽、江西、
山西六个相邻的中部六省的商
贸物流连成一片，形成以郑州
华南城为主要枢纽的中部华南
城集聚群。届时，中部六省也

将会被这个中部华南城集聚
群，以超前的商贸物流运营为
纽带连接在一起，形成一个全
世界面积最大、辐射人口最多、
链接业态最广泛的商贸物流
体，对整个中国乃至世界的商
贸物流形成有效的三级覆盖：

第一级是中部四座华南城
对所在省份全境的近距离覆盖；
第二级是以中部为主的中距覆
盖，凭区域内优势之力、联动全国
华南城引领巨大的市场需求，覆
盖中部西安、渭南、咸阳、邯郸、济
宁、聊城、晋城、运城等二、三、四
级采购市场，形成以郑州华南城
为核心的中部物流圈；第三级是
通过四座华南城中部的商贸物
流集聚群，直至全国、全亚洲乃至
全世界的远距离覆盖。

虽然说郑州华南城总规划
建筑面积只有 1200 万平方米，
有近 30 万人的物流生活圈，但
是透过以上的三级覆盖，中国
梦时代的中原物流的潜能得到
极大释放，“货通全国、物流世
界”的“商通天下”梦想，将可变
为现实。郑州华南城在建实景图 深圳华南城实景图


