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2013 年 7 月 16 日，碧桂园在郑州召开产
品推介会，向郑州推介其在青岛附近的碧桂
园十里金滩项目。碧桂园在郑州并没有在
售项目，但这个项目在郑州设有专门营销
机构，“河南尤其是郑州市场我们格外看
重，河南对海有着异乎寻常的眷恋。”其
地区营销负责人坦言道。

“从明天起，做一个幸福的人……
我有一所屋子，面朝大海，春暖花开”，
诗人海子的幸福生活梦想被人广为传
诵，这在一个侧面反映了人们对于一所
海景屋子的追逐和喜爱。据统计，全
海南岛的新建房产有70%卖给了岛
外人，其中三亚的购房者 90%是外

地人。
2009年，周先生在三亚买了首套房，这几

年的春节，当很多郑州人开始拖家带口到海
南度假时，周先生却已经可以住在自家的房
子里充分地享受假期的惬意。“我现在真的能
享受到海子诗里所写的面朝大海，春暖花开
的生活”。

彼时，正是海南“国际旅游岛”上升为国家
战略之际，也就是在这一年，伟业集团挥师海
南，开拓疆域。先后成立了6家全资子公司，并
在兴隆、文昌、屯昌、儋州、三亚、海口、澄迈、五
指山等地进行布局开发。

对此，伟业控股海南集团副总裁袁淑贤
曾对媒体表示，海南岛被称为“中国夏威夷”，

伟业沿海南环岛布局，就是要把海南这种度
假休闲的生活方式，引入河南家乡人心中，让
河南人过上在河南永远无法实现的海景式旅
居生活。

据2012年海南房地产协会有关数据统计，
河南人在海南置业的比例占整个全岛外地人
购房比例的7%，居全国第六。而记者从2013
年9月举办的郑州房地产博览会“海南展团”上
获悉，海南的岛外购房者结构已发生变化，作为
后来崛起的购买市场，河南人首次超过东北购
房群体，成为海南置业的新生力量，而河南消费
者的经济能力之强也让业界为之侧目。

“河之南”爱上“海之南”，故事才刚刚开
始。

中原人的海景式生活时代 河南人首次超过东北购房群体成为海南置业的新生力量

2008 年秋季的一场房展会上，豫发
置业因推出其在海南五指山市开发的
翡翠谷项目，成为整场展会的一个独
特亮点，豫发置业因之成为公众所知
的郑州地产企业第一个在海南吃螃
蟹者。

作为在公众和媒体面前亮相
的，郑州地产企业在海南五指山开
发的首个项目，“翡翠谷”的面世
获得了政府、市场、业主的一致认
同，产品层次也引领着同期五指
山房地产先驱。

2013 年，圣河湾——一个
更高于“翡翠谷”品质的精品
楼盘问世。豫发海南圣河湾
项目代理人、郑州感恩房地

产营销策划有限公司胡静告诉记者，“时
下郑州不甚理想的空气质量促使着郑州
人有越来越强烈的外出置业冲动。而豫
发集团在海南项目的负责人五指山裕发
置业有限公司总经理李峰，对书法、绘画
和古诗词特别偏爱，他的这种个人魅力
和艺术修养必然会在产品中留下烙印。
我相信，豫发新近开发的项目‘水墨雨林
’一定会获得在河南这个传统文化深厚
之地成长起来的中原人青睐。”

豫发、宏光、太极、伟业、正商、昌建、
华林、国润、新乡置业、河南高速……这
是一串不完全统计的在海南攻城略地的
中原地产企业名单，跻身如火如荼的海
南开发大潮，他们以河南开发商这一群
体的名义，从黄河故道走向大海蔚蓝。

这是一组浮出海面的名单，更多的
中原地产企业则是潜伏在“海底”，海南
拿地“静悄悄”，无论是东部、西部还是中
部，在海南的各个县市中，触目即可见到
中原地产商往返穿梭的身影。

正如“来而不往非礼也”的古训所
言，有了诸如万达、升龙、绿地等外地地
产企业进驻中原，郑州本土的一些地产
企业，作为先行者和排头兵，早已跨出河
南大门，与万科、雅居乐、中信、SOHO 中
国这些中国地产大佬一道，融入了海南
国际旅游岛开发的波澜壮阔的滚滚浪
潮，就像正商地产董事长、河南房地产业
商会会长张敬国所言的那样：“郑州地产
企业应该像浙商进入全国那样，抱团闯
海南，海阔天地宽。”

抱团闯海南海阔天地宽 豫发是河南首家进军海南的本土房产企业

海之恋兴起候鸟式休闲 他们率先成为物质充裕、精神富有，还有一定的富余时间的“三重富人”

从威海银滩进而到
山东半岛，从海南
到广西北海——对
于异地置业，郑州人
并不陌生。深深扎根
在中原土壤里，在腰包
鼓了以后，郑州人对外
出置业有着异乎寻常的
冲动，而这种冲动从郑州
房地产市场化以后就生
根发芽，现在有愈演愈烈
之势。
“海南最吸引人的地方就是
优美的环境！”“海南空气好，
温度也适宜。”毫无疑问，在海
南居住已经成为人们回归自
然的最完美表现，海南成为全
中国尤其是北方人民的休闲后
花园。在海南买房度假，享受椰
风海韵的旖旎风光，已经成为很
多现代人的生活方式。
无论是大的生态环境、城市人文、
区位交通，还是开发商的品牌、产品
品质，甚至是景观、户型、物业管理
……对于有着明显度假功用的第二
居所的选择，人们重视非常、全面考
量，而随着近年来中原人对海的爱恋
集体升温，置业海南的标准中又催生出
独特的坐标“亲友团”。
一方水土养一方人，人们在进行异地置
业时，越来越重视故土和乡情，以及邻里
关系带来的心理影响。这不仅仅是对圈
层的又一诠释，更是当代社会中，人们情感
归属的精神需求。
乡音几句心头热，风俗未改情依然。海风吹
得人心醉，直把海南作河南。本期《楼市星发
现》和我们一起寻找海南岛上的河南窝吧。
郑州晚报记者 苏瑜

春节前，65岁的岳女士和老伴去了海南，
与以往度假不同的是，今年，他们住进了自己
的房子。房子位于三亚天涯镇，与著名景点

“天涯海角”近在咫尺。
“房子不大，一室一厅一卫，只有 50 多平

方米。”但在记者和岳女士沟通中发现，岳女
士的房子有着独特的附加值。原来，岳女士
购买的不是普通的商品房。这是一个占地17
多亩的槟榔果园，岳女士的初中同学把果园

租了下来，建了17套房子。有两室一厅的，有
一室一厅的。房子除了有几套被同学的亲戚
买走，其余10余套的购买者均为他们的同学。

据岳女士介绍，其果园周边，有不少这样
形式的“窝点”，“听说我们北边有一个很大的
园子就是郑州北郊一个人租下的，里面住的
差不多都是我们郑州老乡呢！”

随着国内“9＋3”候鸟式、“5＋2”钟摆式
休闲方式的兴起，中国的休闲度假地产也步

入发展中期。尤其在海南，更多有实力的中
国人选择到这里休闲度假。

所谓的“三重富人”就是这样诞生的。他
们物质充裕，精神富有，还有一定的富余时
间，他们早已不拘泥于满足“城市之家”和郊
区装修奢华的别墅，他们更重视能让身心真
正得到放松的“度假之居”。而其中，不能忽
略的则是“老友圈”，对于养老为主的异地置
业，这一点尤为重要。


