
活动受关注 消费者、业内纷纷表示很赞同

“谁是中原最‘赞’家居品牌”活动受热捧

动动手指来“点赞”吧
活动被网站转载，受商家热捧，消费者称是“及时雨”

上周四，本报“TOP家居”部特别
策划推出了“谁是中原最‘赞’家
居品牌”调查活动。活动启动后，

得到消费者和家居商的高度关注及参与，同时
网易、天津网、大河网等10多个知名网站纷纷
转载。消费者和商家通过电话、微信、微博等方
式表达对活动的认可，提出自己的看法。本活
动结束日期为3月20日。既是为广大消费者
提供对心目中最优品牌的“点赞”的机会，同时
也为商家提供一次“检阅”及提升品牌美誉度及
影响力的平台。欢迎消费者畅所欲言。
郑州晚报记者 唐善普
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市民在对自己满
意的家装品牌投票的
同时，如果装修过程
中遇到问题想要投
诉，也可直接拨打活
动 的 热 线 电 话
0371-67675013
反映。
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期待你的参与 推荐并为心中的品牌商送“点赞”

连日来，消费者和商家通过电话、微信、
微博等方式表达对活动的认可。一些网友
也纷纷跟帖发表自己的看法。“一抹红晕”评
价活动“是及时雨”，装修季马上就要到了，先
为郑州晚报的策划赞一个！

另一方面，微信来袭，作为商家都想多
一点“点赞”，只有平时服务真正做到家了，
做到消费者的心坎上，你的“被点赞”的机率
绝对不会少。

“作为家居商或家居品牌，被喜欢、被评
论、被‘点赞’，都是很正常的。但一定要争取多被

消费者在朋友圈内多被‘点赞’几次。”欧凯龙总
经理吴大伟认为，这样你的好的影响力才能被
最大量辐射，也才能有最大量的经济效益。

“其实只要商家能做到真正的以消费者
为本，还怕得不到更多的‘点赞’机会？”河南
省建筑装饰装修材料质量检验协会主任张
自端表示，希望更多的商家在市场中得到检
验，并在后期为消费者提供更好的服务。

“是金子总有发光的时候。消费者的眼
光是明亮的。”某品牌商张先生坦言，他深信
自己经营的品牌能得到消费者更多的点赞。

为消费者提供权威最优的家装品牌信
息，更好地为市民构建温馨满意的“家”提供
参考和优质服务，从而让消费者能明白消
费、放心消费。

此次活动，我们将分别针对中原市场的
家居商场、家具品牌、建材品牌和装饰公司
进行调查。将从购物环境、品牌口碑、服务、
价格、质量、种类、舒适度、服务人员态度等
10 多个方面的信息，进行比较，让消费者对

心中的品牌商家进行点评。
你可以通过以下方式达到你的目的：

为你心中的品牌和商家送上“点赞”；同时
向消费者征集心目中最“点赞”的家居品
牌和商家。

另外，品牌商家也可自荐。在3.15来临
前将自己的品牌产品传播到需求业主潜意
识里，对即将到来的热销，将起到积极的促
销作用。制图 李丹


