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娃哈哈富氧水
让我们进入“喝氧时代”

人体每天消耗的氧气量大
约是600g，其中最需要氧气的就
是大脑。但是，随着城市化进程
的发展以及空气污染的加剧，空
气质量越来越差，大气中的氧气
浓度也越来越低。1931 年获得
诺贝尔医学奖的德国科学家瓦
尔堡也指出：“癌症发病原因之
一就是缺乏氧气。”

那么，我们该如何及时补氧？
最好的方法是喝富氧水来补氧，它
便捷、高效、无毒副作用，彻底颠覆
了传统的补氧方式。为什么喝富
氧水就能补氧？瓦尔堡在研究“缺
乏氧气说”时就曾提出，人体正常
吸收氧气有两个系统，一是呼吸系
统，另一个是消化系统。喝氧究竟
有什么好处？匈牙利科学院化学
博士Balla证实，水的氧分子能很
快进入人体血液中，从多个实验报
告中显示，从胃肠系统吸收氧的速
度比呼吸系统吸收氧的速度要高
出10倍。因此，富氧水被世界饮料
界称之为“革命性饮品”。

娃哈哈研制的弱碱富氧水，
使得富氧水生产技术突破了量产
的瓶颈，而且水中的氧气含量远超
同类产品。从现在开始，普通大众
每天都能畅饮真正的富氧水。娃
哈哈富氧水，采用尖端锁氧技术，
水中的溶解氧含量为普通饮用水
的 6~10 倍，同时水的 pH 值大于
7.0，呈弱碱性，不仅可给身体补
氧，还可以调节身体酸碱平衡，让
你彻底远离缺氧环境，摆脱亚健康
的困扰。娃哈哈富氧水也因此被
业界称为“喝氧科技的里程碑”。
郑州晚报记者 王一品

而来自某超市提供的销售数据
显示，去年全年，红酒产品的销售额
超过1500万元，价位在300元以内的
红酒销售量增幅很明显，整个春节期
间，红酒产品包括各类礼盒的销售额
也较去年同期有将近两成的提高。

“无论是健康消费还是时尚消
费，越来越多的人开始接受红酒，今
年春节红酒卖得比往年都要好。”某
酒行销售人员对今年春节前后红酒
销量比较满意，“100元左右的葡萄酒
销量比较好，不少家庭都会买两瓶。”

记者调查发现，白酒市场低迷，红
酒渐受消费者青睐，因而价格相对稳
定。红酒行销售人员也对红酒市场普
遍表示乐观，据郑州某红酒行负责人
透露，每年春节前红酒的销量都会增
长 20%~30%，今年就超过这个水平
了，春节后，销量还处在增长趋势。

受限制“三公消费”及市场环境影响，国内酒企集体遇冷，春
节前后，不少白酒企业纷纷交出“难看成绩单”，而部分品牌
的100元至300元价位的白酒销售量较大。同时，中低端
红酒更是异军突起，受到许多家庭消费群体的欢迎。随着
节日效应消失，酒类商品销售量会出现下降，但中低端酒类
仍会是消费者的首选。 郑州晚报记者 朱江华
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记者走访郑州市酒水市
场，发现五粮液价格已经缩
减至600元以下，茅台酒价格
在1000元以下。而且高档酒
水销售量屈指可数，很多烟
酒商行开始关闭门店，退出
酒水市场。

“今年高档白酒的销量
下滑很严重，要不然超市也
不会把价格降到这么低。”某
企业一名销售人员告诉记
者，今年价格在每瓶100元至
200 元之间的中低档白酒很
受欢迎，都是家庭用酒或婚
宴用酒。

“平时去亲戚家串门或
在家招待，中低端白酒价格

比较划算，而且也在做促销
活动。高档白酒价格太高，
我这种普通家庭也消费不
起。”市民朱先生买了正在做
活动的董酒，优惠力度很大，
让他很满意。

白酒实战营销专家贾
福春表示，白酒消费淡旺季
明显，春节过后迎来淡季，
需求量减少是正常的。但
他仍看好中低端白酒市场，
他认为受严控“三公消费”
和“禁酒令”等影响，正是中
低档白酒的机会。价格在
100 元至 300 元的白酒可面
向个人消费群体，销售基本
不受影响。

10 年黄金期已过去，今年白酒
行业调整将进一步加剧。值得注意
的是，为尽早抢占未来市场，部分企
业已提前出手布局。

2013 年，江南大学酿酒科学与
酶技术中心以董酒为样品，发现了
52 种萜烯类化合物，居中国传统白
酒之首，这类物质已被国外文献证实
具有抗癌症、抗病毒和抗氧化的功
效。科研成果助推了董酒等一批老
字号定位于“健康酒”。这一转型得
到了消费者的认可，过去一年来，董
酒销售额同比增长超过 30%。中国
生物学会酶工程专业委员会委员徐
岩表示,传统白酒中，98%是水和酒
精，2%左右为呈香味的物质，正是这
神秘的2%，决定了中国白酒的风格、
品位和特性。

未来主打健康白酒

葡萄酒走上普通家庭的餐桌
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过去的已经过去，新的一
年又崭新开始，“董酒懂戏懂天
下”系列活动也迎来了新的篇
章。3 月 11 日，郑州站全新汇
演即将亮相。崭新的演出阵
容，不变的是豫剧的经典。

当董酒联姻豫剧，两个同样
具有深厚文化积累的传统精粹，
在新的一年将为大家带来怎样
的视听盛宴，让我们拭目以待。

董酒是串香工艺的鼻祖，

其独特工艺简称为“两小、两
大、双醅串香”——采用小曲小
窖制取酒醅、大曲大窖制取香
醅，双醅串香而成。其工艺和
配方被国家有关部门列为永久
性国家机密，由于采用了特殊
的工艺和配方，董酒既有大曲
酒的浓郁芳香，又有小曲酒的
绵柔醇和与回甜，被行家们评
价为“酒液清澈透明，香气幽雅
舒适，入口醇和浓郁，饮后甘爽

味长”。当前国内白酒行业存
在着十分严重的同质化现象，
这也就使得白酒行业的竞争愈
加激烈，而董酒则以其独特的
香型、工艺和风格在竞争浪潮
中独辟蹊径，迅速成长并最终
恢复了往日作为“八大名酒”的
荣光。戏曲文化，也同样会发
扬光大。

一手把酒，一手唱戏，回味
挚爱董酿，重回梦中梨园！

回味挚爱董酿,重回梦中梨园
记“董酒懂戏懂天下”系列活动

低拈诗文浅浅吟，仰酌董酒缓缓品。百草萃香扑入鼻，如沉梦境不觉醒。
董酒作为中国老八大名酒，产自贵州遵义。经过董公寺一带先人们对配方和酿造工艺的不断改进，最终形成大曲酒
的浓郁芳香和小曲酒的绵柔相结合，形成了一种独特的百草香型白酒。去年，百年品牌董酒部署河南战略，与经典豫
剧联姻，为河南百姓带来了一场文化盛宴。郑州晚报记者 王一品 徐传芳 “董酒懂戏懂天下”大型戏曲巡演活

动现场（资料图片）

去年 5 月，董酒河南分公司
成立，拉开了董酒河南战略的序
幕。董酒飘香两千里，来到了中
原大地，与河南豫剧经典联姻。
董酒河南分公司宣布，开展“董
酒懂戏懂天下”大型戏曲巡演活
动，梨园春著名主持人关枫、庞
晓戈，著名豫剧表演艺术家李树
建、汪荃珍等倾力加盟，更有众
多知名梨园春明星擂主助阵。

“董酒懂戏懂天下”系列活
动所组织的演出活动及文化活
动，一直以高端品质为目标。活
动汇集名家、名流、名主持人，名
家演唱会也是不可缺少的内
容。同时，系列活动还在一定程
度上担负起河南地方戏文化传
承创新的使命，做出更多有助于
提升河南消费者文化品位的实
际行动。

2013 年 6 月 14 日，“董酒懂
戏懂天下”系列活动第一站，在
河南省人民会堂如期举行，容纳

2000 多人的人民会堂座无虚
席。强大的明星阵容，丰厚的现
场抽奖，浓厚的戏曲氛围，温情
的捐赠活动，让这次活动不仅得
到了广大群众的一致好评，也让
董酒这一百年品牌深入人心。

活动后，董酒相关负责人表
示：“豫剧是河南最具代表性的
传统文化，在民间也有着深厚的
群众基础，然而现在唱戏听戏的
人太少了，了解豫剧的年轻人也
越来越少，这是传统文化的断
层。在某些方面，我们董酒和豫
剧有着相似的历史背景和相似
的处境，董酒同样拥有着上百年
的文化积淀、优质的产品，但却
不为人所知。我们举办此次系
列活动，不仅是要借助豫剧打开
河南市场，也想为豫剧这一传统
精粹的传承贡献一份力量，希望
董酒文化和豫剧文化的结合，能
为二者带来新的生命力。”

正是两大文化瑰宝的碰
撞，让人们对董酒、对豫剧有
了新的认识。河南是文化大
省，然而河南新一代的年轻人
对待豫剧这一传统精粹却是
冷漠的，文化界曾对豫剧的保
留和传承进行呼吁，但得到的
反响微乎其微。而董酒则用
自己的行动，让豫剧焕发着新
的生命力。

2013年7月20日，“董酒懂
戏懂天下”系列活动洛阳站如
期举行；8 月 26 日，长垣巡演盛
大开启；9 月 7 日，漯河站大型
晚会座无虚席……一场场高品
质的戏曲晚会在省内各地不断
上演。看到场场火爆的场面，
让我们在认识了豫剧独特魅力
的同时，也感受到豫剧深厚的
文化基础。

值得一提的是，从一开始
来看演出的观众只有中老年
人，到后来渐渐出现年轻面孔，
主办方深深感受到豫剧这一传
统精粹正在焕发新的青春，正
在用其独有的吸引力感染着新
一代。而且，有不少家长带着
孩子来听戏，他们普遍表示，希
望自己的孩子不要忘记自己的
家乡戏曲艺术。

3月11日，梨园新汇演

品牌看点


