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近两年来，PM2.5、雾霾的
危害被人们所熟知，甚至是“谈
霾色变”。与雾霾一起“火”起
来的，还有空气净化器。在永
乐碧沙岗店，记者询问多个品
牌的销售人员得知，PM2.5空气
净化器价格普遍在 2000 元到
6000 元不等。飞利浦、伊莱克
斯、丽都等多家品牌的空气净
化器都出现断货情况，部分热

销产品只能调货或者预订。销
售人员告诉记者：选择 PM2.5
空气净化器，除了看价格，还要
根据房间面积和净化器的配置
选择，“一般家用的两三千的就
行，但是买大不买小，要是20平
米的屋子，最好选择30到40平
米的配置。单位用就要买贵一
点的，人多面积大，不然没效果”。

在苏宁，多名消费者在挑

选空气净化器。“我家已经好几
天没开窗户了，但室内空气也
需要净化。”李先生和妻子挑选
了一款飞利浦的 PM2.5 空气净
化器，售价 2890 元。“现在雾霾
太严重，空气太脏！也不能通风换
气，家里有老人和小孩，买个净化
器净化空气，安全一点。”记者从多
家单位了解到，为了员工的健康，
很多公司也添置了空气净化器。
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2月25日，在位于郑州二七广场的国美二七新活馆里，负责伊莱克斯品牌的销售人员
说：“最近受雾霾影响，PM2.5空气净化器卖得特别好，售价在6000元左右的销售最
好。”河南永乐总经理王巍也表示，持续的雾霾天气不仅让各类口罩热销，就连动辄
千元的PM2.5空气净化器也脱销了。 郑州晚报记者 樊无敌

【产品热销】 “谈霾色变”让空气净化器热销

【如何选择】 一台空气净化器能净化多大空间？

售价从几百元至上万元，
各类净化器产品让市民陷入

“选择恐惧症”。
“由于空气净化器没有明确

定义，使得一些不具有空气净化
功能的产品在商场中与空气净
化器作为同类产品摆放销售，
而大多数消费者并不清楚它们

的差别。”河南国美市场部经
理刘萌认为，优化市场首先要做
的是使市场内部竞争结构和谐，
行业走向良性发展轨道，从散落
型发展走向集约型发展，在行
业龙头企业带领下，产品结构和
市场规模趋向优化。

另外，空气净化器市场的

飞速发展也进一步促进行业
国家新标准的出台。

记者从国家标准化管理委
员会网站上获悉，空气净化器
国家标准新一轮修订工作日前
启动，新国标将增加适用面积
的折算方法，为消费者选购相
关产品提供依据。

【市场混乱】 市场概念混乱呼唤国标出台

受春节送礼受春节送礼习俗的影响，数码、习俗的影响，数码、
电脑、智能手机等电脑、智能手机等3C3C电器在春节后电器在春节后
销售火爆，尤其是外观时尚、功能齐销售火爆，尤其是外观时尚、功能齐
全的智能化产品成为首选。全的智能化产品成为首选。

针对寒假后的开学季，永乐负责针对寒假后的开学季，永乐负责
手机销售的部门推出全场七折起。小手机销售的部门推出全场七折起。小

米米 33 移动版，新老用户移动版，新老用户 8888 套餐，送套餐，送
10991099元话费；元话费；HTC 5060HTC 5060直降直降200200元，元，
抢购价抢购价17991799元；元；iPhone 4,8GiPhone 4,8G版，抢版，抢
购价购价21882188元。数码潮牌聚集，购单元。数码潮牌聚集，购单
反、微单产品均可加送数码配件，尼康反、微单产品均可加送数码配件，尼康
单反单反D3200D3200（（18-10518-105），抢购价），抢购价44994499元。元。

今天，永乐2014购物黄金周强势启动。“万人空
巷抢家电”将在全省范围内掀开春季首惠，各大
品牌均拿出年度最大让利和新品猛砸市场。与
此同时，“空调抢购节”、“春季厨卫家装节”、“海
信彩电福利会”也在火热进行中。对于此次春季
第一场家电促销大战，河南永乐总经理王巍介

绍，一线供应商与河南永乐达成营销协议，
希望通过此次活动，向消费者全面展

示新服务、新举措，真心诚意为消
费者提供完善的电器服务。

郑州晚报记者 樊无敌

每年 3 月都是空调旺季启动
的节点，河南永乐首先拉开空调大
促的序幕。据了解，在本次空调大
战中，河南永乐与各大品牌洽谈采
购大单，河南永乐还单独划拨了千
万元促销资源用于价格直降、赠品
等让利。据透露，活动期间，空调

平均降幅达20%，部分节能变频空
调降幅高达30%。

“永乐将发挥整合上下游产
业资源的优势，加强与厂商深入
合作，从渠道整合、产品结构调
整、促销资源优化等多方面举措，
抑制空调价格上涨，减轻消费者

购买压力。”面对行业内空调产品
均价上涨的论点，王巍介绍说，

“活动期间，来永乐买空调，全场
满 1000 元惠 200 送 100。其中格
力主会场，礼品多，品种全，台台
工程价，单单有优惠；美的空调，
单台最高直降1500元等。”

进入春季家装旺季后，家电
卖场的烟机、灶具、热水器等作
为家装重点产品，消费需求日
渐攀升。河南永乐推出的“春
季厨卫家装节”正如火如荼地

进行。即日起，永乐电器联合
海尔、老板、方太、史密斯等全
球 数 百 厂 家 在 全 省 联 袂 升 级
2014 春季厨卫家装节。活动期
间，购新品套餐大特惠，并有万

款特价机、直供机等促销资源，
让消费者在装修新居时厨房预
算更低，格调更高。全场单品
满 1000 降 200 返 100，套 购 满
4000 返 800。

厨卫家装节火热进行时

彩电百万豪礼大放送彩电百万豪礼大放送
今年春节过后，传统家电中今年春节过后，传统家电中

最值得一提的是高端家电成为最最值得一提的是高端家电成为最
亮眼的销售明星。亮眼的销售明星。3D3D 电视、大尺电视、大尺
寸全高清寸全高清 4K4K 彩电、高端滚筒洗衣彩电、高端滚筒洗衣
机、对开门冰箱等智能化电器为机、对开门冰箱等智能化电器为
代表的高端家电极为抢眼，成为代表的高端家电极为抢眼，成为
老百姓家电升级换代以及提升生老百姓家电升级换代以及提升生

活水准的最佳选择。据王巍介活水准的最佳选择。据王巍介
绍绍，以彩电、空调、冰箱、洗衣机为，以彩电、空调、冰箱、洗衣机为
代表的传统家电最明显的特征就代表的传统家电最明显的特征就
是逐步朝高端化流行，高端电器是逐步朝高端化流行，高端电器
产品的热卖全面开花，“大”成为产品的热卖全面开花，“大”成为
传统家电的流行趋势。其中彩电传统家电的流行趋势。其中彩电
品类，单品满品类，单品满 20002000 元降元降 400400 元，套元，套

购满购满80008000元降元降16001600元。海信彩电元。海信彩电
更是百万豪礼大放送，购更是百万豪礼大放送，购6565英寸即英寸即
送送3232英寸液晶电视。彩电已经入英寸液晶电视。彩电已经入
大尺寸大尺寸4K4K时代，其中海信时代，其中海信5050英寸英寸
4K LED4K LED高清彩电抢购价高清彩电抢购价59995999元，元，
海信海信 5858 英寸高清英寸高清 4K LED4K LED 彩电抢彩电抢
购价购价89998999元。元。

到永乐，参与今春第一场家电促销大战到永乐，参与今春第一场家电促销大战

“万人空巷抢家电活动”启动“万人空巷抢家电活动”启动

一年一度的“3·15
国际消费者权益日”临
近，如果您在购买或使用
电动车及小家电的过程
中，发现商家有夸大宣
传、隐瞒事实、零部件以
次充好、保修期缩水等问
题, 都 可 以 拨 打
0371-67655741 或
13598005777 告 诉 我
们。我们将对投诉率较多
的热点问题进行集中报道。
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空气净化器市场的快速升
温，让“适用面积”一词迅速成
为年度热词。对此，有专家指
出，洁净空气量才是衡量产品
质量高低的关键指标。适用面
积不是一个通过简单计算就可
以确定的值，甚至不是一个恒
定值，随着使用环境和条件的
变化会随时发生变化，国外标
准中对此指标的推导方法也不

适用于中国国情。
“热炒适用面积，对消费者是

个误导。”对此，中国家用电器研
究院测试技术研究所所长鲁建国
强调说，空气净化器适用面积是
在规定的标准条件下，用公式推
导出来的性能参数，并不是净化
器的核心参数。净化器的核心参
数是洁净空气量，即净化器单位
时间内产生的洁净空气的体积。

“消费者在选购空气净化
器时，可以使用公式‘适用面积

（颗粒物）=洁净空气量（颗粒
物）×0.15’计算。”清华大学建
筑环境与设备工程研究所张寅平
表示，上述公式仅是一个一般情
况的通用适用面积计算方法，如
果室内污染浓度较高，0.15这个
系数应该酌情降低；若室内污染
浓度较低，也可提高这个系数。

有麻烦，打电话


