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在空调产品的“节能”领
域，人们一直把目光聚集在

“产品能效”上，却很少关注
“使用能效”。事实上，不同
的空调操作使用习惯对应的
能耗差异很大。对此，格力
独创节能导航功能，在“节
能导航”功能开启后，系统
会分析用户的温度和风速
设 置 ，自 动 配 置 最 优 的 频
率、风速，智能实现空调的
节电舒适运行。经相关试
验证明，在室内温度 33℃的
情况下，开启“节能导航”模
式一小时后可在原机基础
上最少节能 10%。

行业人士称，未来家电

领域竞争将是智能家电产
品 的 竞 争 ，谁 能 在 智 能 家
电 产 品 中 取 胜 ，谁 就 将 取
得家电行业的主动权。在
2012 年中国国际制冷展上，
格力便率先将手机、网络和
空调融合在一起，携手中国
移动发布了最新的物联网
空调产品，创造性地将物联
网技术和产品推广到实际
应用的层面上。而此次格
力“手机 WiFi 控制”技术的
推广与运用，更是打破了传
统空调操控的局限，将家电
与智能化进行了更深层的
融合，最终改变用户的生活
方式。
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领袖榜发布，家电节能普及大势所趋

主持人：随着2013年度节
能领袖榜发布，有望促进产品
结构加快调整，让消费者享受
到更节能的绿色环保体验。
这是否意味着无论从政策层
面，还是用户节能需求提升方
面，高能效家电普及已是大势
所趋。

吴文新：美的空调“一晚
1 度电”系列产品全部入选，
也是对美的空调推行精品战
略科技成果的肯定。“一晚 1

度电”空调不仅直接告诉了
消 费 者 节 能 空 调 的 省 电 性
能，还创造了节能空调的省
电新高度，最终受到了市场
和消费者的青睐，上市几个
月便登上了空调市场十大畅
销型号榜首。

马林聪：自 2007 年由中国
标准化研究院启动节能产品
企业领袖榜工作以来，经过制
度化、常态化和规范化的开
展，领袖榜运行机制不断完

善，已迈入新的发展阶段，为
我国今后的节能政策提供了
关键技术储备、保障和平台支
撑，有望成为其重要技术支撑
环节。

贾东升：在国家政策和法
规的推动下，家电企业不断加
大节能技术的研发力度，同时
通过多种营销方式引导消费
者提升节能意识，节能产品已
逐渐成为家电市场的主流发
展方向。

节能占有提升，长效机制将加快建立

主持人：据中怡康零售监
测数据显示，2013 年，液晶电
视 一 级 能 效 产 品 占 比 达 到
97.5%；冰箱一级能效产品达
到 88.9%；洗衣机一级能效产
品占比达到 51.6%；空调一级
能效产品占比达到3.5%，这是
否意味着能效领跑者制度今
年将出台。

吴文新：精 品 是 一 种 态
度，是一种文化，美的空调会
坚定不移地推行精品战略，深
化美的集团全面转型战略。

而美的空调给精品战略定义
了两个标准：第一就是必须满
足消费者需求，最好是超越消
费者期望；第二就是必须保证
每款产品都是精品，绝不能以
价格定品质。

马林聪：“能效领跑者制
度”的能效标准更高一些，而

“领袖榜”在衔接和支撑“领跑
者”制度的过程中，有望融合
成为“能效领跑者制度”框架
必不可少的一部分，成为这一
制度实施的重要技术支撑，这

意味着中小企业将面临较高
的门槛，补贴将由少数具有高
效节能产品生产能力的龙头
企业分享。

贾东升：“能效领跑者制
度”只针对达到超高能效标准
的少量产品，只有位于节能金
字塔顶端约 15%的产品才能
获得相应的支持和补贴。不
过为了新政策能够顺利实施
并达到预期目的，相关部门也
应出台相关配套政策甚至是
法律。

■朱言辣语

事件：索尼拟出售地产
大楼

2 月 28 日,据日本共同社报
道，索尼已将东京品川区御殿山
地区的部分设施出售，同时还实
施索尼（日本）旧总部大楼出售
招标事宜。

点评：这已不是什么新鲜
事，实际上为了实现扭转亏和经
营重组，早在2012年索尼曾相继
出售了东京和美国两栋办公大
楼以及一些企业股份和边缘资
产，同时全球大裁员。

事件：松下将电视转移
到白电子公司

从今年 4 月 1 日开始，电视
机业务将转移到白电子公司。

点评：松下此举的目的在于
削减成本和增加销量以推动业
务重组。尽管电视机业务转移
白电子公司后在规模上不断扩
大，但会使得收益率下降，人员
也有可能出现过剩。

事件：2013年家电网
购达到1300亿元

3月4日，中国电子信息产业
发展研究院发布《2013年家电网
购分析报告》显示，2013 年家电
网购市场规模达到1332亿元，其
中，平板电视、冰箱、洗衣机、空调
等四类大家电达到345亿元。

点评：随着渠道和品牌企业
对网民需求的进一步挖掘，也随
着传统企业“互联网转型”的深
入，将出现越来越多具有“互联
网特色”的网购家电产品，定制
化势不可挡。

■每周声音

传统冰箱未来10年彻
底消失

此前在央视，小米公司董事
长雷军与格力电器董事长董明
珠曾有过一场“赌局”，今天也要
打一个赌：未来10年，非智能冰
箱将逐渐在中国市场消失。
——美菱电器董事长刘体斌

传统做彩电
已经不行了

2014家电行业正面临智能
与互联网大潮的猛烈冲击，新
产品形态、新商业模式、跨界竞
争层出不穷。我们将正视挑
战，强化核心能力建设，加快战
略转型。
——TCL集团董事长李东生

健康是家电主要发展
方向之一

在雾霾和水污染事件频发
等因素的推动下，健康家电正迎
来飞速发展。
——中国家电研究院测试技术
研究所所长鲁建国

加大打击“傍名牌”
“高度仿冒”对于消费者和

商标权人的侵害不亚于“完全假
冒”，但目前对“高度仿冒”的惩
罚措施和力度皆有限。
——美的高级副总裁袁利群

推动能效优化
节能家电已成市场主流

2 月 28 日，中国标准化
研究院正式公布了“2013 年
度中国节能产品企业领袖
榜”，覆盖产品包括房间空气
调节器(定频空调、变频空
调)、燃气热水器、平板电视、
电动洗衣机、家用电冰箱共
5 大类，上榜 26 个品牌共计
116个型号产品。

值 得 关 注 的 是 ，美 的
空调高效节能产品均获权
威评审认可，旗下 10 个型
号产品成功入选“节能产
品 领 袖 榜 ”，占 据 空 调 类

“节能产品领袖榜”四分之
一的席位。其中，采用全
直流变频技术，且能效等
级全部达到一级的美的空
调“一晚 1 度电”系列在销
产品全部入选“节能产品
领袖榜”。

对此，北京中怡康时代
市场总经理贾东升指出，美
的在高效节能技术领域有深
厚积淀，得到权威认可，荣登

“2013 年度中国节能产品企
业领袖榜”，美的将有望充分
发挥高效节能优势，成为节
能消费首选。

格力“全能王-U尊 Smart”
领航空调智能化发展

相比传统遥控器，通过
格力“手机WiFi控制”技术操
作空调将更方便，借助智能
手机出色的界面交互性，使
用者无需移动便可一手掌握
家中空调运行状态。

当手机（须具备 WiFi 功
能）与空调同处一套房子时，将
自动切换为近程模式，无需家
庭无线路由器，智能终端可直
接连接空调进行遥控。手机或
平板电脑就是你的遥控器，可
尽情体验大屏触控的爽快。

据格力电器相关负责人
介绍，格力“手机WiFi控制”技
术拥有4项国内独创功能。其
中，“区域定制送风”功能可实

现个性化送风需求，用户通过
手机设置好空调实际安装位置
和人体活动区域，计算相应的
送风角度，满足用户送风需要；

“数字化噪声定制”告别了传统
空调只能通过调节风挡来间接
设置空调噪声，格力“全能
王-U尊 Smart”首创通过噪声
值的调整来直接数字化定制噪
声，所见即所得，体验噪音设置
前所未有的便利，静享便捷感
受；通过精心设计的DIY睡眠
曲线图形化工具，用户只需在
手机上轻轻点击或滑动拖拉，
便可实现空调的“DIY 睡眠曲
线图形定制”，随心改变睡眠时
的温度控制，尽享舒适睡眠。

“至简”理念引领空调人性化转型
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