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3 月 16 日，开利星空河南旗
舰店举行新款奥迪 Q7、丰田霸
道团购会，团购现场公布了这
两款车的惊喜团购价：奥迪 Q7
35 TFSI 团 购 价 76 万 ，40 TFSI
团购价 86 万；丰田霸道 2700 的
团购价在 43.6 万~44.6万。鉴于
团购当天大家的购车热情，开利
星空河南旗舰店更将团购价格优
惠到底，当月进店客户选购这两

款车型也都可以享受
到同样的价格优惠。

近期，中原豪车市场动作
频频，有新店开业，有新
车品鉴，更有特惠团购。
对于一直想驾驭豪车的
朋友来说，此时不出手，
更待何时？
郑州晚报记者 谢宽

“高大上”的气质，“低奢有”的品位，再加上“魂牵梦萦”的价位

拥有一辆豪车，梦想离现实不远了
极速体验
揽胜极光驾赏极训营郑州开启

3月12日~13日，由郑州永达
和谐举办的“独到征城”路虎·揽
胜极光驾赏极训营在郑州永达和
谐捷豹路虎 4S 中心正式开启。
来自全省的揽胜极光爱好者们共
同参与了试驾盛会。

作为路虎家族最具风尚的华
彩新星，揽胜极光除了极具创造
力的车身线条，还拥有丝毫不差
的操控性能，以及革命性轻量化

车身所带来的优越驾乘感受。揽
胜极光代表着路虎品牌永不止步
的创新精神，而骨子里继承的路
虎越野血统和卓越的公路性能，
也让它在紧凑型豪华SUV市场中
掀起了高潮。

路虎中国还为 2014 年款揽
胜极光推出了“零利率金融优惠
政策”，只需30%低首付，2年内月
息全免。

再添新丁
鹏龙万通-奔驰中原万达展厅开业

3 月 8 日下午，“享北欧空
气 携亲子同游”沃尔沃车内空
气 质 量 体 验 家 庭 日 、沃 尔 沃
Drive-E“E 驱智能科技”发布暨

“2014 年郑开国际马拉松·沃尔
沃亲子马拉松赞助活动”新闻
发布会活动在河南锦堂盛沃尔
沃中心花园路展厅盛大开启，
以一种特别的方式来庆祝 3·8
这个节日。这个看似是三个不
同的主题活动，实则是在共同

阐述着沃尔沃不断进取的造车
理念：安全、环保、健康。沃尔
沃 Drive-E“E 驱智能科技”的发
布，可以说是掀起了一场动力
科技的革命，也让沃尔沃汽车
再次走世界创新科技的前端。
在活动当天，河南锦堂盛沃尔
沃中心给出了自沃尔沃S60L上
市以来，最为优惠的购车政策，
当天的订购车量也开创了销售
先河。

近日，坐落于中原路秦岭
路西北方的郑州鹏龙万通梅赛
德斯奔驰城市展厅正式开业。
在谈到旗舰店及展厅选址时，郑
州鹏龙万通梅赛德斯奔驰旗舰
店的销售总监何翔用要塞这个
词语来形容新店的选址。“新店
地处来往郑州的要塞，这无疑是
郑西商业战略的重要地点，也是
未来郑西经济腾飞的力量所

在。”当我们提及到郑州市在当
下已拥有 234 万辆的汽车保有
量数据以及探及汽车发展的空
间时，何翔总监提到汽车保有量
虽然飞速增长，但是高端车的需
求依然很大，人们都会追求更完
美更加舒适、安全的智能座驾，

“无论是新建的展厅还是全新的
旗舰店，我们都对郑西以及郑州
的市场容量充满信心。”

东风风行于 2013 年 8 月，
面向紧凑级 SUV 市场推出景逸
X5，一 上 市 即 以 月 销 量 超 过
7000 台的成绩，在 8 万～10 万
元 SUV 市场中遥遥领先，迅速
获得消费者的认可，并以月均
8000~10000 台的销量成绩稳居
前列。面对有用车经验的消费
者，强大的产品力成为景逸 X5
热销的根本：强劲的动力、高离
地间隙、主销车型标配博世 ESP
等安全配置，这几个特征正是
景逸 X5 的强项，这也是它能够
对城市 SUV 市场形成冲击的核
心产品力。

景逸 X5 在市场中快速取得

成功，不仅体现着东风风行对
消费者需求洞察的敏锐和准
确，也给了东风风行乘胜扩大
战果的信心。根据东风风行的

“细分市场”营销战略，景逸 X3
和 X5 将携手冲击紧凑级 SUV
市场和小型 SUV 市场。景逸 X3
将以7万～8万元的售价、越级的
空间和配置，给小型SUV市场的
消费者带来更多元化的选择。
与 X5 有所不同，景逸 X3 面向的
是有态度的年轻“首购族”。东风
风行赋予景逸X3紧凑级SUV的
硬件标准，将以“越级”资本，闯入
小型都市SUV高端市场。

东风风行意识到喜欢小型

SUV 的消费者也渴望得到更大
的空间和更舒适的驾乘感受，景
逸 X3 延续景逸家族一贯的“加
大 号 ”风 格 ，车 身 尺 寸 达 到
4382×1828×1705 毫米，轴距更
长达 2685 毫米，打造出专属于
自己的“宽适”风格，前后排乘客
的头部和膝部空间都宽裕无
虞。景逸X3的行李厢容积则接
近 800 升，行李厢开口宽度超过
1100 毫米、深度超过 600 毫米，
大宗或者小件物品的放置或取
出相当轻松。造型时尚活泼、功
能丰富实用和高性价比的景逸
X3也由此应运而生。

另外，景逸 X3 还加入了后

排中央扶手等显著提升乘坐舒
适性的配置，令“宽”和“适”都
得到充分的体现。景逸 X3 的
出现，为小型 SUV 市场带来了
更为丰富的内涵，也给消费者
更多的选择。仅从目前获知的
大体信息和售价区间来看，景
逸 X3 已经能对“首购族”产生

强大的吸引力。随着上市日期
的临近，景逸 X3 越来越多的细
节也将被逐渐披露，带给消费
者的将是更多的欣喜。现裕华
江南风行汽车 4S 店景逸 X3 已
到店，感兴趣的朋友可以到店
面对面零距离接触。

详询热线：0371-66537333。

悦自BMW 悦自爱心
河南中德宝BMW车主决定成立“爱心马帮”

因为喜欢
他们成为朋友

“60 后”的李先生既有慷慨
激 昂 ，也 有 温 文 尔 雅 。 BMW
730，是他理想的选择。

作为宝马车主，无疑更多时
候会不自觉地被人和成功建立
起联系。李先生却并没有认为
拥有宝马就能和成功等同。“在
我看来，真正的成功，应该体现
在生活品质的整体提升上。换
言之，选择宝马，更源于相信品

牌的力量，喜欢那种把精致融入
舒适，把高性能的绅士风度融入
尊贵的感觉。”

张 女 士 驾 驶 的 是 一 辆 宝
马 X3，“70 后”的她对车对生
活都有着自己的理解。“选宝
马 就 选 对 了 ，开 车 的 这 两 年
里，宝马 X3 没有一点问题，4S
店服务很好，我越来越喜欢现
在的生活。”

而从事广告业的韩先生是
位“80 后 ”，选 择 的 是 BMW
320。用他自己的话来说，选择

BMW，让他更多地感受到了自
己的爱好与 BMW 精神的契合。

“在很多次户外的探索中，我越
来越多地感受到宝马精神与探
索运动的相似。”韩先生说，这样
的契合让他与爱车更加贴近。

因为感动
他们将成为“爱心马帮”

也许是投缘，也许是爱心冲
动。本来一次简单的车主座谈
会，嫣然变成了郑州爱心马帮的

“誓师大会”。
“个人能力虽小，但大家都

回报社会、奉献爱心，这样的力
量就大得多了。”因为热衷于参
加各种 BMW 爱心活动，李先生
结识了来自全国各地的BMW爱
心车主，并和他们成为朋友。觉
得自己在BMW爱心车主俱乐部

“找到了家的感觉”，李先生经常
和外地的BMW车主互相联系参
与爱心活动。

李先生的表态，赢得了在
场其他几位车主的认同。张女

士说：“宝马爱心基金组织经常
会举行一些公益，有一次在南
阳社旗，我跟其他宝马车主一
起参与了爱心物品拍卖与善款
捐赠活动，对我来说就是一次
心灵的洗礼。”

河南中德宝 4S 店工作人
员表示：“作为宝马家庭中的
一 员 ，我 们 的 目 的 就 是 企 业
在自身坚持做社会公益的同
时，还带动了宝马的车主，影
响 了 更 多 的 人 ，积 极 投 身 社
会公益中。”

主打7万～8万元市场

景逸X3裕华江南店现车到店


