
B06

TOP家居 行业
2014年3月20日 星期四 编辑：韩娟 见习美编：董思秀 校对：彩华 版式：张妍

家居软饰艺品博览汇 园林实景体验型场馆

居之宝家饰界居之宝家饰界
全面招商火爆进行中全面招商火爆进行中

■居之宝优势解读

大市场才有大商机大财富
市场份额决定财富。居之宝家饰界，

覆盖中国中部地区大市场，中部地区市场
占国土面积10.7%，人口占全国人口总量
的28.1%，创造全国约20%的GDP，是我国
的人口大区、经济腹地和重要市场，在中
国地域分工中扮演着重要角色。

大交通大环境
居之宝家饰界位于中州大道与迎宾

路交会处，南邻连霍高速，北邻郑州北四
环，东邻新107国道，南距CBD20分钟车
程，距郑东高铁站25分钟车程，是郑州市
不可复制的绝佳黄金地段。

居之宝家饰界位于别墅群云集的郑
州北大门，依托具有强大购买力的高收入
群体，以及经营十载形成的北区家居、装
饰材料集散地，近可辐射豫北地区，远可
影响中部地区庞大市场。

大投资大市场
总占地500余亩，总建筑面积500000

平方米，其中配套面积20000平方米，营业
面积480000平方米，总投资数十亿元人民
币；项目一期居之宝家饰界，建筑面积15
万平方米，以巨大规模辐射中部巨大市场
范围，为巨额交易规模奠定基础。

大品牌大影响
居之宝家饰界联手行业众多著名品

牌，打造家居软饰艺术品行业旗舰平台，
引导市场发展方向，强强联合，多维服务，
铸造居之宝家饰界价值品牌，为经营者带
来源源不断的财富洪流。

大规划大配套
面对中部地区庞大市场与客流，完善的

规划和配套设施，铸就居之宝家饰界强大的
运营基础，物流、餐饮、仓储、展示、贸易、设
计、研发、金融、管理服务等功能板块一应俱
全，为品牌经营提供一条龙的基础服务。

大场馆大境界
居之宝家饰界单馆面积逾万平方米，

两层场馆高逾 10 米；景观中庭，中央空
调，舒适体验展示环境。场馆环境一改传
统市场的脏乱差，典雅大方的园林规划设
计。场馆内外非同凡响的环境，让贸易购
物轻松达成。

大资源大营销
多媒体系统、传统平面媒体、户外媒

体、流动媒体、新媒体等多种媒介资源，行
业协会、政府职能单位、各级品牌代理商、
房地产开发单位、家装设计公司等多种营
销资源的多维系统整合，为居之宝家饰界
品牌商家营销提供立体支持。

目前，国家相关部门开始鼓
励房地产公司大力开发精装修
房，这主要是为了降低装修成本，
避免浪费。同时，很多房地产公
司为了增强自己的市场竞争力，
也大力发展精装修房项目。

“大量精装修房的出现，必将
扩大软装饰市场，因为装修风格
单一，业主没办法从装修上体现
自己的个性和品位，只有在后期
的软装饰上下大力气，才能弥补

精装修房的缺憾。”一业内人士分
析认为。

随着人均居住面积的增加，使
得家庭装饰品的需求量变大，以前
人均居住面积较小，家里没有多余
的地方来摆放工艺品。现在随着
居住面积的增加，各类工艺品已经
成为家庭装饰的必需品。

装修理念的改变和文化品位
的提高，使得“轻装修重装饰”的
理念已经被人们普遍接受，这种

理念其实在国外很早就已经普
及，按目前我国的经济发展态势
来看，国人的生活水平也将逐渐
和国际接轨，这 并 不 是 要 大 家
一 味 地 模 仿 外 国 人 的 生 活 方
式 ，只 是“ 轻 装 修 重装饰”的理
念在国外已有了多年的历史，并
被大家证实是科学的、合理的家
庭装修理念。从市场现状来看，
软装设计将成为装饰行业的主
流。

2012 年，中国的 GDP 超过日
本，成为第二大经济体，说明中国
的社会生产力已经发展到较高水
平，人民的生活 水 平 已 大 幅 提
高 ，吃 饱 穿 暖 不 再 是生活的首
要需求，人们对生活品质有了
更 高的追求，“软装”这个行业正
是为提高人们的生活品质而存在
的。

“软装”历来就是人们生活的

一部分，它是生活的艺术。在古
代，人们已懂得用鲜花和油画等
来装饰房屋，用不同的装饰品来
表现不同场合的氛围，现代人更
加注重用不同风格的家具、饰品
和布艺来表现自己独特的品位和
生活情调。

随着经济全球化的发展，物
质的极大丰富带给人们琳琅满目
的商品和更多的选择，怎么样的

搭配更协调、更高雅、更能彰显居
者的品位，成为一门艺术，于是诞
生了软装饰行业。

软装行业于上世纪在中国兴
起，近年来在一线城市非常流行，
而在中西部地区还处于起步阶
段，这个新兴行业发展前景十分
广阔，潜力巨大，利润空间很大。
这也为中原大地尤其是郑州市场
的发展提供了很好的机遇。

据国家权威机构统计表明，
全国33个省会城市，393个地级城
市，近3000个县级城市，软装饰的
年消费能力在2000亿~3000亿元；
一个 10 万人口的小县城，软装饰
年消费能力不低于1000万元。

中国家居饰品产业经济增长
速 度 是 GDP 增 长 速 度 的
400% 以上。从 2000 年至今，全国
家居饰品消费量以年均 30%以上

的速度增长。2013 年将超过 1.6
万亿元。

中国社会调查事务所（SSIC）
在北京、天津、武汉、上海、广州五
地做的家居装修、装饰的专项问
卷调查显示，中国公众家庭家居
装修、装饰将会涌现新的潮流。

在关于家居装饰的调查中，
81％的被调查者认为居室装修不
能保值，只能随着时间的推移贬

值、落伍、淘汰，守着几十年前的
装修不放，只能降低自己的居住
质量和生活品质；70％以上的被
调查者表示将会加大自己居室装
饰方面的投入。

其中，74％的被调查者认为
装饰居室要体现个人风格，55％
的被调查者表示通过居室中装饰
品的摆放和点缀可以达到营造家
居情趣的目的。

“装饰性”投资将逐步加大。
家居行业的专家毛老师认为，居
室陈设将成为家装的重要组成部
分。调查显示，更多的人准备将
装修费省下来，用以购买能够让
家充满个性和情趣的装饰品。

据相关业内人士预测：全国
家居装饰装修的总产值大约有
8000 亿元，而家居饰品的年消费
能力在2000亿~3000亿元。

“轻装修重装饰”时代的到来

早成定论。首席设计师王先生
表 示 ，1995 年 到 2005 年 ，十 年
间一度流行一种繁式装修，即吊
顶家包等，然而这种装修方 式 有
诸多不能令人释怀的部分：装
修手法单一的作品，很难在空
间上进行突破。固定的室内墙
面、顶面的造型没有灵动的感觉，
更没有随着时间和心情变化而挥
洒的效果。

“固化的装修给客户带来了

两种不便：一是大大减少了后期
变化的空间；二是较复杂的造型
一般经不住长久观看，容易过
时。”王先生认为，更多的消费者
觉得装饰更为重要，使居室气氛
变得自然 、方 便 、和 谐 。 于 是 ，
近 来 家 装 已慢慢向简单的装修
风格靠近，顾客喜欢自己挑选合
适的装修风格和变换的潮流。而
墙面的变化将为整个房间营造出
新鲜感。

“轻装修重装饰”人群增多

软装行业于上世纪在中国兴起

记者了解
到，位于郑
州市中州
大道与迎
宾路交会
处的郑州
居之宝置
业有限公
司，为园林
实景体验
型场馆，现
正在进行
全面招商，
自发布招
商消息后，
品牌商家
抢 驻 中 。
相关负责
人姬志强
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