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正商地产 1998 年创立于
郑州，是专业化的房地产开发
公司，为房地产开发一级资质
企业。正商地产秉承为优秀
人群创造品质生活的使命，始
终以做中国成长性最优的房
地产企业为愿景，坚持诚实守
信、勤奋敬业、结果导向、精益
筑家、客户价值的核心价值
观，积极践行社会责任。正商

城位于二七区航海路与碧云
路交叉口，项目总投资额逾40
亿元，由正商地产集团开发建
设。总占地近千亩，总体量
280万平方米，产品涵盖住宅、
商业、写字楼、公寓等多种物
业类型。是郑南核心区域体
量最大的大型城市综合体项
目，是郑州南部最具标志性城
市建筑群。

2005年，升龙集团瞄准中西
部开发带来的机遇，以及城市更
新产生的城中村改造等需求，进
军郑州房地产市场。几年间，升
龙集团在郑州、洛阳和济源等
二、三线城市打造了十多个大型
的旧城改造项目，为这些城市的
城镇化进程添砖加瓦的同时，也
助推企业规模迅速壮大。

不同城市的经济发展水平、
产业状况、房地产市场发育程度
的差异导致对产品的需求有所

区别。升龙集团在布局的重点
二线城市，聚焦核心区域在商
业、办公等方面的需求点，打造
地标性综合体项目。

目前，升龙集团开发及销售
的项目中，大部分为综合体项目，
从物业配备情况看，商办占 1/4
左右的比例。根据不同的定位，
升龙集团打造了超高层标志性
建筑、商务综合体以及商业综合
体等不同类型的综合体项目。

超高层标志性建筑集高级

酒店、商业、写字楼等业态于一
体，如升龙环球中心，建筑总高
近300米，共53层；369米的洛阳
龙塔成为洛阳第一高度。以商
务为引擎的综合体，重点打造精
品5A甲级写字楼,如福州海西金
融大厦、天津升龙汇金中心等。
商业综合体集休闲娱乐、餐饮、
旅游、购物、健身理疗、文化、演
艺、会务、会展及客房于一体,如
南京汇金中心、郑州升龙汇金中
心等。

升龙集团跃升
中国房地产企业50强

当日上午 8 点半，记者赶
到现场时，整个正商城售楼部
已 经 盛 装 以 待 迎 接 八 方 来
宾。售楼部外广场上搭建的
豪车展台上，三菱汽车、克莱
斯勒、Jeep 汽车等名车霸气地
吸引着众人的目光，再辅以长
相甜美笑容可人的车模、精神
饱满的置业顾问以及工作人
员等，一切无不昭示着，今天
的正商城售楼部将是整个郑
州最炙热、沸腾的财富与欢乐
共舞的舞台。

走进售楼部，售楼部中心
的等候区已经坐了不少前来
参加活动的客户。到访客户
签到后都可领取一张抽奖券，
凭券即可参与 Iphone5S、iPad、
精美夏凉被、空气净化器、车
载冰箱等礼品的抽奖活动。
此外，今天售楼部内还准备了
俄罗斯大转盘、21 点、百家乐
等，让到访客户都有机会体验
一把正宗的拉斯韦加斯时刻。

上午 9 点半，2014 企业
投资选择暨商业地产投资论
坛正式开始，现场百余名行
业精英、企业高管、经视传媒
群象岛岛民、郑州日报企业
家俱乐部，同建行行长一起，
对郑州商业地产的发展趋势
及价值进行了精彩的分享。
嘉宾的精彩演讲、独到分析、
与到访客户的精彩互动，让

售楼部内不时响起雷鸣般的
掌声。

与此同时，售楼部的砸金
蛋现场也不时传出一阵阵惊
呼声和赞叹声，前所未有的空
前优惠，强烈刺激着到访客户
的神经，不断有客户当场下定
成交，在置业顾问引导下砸下
一枚枚装载着幸运和惊喜的
金蛋。

该榜单由中国房地产研究
会、中国房地产业协会与中国
房地产测评中心联合发布，今
年已是这三家机构连续第六年
进行此项测评。中国房地产研
究会会长、中国房地产业协会
会长刘志峰，中国房地产研究
会副会长兼秘书长、中国房地
产业协会秘书长苗乐如，中国
房地产业协会副会长朱中一等
领导和专家以及房地产企业、
研究机构和媒体人士近 500 人
出席了本次峰会。该测评成果
多年来已成为评判房地产开发
企业经营实力及行业地位的重
要标准，在业内外产生了广泛
而深远的影响。

升龙初次测评即位列 50
强，可见集团近年的迅猛发
展。2013 年，升龙集团销售额
超过 160 亿元，在 2012 年百亿
规模的基础上，实现 36%的增
长。为满足二、三线城市城镇
化带来的旧城改造需求以及重
点二线城市核心区域在商业、
办公等方面的需求，升龙依托

“建筑+地产”的双轮驱动和较
为成熟完善的产业链体系，着
力开发旧城改造项目和地标性
城市综合体项目，形成多元化
产品体系。同时，升龙集团锁
定住宅主流刚需，重点开发“中
小户型、低总价”的适销产品，
确保销售业绩的快速增长。

升龙集团采用“单城市、多
项目”的城市深耕策略，着重于
在每个布局城市扩大影响力，发
挥协同效应，提升单城市的销售
额及市场占有率，为创销售业绩
新高奠定了坚实基础。一方面，
升龙集团充分利用自身在根据

地——郑州、洛阳市场长期积累
的资源优势与品牌优势，加快在
当地的投资与营销节奏，巩固并
持续提升在当地市场的占有
率。2013年，升龙集团在郑州共
有 9 个项目在售，单城市销售额
超过百亿，巩固了郑州房企销售

第一的地位；洛阳项目也取得了
25 亿的销售佳绩，位列洛阳第
一。另一方面，升龙集团加速拓
展潜力较大的热点二、三线城
市，加大对福州、南京等城市的
深耕力度，从而为集团未来业绩
保障提供强有力的支撑。

2014年3月19日，“2014中国房地产500强测评成果发布
会暨500强峰会”在北京举行。上海升龙投资集团跻身综合
实力50强，同时荣获“稳健经营10强”。
郑州晚报记者 王亚平
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