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百草入酒
白酒独有的健康之道

上期“董酒懂健康”专栏介
绍了中国白酒的第一个健康密
码——谷物酿酒。那么，除了谷
物，中国人还为酒寻找到了另一
个良伴：百草。百草入酒的最早
记录，可以追溯到商朝。当时有
种酒叫做“鬯（音同畅）”，用黑色
的黍米为原料，再加入郁金香草
酿造而成，通常用于祭祀和占
卜。后来，名医加入到百草入酒
的行列中，东汉的张仲景就记载
了一种用红蓝花酿酒的方法。让
草本植物入酒，或能养胃，或能祛
寒，或能活血。到了唐朝，酒中加
百草的风气更加盛行。最出名的
是郁金香酒，有除恶、祛湿之效。

值得庆幸的是，如今董酒依
然传承着中国数千年酿酒脉络
并融汇中医养生文化而形成的
独特酿酒工艺，以优质高粱为主
要原料，以小麦、大米为制曲原
料，在复杂的制曲工艺中加入
130多种纯天然中草药。
郑州晚报记者 王一品

■有奖问答
董酒在复杂的制曲工艺中

加入多少种纯天然中草药？
请将正确答案及姓名、联系

方式发微信至晚报名酒专刊（微
信号：zzwb-top-mj），正确回答
问题的前3名读者，每人将获得
价值158元的新贵董酒一瓶。
领奖地址：东明路红专路金成商
务大厦902 室，获奖者需携带本
人身份证及复印件领奖。
领奖咨询电话：4000909691
上期获奖名单：邱增会（130****
0298）、商媛媛（130****8525）、
杜超（185****1180）

酒业急转型
进军O2O欲改变商业模式

3月 19日，酒仙网在宣布正式启动
O2O战略，推出移动客户端“酒快
到”。3月20日，宝丰酒业联手买买圈
共同拓展酒业O2O市场，引发酒业
界、电商界乃至资本市场的高度关
注。白酒实战营销专家贾福春指出，
这也意味着，酒业电商开始从B2C转
向O2O。 郑州晚报记者 朱江华

3 月 15 日，贵州茅台官微
称，除授权京东商城外，消费者
从其他网络电商所购茅台酒不
提供质量保障和售后服务，将酒
仙网以及其他电商排除在外。

无独有偶，古蔺郎酒及红花
郎酒事业部下发红花郎［2014］
16号文显示，要求经销商停止向
酒仙网、1919 酒类连锁供货，否
则按照规定扣除经销商违约金。

而封杀酒仙网和 1919 的原
因，是低价销售，扰乱了茅台和
郎酒的价格体系。

事实上，由于酒水品牌众多、
产品线庞杂，加上贴牌、冒牌产品
等现实，消费者很难辨别真伪。

此前有媒体报道称，通过对梦之
蓝M3 52°对比。发现酒仙网天
猫旗舰店、京东商城以及洋河天
猫旗舰店平台的价格差异较大。
分别为 469 元、688 元、535 元和
1188元，最大差1.5倍多。

对此，白酒实战营销专家贾
福春认为，产品良莠不齐，价格混
乱，是当今酒电商网站共同面临
的问题。低价杀手也直接导致了
电子商务渠道和传统渠道的冲
突，经销商的利益难以保证。

在贾福春看来，尽管酒仙网
是 B2C 与 O2O 两种模式共存的
模式，但“初出茅庐”的酒仙网的
O2O，在O2O上勿打价格战。

雪山矿泉水
引领全球健康饮水趋势

2014 全球雪山矿泉水发展
峰会的召开获得矿泉水业界的
高度重视，国内外健康饮水机
构及专家、昆仑山、美国 Bling、
意大利圣安娜等国内外顶级雪
山矿泉水企业等多位代表出席
了本次峰会。各方就雪山矿泉
水开发保护经验交流、国际健

康饮水趋势探讨、全球雪山矿
泉水品类推广等话题进行了深
入的磋商。
标准出炉
开启中国雪山矿泉水时代

活动当天，中国矿业联合会
天然矿泉水专业委员会主任委
员田廷山现场解读了可能是全
球首份雪山矿泉水标准，并表
示：相信随着市场的发展，未来

以这份标准为要点，建立一套真
正的国家标准是非常有必要。
中国民族卫生协会健康饮水专
业委员会专家、原北京市矿业联
合会天然矿泉水专业委员会秘
书长王绣燕教授也非常看好雪
山矿泉水这个明星品类，矿泉水
因为水源不同、海拔高低等自然
条件的影响，不同的矿泉水，品
质千差万别。

根据国际品水大师伯克利
斯普林斯国际品水大赛组委
会主席亚瑟的判断，鉴于国际
上雪山矿泉水饮水潮流已经
形成，并且饮用数量在不断增
长，可以预计,未来中国也将迎
来一个雪山矿泉水的饮用时
代，作为中国雪山矿泉水代表
的昆仑山很可能会达到一个
新的发展高峰。

全球雪山矿泉水发展峰会召开
或开启中国雪山矿泉水时代

3月26日，由中国民族卫生协会健康饮水专业委员会主办，伯克
利斯普林斯国际品水大赛组委会、中国矿业联合会天然矿泉水专
业委员会共同指导的2014全球雪山矿泉水发展峰会在京举行。
中国民族卫生协会健康饮水专业委员会常务副主任兼秘书长马锦
亚认为，相信中国的雪山矿泉水消费时代即将到来，以昆仑山为代
表的雪山矿泉水或将开启中国饮水新纪元。郑州晚报记者 王一品

3月19日，酒仙网宣布正式启
动O2O战略，成立“酒快到”子公
司，同时推出移动客户端“酒快
到”。“酒快到”的目标是，在全国
2000多个县市的全网布局，实现9
分钟送达的宏伟愿景。

酒仙网董事长郝鸿峰表示，
启动“酒快到”是公司实施“共赢
100”战略之后的又一重大举措，
该项目不但可以解决消费者的
即时消费需求，更可与线下经销
商共享电商红利。

3 月 20 日，宝丰酒业联手买
买圈共同拓展酒业 O2O 市场战
略合作签约仪式在郑州举行。

此举旨在实现产品与消费者的
直面对接。

2014 年白酒企业无论采取
何种措施，终究目的离不开市场
的“动销”，宝丰酒业执行董事兼
总经理王若飞认为，只要能切实
地贴近消费群体，让消费者得到
实惠和便利，宝丰不会拒绝尝试
新型的营销模式。

在酒仙网和宝丰酒业宣布
进军O2O之前，酒水这个传统行
业对 O2O 领域探索的野心已经
逐渐显露。中酒网、沃尔玛、
1919(酒类专业连锁超市)相继试
水酒业O2O。

O2O来袭，欲颠覆酒业市场

3 月 22 日，亁昌珠宝负责人
组织了一场有意义的美化城市
的公益活动。几十名员工身着
红色 T 恤在各街道开展“义务拾
捡垃圾、倡导文明行为、绿化美
化郑州”活动。

大家各自手拿着环保袋、垃
圾钳、小铲子等工具，在航海路未
来路各广场、公园等主次干道的白
色垃圾、水果皮、烟头、卫生死角和
沿线墙上路面上的“牛皮癣”“小广
告”进行清理，所有参与打扫的乾
昌珠宝员工在打扫中弄脏了衣服、
鞋子，但是大家不怕苦不怕累，大
家的行动也带动和影响了周边的
居民，他们纷纷表示，环境卫生不
仅依靠社区、环卫工人打扫，更要
从自我做起，人人爱护好自己的家
园。亁昌珠宝富田旗舰店 28 日
即将盛大开业，所有员工想通过
这项公益活动，呼吁大家爱护身
边的环境，大力倡导“爱护公共环
境，共建和谐家园”。 王一品

■公益现场

保护环境
乾昌人从点滴做起

在酒仙网宣布进军 O2O 之
前，O2O 大潮已席卷整个酒业。
泸州老窖、洋河股份等酒企已推
出自己的O2O平台。

目前生产企业在自建电商
体系的过程中，探索而成的专属
型 O2O 模式。线上实现交易，
再由线下代理商配送。

值得注意的是董酒在天猫
开设了“董酒官方旗舰店”，并在
春节期间发起了强力促销活动，
54 度董酒品鉴酒 500ml 标价 99
元，实现月销量近 5 万瓶，销售
额更是达到了450万元，而春节
后该酒标价恢复688元一瓶，值
得众多白酒品牌借鉴和学习。

白酒实战营销专家贾福春
表示，对于酒企而言，O2O 是一
个全新的商业模式，大家都同在
一个起跑点，但同样可以让企业
线下成熟品牌的网络得到极大

的延伸。
看似春光无限好的酒类

O2O，做起来却并非顺风顺水。
贵州董酒股份有限公司华北区
业务总监刘金尧认为，“不仅仅
是双线操作，更重要的是效率。”

而宋河酒业总裁王祎的观
点的是，酒类 O2O 模式之所以
被看好，是因为它打通了线上与
线下的连接，结合了传统渠道与
网络渠道的优势。O2O 要跟谁
竞争?与线上比盈利和送货时
间，与线下比价格比服务才是王
道。白酒行业还是线下的天下。

■名词解释
O2O，即Online To Offline，

是线上下单、线下提货或体验的
商业模式。与其他商业模式相
比，O2O 实现了线上线下优势
的完美结合。

O2O落地，打通线上线下是关键

遭遇抵制，酒电商何去何从


