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TOP地产 行业
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对于本次的合作，双方都
抱有很高的期待。正商地产是
我国房地产综合实力百强企
业，坚持品质地产发展战略，联
合全国著名建材生产企业为战
略合作伙伴，更加奠定了建造
优质物业的基础。安彩高科在
高端节能建筑玻璃制造上具有
独到的技术优势，玻璃产品深
受市场信赖，双方强强携手，可
谓“优势互补、资源共享、互惠
共赢”，充分体现了双方的超凡
智慧和长远眼光。

签约仪式上，张敬国总裁
对安彩高科董事长蔡志端及各
位到场嘉宾表示了热烈欢迎，
并对安彩高科给予正商地产的
支持表示衷心的感谢。在简要
介绍了公司的发展历程后，张
敬国说：“通过这几年正商地产
与安彩高科的全面合作，安彩
高科节能、环保的高端产品研
发技术与正商地产倡导绿色、
低碳的人居环境理念及地产品

质提升需求不谋而合，安彩高
科玻璃建筑材料的引进将使正
商地产的产品建造品质跨入一
个新的发展阶段。”

安彩高科董事长蔡志端表
示，安彩高科是国家重点高新技
术企业，拥有博士后科研工作
站、国家级企业技术中心及59项
专利授权。安彩高科与正商地
产合作签约，具有深远的意义。
安彩高科将珍惜机会，发挥优
势，努力加快合作的速度和深
度，实现和谐共赢，为建设宜居
房产、实现中原梦、打造美丽中
国作出应有的贡献。

据悉，本次合作是正商地产
继与国际房地产顾问全球五大
行之一——戴德梁行牵手后与
一线实力品牌企业的又一次战
略联盟合作，此举必将加速正商
地产在中国房地产市场的品质
提升步伐，也再一次向社会各界
表达了正商地产提升品质的决
心和信心。

在郑州房地产市场，无论东
南西北，市中心或者远郊，都有正
商项目精彩呈现。东区的四大铭
筑、书香华府、铂钻；南区的正商
城、幸福港湾、新蓝钻、华钻；西区
的明钻、花语里；北区的玉兰谷；
新郑的红河谷、红溪谷等近30个
项目在售，加上已经交房的小区，
正商项目在郑州遍地开花，6万家
庭 20 万业主尊享正商品质生
活。同时，正商地产还择机进入
新乡、洛阳、信阳以及山东青岛、

海南文昌，成功运作多个项目。
正商的成功，源于其聚焦

城市、布局全国的正确战略选
择。一方面持续加强资金风险
管控，保障财务安全；另一方面
则通过优化市场布局结构，实
行多项目运作，防控市场布局
风险，确保经营的稳健及可持
续性。因此，正商被评为中国
房地产“稳健性TOP10”企业。

2013 年，是正商的“百亿
年”，正商地产的销售收入再创

历史新高，达到102.19亿元，较
之 2012 年，同比增长达 62.2%，
远高于行业平均增长水平。销
售面积 132.29 万平方米、同比
增长 42.2%，为郑州市贡献税收
11.78 亿元。这一年，正商凭借
雄厚的房产开发实力和为改善
城市人居环境作出的卓越贡献，
被评选为“河南省优秀民营企
业”，正商铂钻获得河南省“结构
中州杯”奖，正商新蓝钻、正商东
方港湾、正商明钻、正商颖河港

湾等小区被郑州市房管局评为
物业管理示范住宅小区。

正商地产专注并深度参与
郑州的城市化进程，在 2013 年
100多亿的销售收入中，郑州地
区销售额92.47亿元，占正商地
产总销售额的 90.48%，销售面
积 占 郑 州 市 总 销 售 面 积 的
10.04%。正商地产在郑州市场
的占有率进一步提高，稳居郑
州房地产行业领导地位，被业
界称之为“正商现象”。

4 月 1 日，克而瑞信息集
团（CRIC）、易居房地产研究
院、中国房地产测评中心联
合发布2014年3月“中住288
指数”。报告显示，2014 年 3
月，中国城市住房（一手房）
价格 288 指数为 1098.6 点，
较上月上升0.9点，环比上涨
0.08%，涨幅较上月缩小了
0.27 个 百 分 点 ，同 比 上 涨
8.14%，环比和同比上涨增速
连续 5 个月回落，全国一手
房价格指数涨幅收窄之势延
续。中国城市住房（二手房）
价格 288 指数为 1088.9 点，
较上月上升 12.4 点，环比上
涨 1.15%，涨幅较上月扩大
了 0.36 个百分点，同比上涨
8.21%。二手房价格 60 指数
环比数据延续了近一年来的
上涨走势。

其中，郑州市场 3 月份
一 手 房 交 易 价 格 指 数 为
1170.6 点 ，较 上 月 下 降 0.7
点，环比下跌 0.06%，同比上
涨 16.14%；二手房价格指数
为 1090.6 点，较上月上升 5.4
点，环比上涨 0.50%，涨幅较
上月缩小1.13个百分点。

克而瑞认为，每年春节
过后的 3 月，一般是上半年
市场、乃至全年市场走势的
风向标，时至 3 月，房地产市
场表现仍较为平淡，全国一
手房价格指数涨幅继续收
窄。

原因归于三方面：首先
是银行“钱紧”没有得到根本
性的好转，往年年初银行信
贷政策的放松在 2014 年并
没有如期出现，取而代之的
是首套房贷款利率的持续上
浮，房贷政策的持续收紧、首
套房贷款利率上浮、公积金
停贷等政策间接削弱了购房
者的支付能力。

其次是一些地方的楼市
降价影响了购房者信心。
2014 年年初，部分城市掀起
降价潮，楼市遭遇拐点的报
道层出不穷，致使购房者观
望情绪发酵。

最后是房企在 3 月上旬
还在对企业全年策略进行调
整，并未开始集中供应。典
型房企 3 月上旬新增推案项
目较 2 月下旬有所增加，但
仍远小于去年同期，万科地
产从2013年3月上旬新增16
个推案骤减至 3 个，而保利、
中海、中信等企业推案个数
同比均大幅度减少。
郑州晚报记者 范建春

3月27日，由国务院发展研究中心企业研究所、
清华大学房地产研究所和中国指数研究院三家
研究机构共同举办的“2014中国房地产百强企
业研究成果发布会暨第十一届中国房地产百强
企业家峰会”在北京钓鱼台国宾馆隆重举行。会
上，中国房地产百强企业研究成果正式发布，中
原地区房地产的龙头企业——正商地产凭借其
2013年优异的市场表现和稳健的成长轨迹再度
荣膺中国房地产百强企业，名列中国房地产百强
第54位，并荣获“稳健性TOP10”企业。这也
是唯一一个获得地产百强的河南本土企业。
郑州晚报记者 苏瑜

作为区域市场领军企业，
正商地产一路高歌猛进，始终
以“为优秀人群创造品质生活”
为企业使命，从最开始的花园、
港湾系列精品住宅，到现在的

“钻”系精致住宅、“谷”系雅居
别墅，以及高端商务写字楼，多
年来，正商地产不断寻求产品
升级，在项目品质、生活方式、
生活理念、物业服务等方面始
终走在行业前沿。

正商“钻”系产品主要以改
善型住房为建筑规划特征，景
观设计和户型配比更注重业主
的现代生活习惯，突出采光、通
风和住宅朝向，人车分流，全明
设计，社区幼儿园、商业等配套
完善。其中，正商蓝钻是“钻”
系产品典型代表。2010 年，享
有中国房地产业“鲁班奖”之称
的“广厦奖”花落正商蓝钻，注
解了“钻”系产品的卓越品质。

正商“谷”系产品是正商地
产开发的高端住宅项目，每个项
目都充分利用所在地的溪谷、坡
地、河流、森林等资源打造低密
度高端居住区，以正商红河谷、
正商玉兰谷为代表。正商红河
谷是郑州第一个建筑在溪谷之
上的低密度高端地产项目，三面
环山，一面临水，山环水抱，藏风
纳气。多层和高层依势而建，建
筑与景观错落有致，配套完善，

正商地产致力于将其打造为一
个完全独立于城市之外的“一站
式”生活组团。

正商同样发力高端写字楼
项目，正商四大铭筑、正商和谐
大厦、正商向阳广场、正商国际
广场等一大批高端办公写字楼
拔地而起。丰富的产品线为正
商地产的稳健增长奠定了坚实
的基础，正商也因此成为引领郑
州房地产市场发展的风向标。

正商地产联手安彩高科 践行绿色低碳人居理念

克而瑞发布3月份中住
288指数

3月楼市
涨幅趋缓

深耕郑州布局全国 铸就中原房企典范

3月29日下午，正商地产·安彩高科战略合作签约仪式在
正商地产总部四楼多功能厅举行。此次战略合作协议的签
署，标志着“两大巨头”强强联手、组合发力已经正式拉开帷
幕。业内人士分析说，正商地产与安彩高科的紧密合作，必
将拉动我省房地产行业产品建造品质标准化系统的规范和
繁荣，对促进城市更加低碳、环保的人居环境发挥出良好的
示范作用，也一定能够为我国未来房地产建筑材料市场开
发作出新的贡献。 郑州晚报记者 苏瑜

3月29日下午，正商与安彩高科签约。

◀正商蝉联地产百强并获“稳健性TOP10”企业


