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第二届采购节以批发为
主、零售为辅的市场定位开展，
有效地提升了市场的人气和商
气，吸引下游客户和广大市民，
建立锦荣市场商户与下游客户
长期稳定的供货采购关系。其
中，3 月 26 日至 28 日为下地市
接客户活动，3 月 29 日至 30 日
为郑州市零售活动。

据了解，为期 3 天的接地
市活动，覆盖了河南省全境
百余县市及山西大部，市场
迎来了 4000 多位客户。公众
微信关注数目从 149 人上升
至 1389 人。郑州晚报等三报
联动，随处可见轻纺城的活
动广告，覆盖全城。强势的
现场宣传与媒体宣传扩大了

活动影响，达到轰动全城的
效果。

而在随后的 3 月 29 日~30
日的“万马奔腾 齐聚锦荣”
的零售活动中，也为整个采
购节掀起高潮。众多郑州市
民在看到报纸广告后，纷纷
到轻纺城参加活动，提升了
市场的知名度。

锦荣轻纺城第二届中原家纺采购节3月26日正式拉开帷幕，于3月30日活动圆满
结束。采购节本着打造锦荣对外交流的平台，拓展家纺市场的销售渠道，通过“以节
兴市”的独创方式，达到持续扩大锦荣品牌影响力的目的。3天的接地市活动，覆盖
了河南省全境百余县市及山西大部，市场迎来了4000多位客户。公众微信关注数
目从149人上升至1389人。从锦荣自身的营销活动到初具规模的行业内营销盛
事，中原家纺采购节正在成为锦荣轻纺城的舞台与窗口。
郑州晚报记者 唐善普

中原家纺采购节打造锦荣“金字招牌”
覆盖河南省全境百余县市及山西大部，迎来4000多位客户

3 月 26 日~4 月 1 日，郑州
锦荣国际轻纺城举办了历时一
周的“2014 第二届中原家纺采
购节”。

此次采购节对批发商的优
惠举措包括：3 月 26 日、27 日、
28 日三天，锦荣轻纺城组织大
巴车，免费包接包送附近 100
位地县市的商户；从 3 月 26
日~4 月 1 日，凡到市场进货和

发货的商户可免物流费；在此
期间的商户，中午由锦荣轻纺
城提供免费午餐；凡关注市场
微信的商户，可获得抽奖机会

（锦荣轻纺城笔记本一个、美甲
套装一个）。

“自 2013 年第一届中原家
纺采购节正式启动，轻纺城的
所有员工团结一心以实际行动
与千余户商户共同迎接新挑战

与致力于市场新发展。2014
年，同样也是轻纺城对外拓展
市场、对内稳固商户的一年。”
河南省服装行业协会常务会
长、郑州豫发置业副总经理王
建勋表示，采购节在去年的基
础上，着眼于商户全员参与，促
进交易的供需平台，影响行业
的家纺盛事，继续打造锦荣市
场的“金字招牌”。

采购节继续打造“金字招牌”
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