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经典户型、全面家居解决方案、41个装修细节……

万科·美景龙堂：打造中原装修房新坐标
193平方米家族新品，78~88平方米两房、三房护照火热办理中

真正的好房子，经得起挑剔眼光，更经得起反复推敲。
4月12日下午，万科·美景龙堂在营销中心二楼举办了“悦峰及二期新品发布会”，整场活动宾
朋满座，现场氛围热烈，大家不仅一览该项目193平方米家族新品，78~88平方米两房、三房之
优势，也对万科品牌和居住的舒适性有了深入了解。郑州晚报记者 王亚平

A.193平方米平层阔府
从居住环境而言，所在楼栋为项目楼王位置，东依七里

河，俯瞰滨河公园，空气清新、居住环境优美。从产品而言，
该产品为1梯2户设计，尽享私密定制。双套房、三阳台设
计，可满足三代同堂的居住需求。主卧270度采光，视野开
阔，观景效果好。约16.7米超大面宽，增加公共空间使用面
积，居住尊贵感油然而生。
B.78~88平方米两房、三房

超大窗户和全景飘窗，采光好，观景效果佳，可最大幅
度的提升业主居住舒适度。万科精心打造的41个装修细节
全面解决家居问题，以悉心呵护生活。

万科·美景龙堂拥有不可复制的独特景观资源，周边
1800亩四大公园、双河环绕,业主居于楼上视野一览无余；茶
余饭后，陪伴家人在公园散步，小孩有嬉戏的地方、老人有
锻炼的空间，这将会是多好的一种享受。

作为郑州万科首发作品，
万科·美景龙堂 88 平方米小三
房，户型方正实用、结构紧凑、
房间全明设计，空间利用率高；
双飘窗、双阳台设计；客厅、餐
厅一体，尺度阔达。悦峰193平
方米四房，7.8 米大横厅，16.65
米大面宽，双套房、三阳台设
计，满足三代同堂的需求。

在 12 日活动现场，购房者
及业内人士对该项目的户型都
颇为欣赏，每一寸空间都得以
合理利用让其拥有了较好的性
价比和舒适度。

该项目地处南二环（航海
路）与东二环（中州大道）交会处，

位于CBD正轴之上；向北距CBD
核心区域仅4.6公里、向南可快速
通达国家级战略规划——航空港
区。作为郑州唯一一条环线的
地铁 5 号线出入口就在项目旁
边。路网、公交、地铁三位一体的
立体网络，更加方便业主出行。

不仅如此，居于此，还可坐
拥不可复制的独特景观资源，
周边 1800 亩四大公园、双河环
绕；茶余饭后，陪伴家人在公园
散步，小孩有嬉戏的地方、老人
有锻炼的空间，这将会是多好
的一种享受。

作为国内一线房企领导
者，万科集团迄今为止万科已

经有 30 年的房地产开发历史。
目前业务覆盖全国60多个大中
城市，海外布局到美国旧金山、
新加坡等地区，是全球最大的
专业住宅开发商。长久以来秉
持“让建筑赞美生命”的核心理
念，并以领先的居住标准引领
行业升级。

2013 销售额达到 1709 亿
元，连续四年蝉联“全球最大住宅
类”开发企业，并连续八次获得

“中国最受尊敬企业”称号。郑州
万科房地产有限公司成立于
2012年12月，是万科集团的全资
子公司，郑州万科的设立是万科
集团全国化布局的重要举措。

除了户型本身的亮点之外，
装修也是万科·美景龙堂的一大
优势。万科·美景龙堂的装修标
准容纳了41个装修细节。

比如，入户门的“入户挂钩”
便是万科·美景龙堂的特有设
计，它可以为业主在开门前腾出
手上的购物袋，物品等，方便业
主取钥匙开门。

在玄关设计上，万科的玄关
空间设计需兼具实用和美观的
功能。万科设计的玄关空间既
便于换鞋，放置大包小包的随身
物品，同时又有充分的收纳空间
放置当季鞋和过季鞋。玄关空
间的地面铺的是“天然石材地
面”，可以隔离外部潮湿的环境，
不会影响到室内木地板。

据了解，万科厨房的设计是
万科研究中心历时 8 年对全国
几十万住户的精心研究，特地制
定的人体工学设计方案：严格从
餐厨流线的设置充分考虑制作
料理的流程，科学定制了“洗、
切、炒”流线人性化。

从美观层面上来说，厨房需
要整体化。冰箱、地柜收纳合理
方便；自由调节隔板，让橱柜适
合物品，而不是物品适合橱柜；

设计专用厨盆，满足洗刷中式烹
调器具的需求。甚至，万科连厨
房放单开门冰箱还是双开门冰
箱都替客户想好了。

为最大限度提高卫浴空间
的使用率，万科在进行卫浴空
间设计时基本做到两分离，即
如厕、冲凉和洗漱分离。有足
够放置洗浴用品的物架，毛巾、
衣物不会轻易被水打湿；科学
设置排水系统，不要让湿漉漉
的地板滑倒人；增加置衣物架，
沐浴房增加什物架，增加衣物
存放的空间等。

主卧的门是特别定制的
成品门，包含在交房标准
以内。独特的边框工艺，

经久耐用，在门边处都为您设计
了“防撞胶条”，这样既延长门的
使用寿命而且降低开、关门时的
噪音，增强隔音能力，为业主提
供安静舒适的休息环境。

这 些 装 修 细 节 仅 仅 是 万
科·美景龙堂人性化设计的冰
山一角，总体来说，万科·美景龙
堂经典的户型、高品质装修及人
性化设计，为广大业主量身打造
一个理想舒适的生活居住空间。

万科·美景龙堂是万科研
发的新一代的装修产品，也是
万科“全面家居解决方案”的完
整体现，这种装修设计理念主
要体现在万科产品研发的科技
含量以及人性化的关怀，万科
的“全面家居解决方案”是从研
究生活行为模式和人体尺度的
角度出发，全面解决居住过程
中的生活需求。

据悉，万科的全面家居解
决方案包括八大创新系统，分别
是星级感受的公共空间系统、趣
味玄关空间系统、神奇的厅房空
间系统、愉快的厨房空间系统、
享受型卫浴空间系统、功能强大
的收纳空间系统、独居创意的家
政空间系统和更加人性化的家
居智能化系统。可以说在服务
细节方面下足了工夫。

从建筑设计开始，全面家
居设计团队 即 介 入 其 中 ，研
究 达 成 高 效 的 功 能 空 间 ，减
少 浪 费 面 积 和 二 次 拆 改 ；与
万科长期合作的专业资质承
建 商 进 行 施 工 ，从 设 计 、采
购、施工、交付、售后服务-体
化管理，工厂化、成品化的制
作过程，避免手工作业产品质

量无保障的缺陷。
万科全面家居解决方案不

仅可为业主节省大量的时间，
而且减少了精力和财力的浪
费。对开发商而言，由于集中
采购，可以用同样的价格选择
更好的优质材料，为业主提供
更优性价比。从间接附加收益
看，还能在很大程度上提高物
业投资价值，省却了毛坯房装
修期的空置，有利于规范住宅
装修市场，保护消费者的利益，
同时也能做到资源的节约化利
用，环保节能。

因为注重细节，也让万科
的房子有了更好的质量和客户
评价。据万客会的调查显示：
万科地产现有业主中，万客会
会 员 重 复 购 买 率 达 65.3% ，
56.9％业主会员将再次购买万
科，48.5％的会员将向亲朋推荐
万科地产。

实际上，也正是坚持这样
的创新求变，万科力量才不断
累积，以更贴合心灵需求的人
性化产品设计解决现代都市家
庭居住问题，为城市人居提供
先进科学的解决方案，最终不
断续写“万科热点”。

多功能户型 再掀购房热潮
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