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近日，由国家统计局中国
行业企业信息发布中心举办
的“ 第 十 八 届 全 国 市 场 销 量
领 先 品 牌 发 布 会 ”在 北 京 举
行。好想你再次蝉联红枣行
业年度销量冠军，继续稳居红
枣行业第一，连续 7 年全国销
量领先。

好想你公布的 2013 年年报
显示，期内公司实现营收9.08亿
元，同比微增 1.28%，归属于上
市公司股东的净利润为 1.02 亿
元，同比增长1.59%。

报告期内，好想你实施了
由生产主导型向市场主导型企
业的转型，产品结构由商务礼
品为主向大众休闲化转型，销
售模式从以专卖店渠道为主向
专卖店、商超和电子商务等多
渠道并举模式转型。在全球经
济增速放缓的情况下，扭转了
市场对商务礼品的冲击，实现
了收入、利润稳步增长，战略转
型初见成效，为红枣行业乃至
整个商业界提供了可供研究的
经典范本。

现如今，红枣行业已经被公
认为集生态、环保、健康、养生、
富民、强国为一体的朝阳产业。
而好想你，不仅在枣文化挖掘、
枣营养研究方面做出巨大贡献，
更为枣经济、枣发展起到了领航
作用。

2013年实现营收9.08亿元，稳步增长

好想你转型初见成效
开拓“健康零食”新领域
4月25日，好想你公布的年报显示，2013年公司实现营收9.08亿元，同比微增1.28%，归属于上市公司股东的净利润为1.02亿
元，同比增长1.59%。在整体经济脚步处于放缓“节奏”的大背景下，这足以证明，期内好想你的全面转型方向清晰，效果初显。
郑州晚报记者 王一品

当转型成为好想你绕不开
的话题时，也正是国家出台八项
规定、限制三公消费的风口，在
外人看来偶然的碰撞，但好想你
最清楚这一转型的前奏。

“眼看着礼品市场渐渐萎
缩，一路下坡，危机中往往蕴藏
着新的更大机遇。”对于转型，好
想你枣业股份有限公司董秘石
聚领表示，“何时转，如何转，主
要取决于市场和消费的需求。
而更为重要的是，企业洞察市场

变化的能力则是转型是否成功
的关键。”

凭借多年积累的经验和敏
锐的嗅觉，好想你首先对产品进
行了详细的梳理和升级转型。
由商务礼品、家庭礼品向个人休
闲、家庭休闲、商务休闲产品转
型，大力主推休闲化举措，这种
先知先觉的迅速行动，不仅成功
实现蝶变，更为行业带来新的气
息和风潮。

从客观市场的潜力和增量

来看，好想你这一“接地气”的
转型，可谓下一个高峰的引爆
点。零点研究咨询发布的《红
枣市场消费者研究报告》中显
示零食已超过烹饪，成为红枣
的主流吃法。

面对目前 我 国 休 闲 食 品
市 场 容 量 现 已 超 过 5000 亿
元 ，且 每 年 5% ～20% 增 长 的
速度，以及人们消费能力、健
康 意 识 的 提 升 ，预 计 2015 年
我国休闲食品市场容量将达

到 10988.75 亿元。好想你身在
其中，未来发展空间巨大，但
目前尚处在战略转型期，可谓
是任重而道远。

历数好想你对产品亲民定
位，市场规律细致入微的把脉，
再到对终端消费的精准营销，好
想你健康休闲零食的品牌定位
已深入人心，其开启红枣休闲
化、无核化、差异化的战略转型，
正在开辟原枣市场的蓝海，引导
红枣行业二次革命。

好想你专注红枣 20 余年，
根据红枣本身的固有特性设计
生产工艺，不断研发新品，利用
纯物理工艺，尽可能保留红枣营
养成分，将口感发挥到极致，使
红枣营养成分更容易被人体吸
收。最新推出休闲即食无核枣
系列产品，不仅最大程度保留了
红枣原有的营养和口感，而且免

去了吐核、扔核的烦恼，让食用
红枣变得更文雅、更文明、更安
全、更便捷。新品一进入市场就
备受热捧，在新郑机场区域，其
平均日销售额高达2万元，在武
汉区域日销4000元左右。

除了在产品上进行及时有
效的梳理升级，在销售渠道方
面，好想你也走出一条更灵活适

应市场的新路。截至 2013 年年
底，好想你已进入乐购、大润发、
大商、世纪联华、沃尔玛、家乐福
等 1550 家大型国际国内连锁卖
场。2013 年，好想你通过商超
渠道实现销售收入1.36亿元，同
比增长229.85%。

此外，2013 年，好想你从人
力、物力、财力多维度大力支持电

商渠道发展，相继在天猫、京东、1
号店等主流B2C平台建立电商官
方旗舰店，并结合分销，通过“双
十一”、“聚划算”、“年货大街”等
一系列营销活动，打造了红枣行
业电商全网渠道，铸造电商市场
第一品牌。2013年，好想你通过
电商渠道实现销售收入 6613 万
元，同比增长128.34%。

开辟新渠道，从一花独放到三驾马车

软硬实力，铸就7年全
国销量领先

■相关

阿里入股优酷土豆
竞争对手们怎么看？

谈及阿里入股优酷是否将
改变目前国内整个视频行业的
格局时，张朝阳称，目前搜狐视
频的两个竞争对手均是通过战
略收购组合的形式来提升市场
份额，但唯独搜狐视频没有，“我
们并不认为通过这战略组合的
打法就能做成事，这恰好也就是
搜狐视频的最大竞争力”。

而在背靠干爹、默默耕耘的
爱奇艺看来，在即将赶超优土的节
骨眼上出现这桩影响行业格局的
大事件一定是它们不想看到的。
拼爹很重要，自身修炼一样不能拉
下。如何在UGC与自制内容上
追赶甚至超过优土，一定是爱奇艺
最需要仔细考虑的。 虎嗅

阿里巴巴集团首席执行官
陆兆禧加入优酷土豆董事会。
双方将建立战略投资与合作伙
伴关系，共同打造线上线下融合
的互联网文化娱乐生态系统。

此次交易涉及的A股普通
股为7.211亿股，每股交易价格
1.6944 美元，而每 18 股 A 类普
通股相当于一股 ADS，折算下
来每股ADS为30.4992美元。

“阿里巴巴是中国最领先
的互联网公司之一，我们很高
兴与阿里巴巴建立战略投资与
合作伙伴关系。”优酷土豆集团
董事长兼 CEO 古永锵先生表
示，“这次合作将强化优酷土豆
作为中国最大互联网视频平台
的服务和用户体验优势，有助

于我们打造一个以互联网视频
为基础，线上线下融合的文化
娱乐平台，为广大用户提供分
享无限、启智于乐的丰富文化
娱乐生活。”

“我们很高兴能与古永锵
和他的团队合作，支持他们在
该关键新兴领域内的创新，并
加速阿里巴巴的文化产业及数
字娱乐产业的发展。”阿里巴巴
集团董事局主席马云说，“这是
一次重要战略举措，该举措将
进一步扩大阿里巴巴生态系
统，同时为阿里巴巴的客户带
来新的产品和服务。”

摩根士丹利和高盛亚洲在
此交易中分别担任阿里巴巴和
优酷土豆的财务顾问。

陆兆禧加入优酷土豆董事会

云锋基金简介

云锋基金成立于 2010 年 1
月，以阿里巴巴董事局主席马云和
聚众传媒创始人虞锋的名字命名
而成。此外，史玉柱、新希望集团
董事长刘永好、银泰投资董事长沈
国军、新奥集团董事长王玉锁、分
众传媒董事局主席江南春等10多
位企业家都是基金的发起人。

阿里云锋战略投资优酷土豆
12.2亿美元占股18.5%

中国领先视频网站优酷土豆公布，其获
得阿里巴巴集团和云锋基金的战略投
资，双方共向优酷土豆投资12.2亿美
元购入后者普通股，阿里巴巴和云锋将
分别获得优酷土豆16.5%和2%股权。

正在推进美国上市的阿里
巴巴集团加紧构建其网络生态
圈，周一公司宣布与全球第一大
手机浏览器UC优视合作推出移
动搜索新品牌“神马”，与百度等
传统搜索引擎巨头展开竞争。

此前阿里巴巴已宣布多项
战略投资和收购，收购目标包
括高德软件、中信 21 世纪、文

化中国和银泰商业等。
优酷土豆股价于上周五收

市报24.14美元，市值40.4亿美
元。而在此次收购中，优酷土
豆的估值接近 66 亿美元。受
此消息推动，优酷土豆股价在
周一股市开盘前上涨4.36美元
至 28.50 美 元 ，涨 幅 为
18.06%。 本报综合报道

阿里巴巴加紧构建网络生态圈

马云握手古永锵


