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明确了
商标的合法使用方式

本次商标法修正案中加入了
对未注册但在先使用的商标的保
护。商标注册人申请商标注册前，
他人已经在同一种商品或者类似
商品上先于商标注册人使用与注
册商标相同或者近似并有一定影
响的商标的，注册商标专用权人无
权 禁 止 该 使 用 人 继 续 使 用 该 商
标。但是，该“继续使用”将被限制
在原使用范围内，并且注册商标专
用权人可以要求其附加适当区别
标识。

禁止驰名商标用于广告
宣传

长期以来，驰名商标认定成为
许多公司竞相追求的目标，以求在
广告和宣传中可使用“驰名商标”来
加强产品的推广，也因此使驰名商
标认定制度饱受诟病，并引起了诸
多争议。

“为了制止该种日渐偏离法律
本意的行为，此次修正案从本质
上将驰名商标认定回归到法律本
意上来。对于将驰名商标用于商
品、商品包装或者容器上，或者用
于广告宣传、展览或者其他商业
活动中的，将由地方工商行政管
理 部 门 责 令 改 正 ，处 10 万 元 罚
款。”陈传建说。

商标和企业名称的冲突
解决

本次修正案也明确规定，将他
人注册商标、未注册的驰名商标作
为企业名称中的字号使用，误导公
众，构成不正当竞争行为的，依照

《中华人民共和国反不正当竞争法》
处理。这样，公司名称中使用他人
商标的情况有了法律依据，或可得
到有效抑制。

新《商标法》5月1日起正式实施

驰名商标禁止用于广告宣传

新《商标法》再有2天就要正式实施了，而这也成为最近各家企业关注的焦点。郑州晚报记
者注意到，旧《商标法》只有64条，新《商标法》则增加到73条，除了规定条数的变化，新、
旧《商标法》还有哪些不同？对于企业的商标保护和申请注册，新《商标法》又有哪些新的
规定和改变？针对这些问题，郑州晚报记者专门邀请郑州市工商局副局长陈传建就新《商
标法》内容为大家进行解读。
郑州晚报记者 李丽君 实习生 陈冉/文 郑州晚报记者 马健/图

“这次《商标法》的修订，进
一 步 简 化 了 商 标 注 册 、审 查 程
序，从强化恶意抢注他人在先使
用商标的禁止性规定、厘清驰名
商标保护制度等方面，为商标快
速健康发展提供了法律保障。”
陈传建说。

特别是，本次商标法修正案扩
大了可注册的商标类型，接受了声
音成为可注册商标。

“旧的《商标法》只规定了可视
性标识可注册商标。”陈传建说，这
一新增的商标类型将会给以声音
作为区别特征的企业和商家带来

福音，对于那些在已经接受声音作
为商标进行注册和保护的国家的
申请人，可能会很快将其在国外注
册的声音商标在中国进行注册保
护，对于那些对声音商标还不甚熟
悉的国内企业和商家，则需要尽快
熟悉起来。

“声音”成为可注册商标

“这一条绝对是新增条款，而
且也是企业的福音。”陈传建说，
原来是一份申请只能申请一个类
别，新法将允许申请人通过一份

申请就多个类别的商品申请注册
同一商标，这一修订简化了注册
申请手续，降低了申请人的申请
和管理成本。

“在没有新的细则出台前，可
以理解为一件申请，想怎么指定就
怎么指定，甚至可以将 45 类全部
指定完毕。”

商标抢注将被有效遏制
商标法修正案明确禁止代理

人、代表人、业务关系人在未经他
人授权的情况下，在同一种或类似
商品上注册与他人在先使用的未
注册商标相同或近似的商标。业
务关系包括合同、业务往来关系或
因其他关系而明知他人商标存在
的情况。

“知道别人使用了商标但没注
册还抢先于他人进行商标申请，就
是恶意，这种行为将被遏制。”陈传
建说。

此外，商标法修正案首次引入
了商标代理机构的义务。除了保
密义务和其他义务之外，商标法修
正案还规定商标代理机构除对其

代理服务申请商标注册外，不得申
请注册其他商标。因为曾有商标
代理机构代其客户恶意注册他人
商标的情况，这一修订也将对商标
抢注产生一定的遏制效果。

特别值得注意的是，此次修正
案中单独就“诚实信用原则”增加
了一个条款。

陈传建说，商标法修正案首次
在立法历史上引入了“混淆”这一
判断原则。第五十七条第二款禁止

“未经商标注册人的许可，在同一种
商品上使用与其注册商标近似的商
标，或者在类似商品上使用与其注
册商标相同或者近似的商标，容易

导致混淆的”行为。在商标侵权判
断中加入混淆原则，回归了商标区
别商品来源的本来意义。

同时，惩罚性赔偿也首次被引入
中国知识产权法律领域。新的修正案
规定，对情节严重的恶意性商标侵权行
为，可按正常方法确定数额的1倍以上

3倍以下的范围判定赔偿数额。
不过，同样值得一提的是，商

标法修正案规定，如果注册商标专
用权人不能证明此前 3 年内实际
使用过该注册商标，也不能证明因
侵权行为受到其他损失的，被控侵
权人可不承担赔偿责任。


