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■一周车讯

最强跨界车
新歌诗图郑州上市

4月27日，广汽本田“最强跨界
车”——新歌诗图在郑州黄河富景
生态园举行上市品鉴发布会，新歌
诗图共有 3.0L 及 2.4L 两个版本，厂
家指导价分别为：2.4L豪华版25.98
万元，2.4L 豪华导航版 26.58 万元，
3.0LAWD 尊贵版 32.98 万元，3.0L
AWD 尊贵导航版 33.58 万元，并享
有“三年或十万公里”高标准整车保
修政策。此次上市的新歌诗图在外
观、动力、操控、空间、安全等方面全
面升级，使其轿跑车、豪华轿车和
SUV 三大属性都实现了革命性提
升，开创全领域价值融合新高度，以
名符其实的“最强跨界车”姿态树立
跨界车新标杆。 屈彦飞

广汽本田凌派杯
五人足球赛上演

4月26日，广汽本田“凌派杯”五
人足球赛华中赛区武汉晋级战在武
汉汉口文化体育中心激情上演，来自
广汽本田武汉富鑫特约店的武汉富
鑫FX联队荣膺华中赛区冠军，成功
跻身全国争霸战。据了解，本次广
汽本田“凌派杯”五人足球争霸赛
创造了一个国内有史以来参与人群
最广、影响最大的业余五人足球
赛。从南到北、从东至西覆盖了全
国 243 个城市，覆盖人群超过 2 亿
人，超过10000人踊跃参赛报名，480
支球队成功组建，以激情“预热”世
界杯，受到全国80后人群的广泛关
注和参与。精彩连场，好球不断。
晋级战阶段，这52支强队将分别在6
大区域上海、成都、北京、武汉、沈
阳、深圳进行新一轮角逐。 屈彦飞

奇瑞艾瑞泽
洛阳“挑战吉尼斯”

4 月 26 日晚上，在河南洛阳的
中原物流中心，由专业特技车手驾
驶奇瑞艾瑞泽 7 纵情发挥，一系列
高难度的汽车特技表演将现场观众
的呼吸推向“窒息”。当特技车手驾
驶艾瑞泽 7 成功挑战“三车漂移入
库”的震撼瞬间，全场欢声雷动，场
面炽烈。奇瑞艾瑞泽7轿车以惊艳
的方式展现了它的操控极限，近千
名现场来宾和数十家媒体到场共同
见证。值得注意的是，此次奇瑞艾
瑞泽7系列特技表演由国内资深赛
车人、素有中国特技赛车“教父”之
称的范建义担当汽车特技教练。另
外参加挑战的艾瑞泽7轿车也未进
行过任何性能改装，全是生产线下
来的量产车。 屈彦飞

枫速名车改装俱乐部
落户郑州

5月3日，枫速名车超级改装俱
乐部正式落户郑东新区。据郑州集
美整形美容医院董事长吴鸣介绍，
枫速名车超级改装俱乐部是河南枫
速汽车服务有限公司联手国内顶级
名车改装俱乐部——北京 FIST 合
力打造，是中原地区首家以专业改
装超级跑车和赛车为主的综合性汽
车超级改装俱乐部。据该俱乐部负
责人白冬介绍，汽车超级改装在欧
美等发达国家非常流行，是一种潮
流，改装也就是说把原车的性能发
挥到极致，使车辆更具操控性、安全
性和鲜明的个性。 李鹏云

从今年年初的新威驰、致炫、致悦到北京车展上惊艳全场的小型SUV现代
IX25、雪佛兰的创酷、东风标致2008，再到福特准备引入5万元小车等，
短短半年中，几乎从各个细分市场都能看到小排量紧凑新车型的身影。专
家分析，车企青睐“小时代”，一是新能源趋势已然势不可挡，传统燃料车型
必须依靠小排量打拼市场。其次，受城市拥堵及油价高企影响，以小巧、省
油为特性的车型越来越受到消费者的关注。
郑州晚报记者 谢宽

新能源趋势已然势不可挡
传统车型必须依靠小排量打拼市场
受城市拥堵及油价高企影响
小巧、省油才是硬道理

【推荐】“小时代”里的明星车型

致潮人·炫时尚
广汽丰田致炫成“第一眼杀手锏”

如果您足够了解丰田，那一定清楚这辆名
为 Yaris L 致炫的小车其实来头不小，因为
Yaris 是丰田历史上最成功的小型车，自 1999
年问世以来，它在全球特别是欧洲市场有着非
常出色的表现。

造型上更加大胆前卫，无论是霸气侧漏的
前脸，还是硬朗充满运动感的侧身腰线，或者是
简洁干练的尾部设计，都成为吸引年轻人群的

“第一眼杀手锏”。直逼A级车的2550mm轴距，
为其内部空间创造了更多可以想象的余地。无
论是驾驶位还是后排乘坐空间，都不只是够用
而已。置身驾驶室内，可以感受到致炫设计者
所要追求的“简约而不简单”的设计理念。

而最令我们感到欣慰的是致炫的动力性
能。凭借全新“NR 发动机 i-Super 变速器”的
动力组合，具有提速快、动力充沛、油耗低的显
著特征，对于这种级别的小型车来说，完全不
用忽视对于驾驶感受的真实需求，也不用担心
过高油耗所带来的经济负担。

点评：对于想要拥有第一台车的年轻消费
人群来说，致炫可以轻松照顾到你的面子和里
子，既拿得出手，又开的回来，不只是够用而已。

硬朗动感·动力强劲
雪佛兰创酷诠释小块头有大智慧

雪佛兰创酷有很鲜明的SUV的风格，虽然
个头不大，但高亮镀铬饰件装饰的酷锐盾形双
格栅、分布在两边的睿视前透大灯，加上引擎
盖上两条显著向上翻折并延伸至A柱的线条，
展现的都是硬朗与动感。

内饰方面风格简约科技，中控台上的物理按
键，功能覆盖整个车身的控制；而先进的雪佛兰
创酷搭载的MyLink智能车载互联系统不仅能充
当旅途中的智能伴侣，更是一名可靠的向导。

在动力操控方面，创酷搭载1.4T涡轮增压
发动机，最大功率达到 103kW，最大扭矩达到
200N·m，动力性能毫不逊色主流的 2.0L 自然
吸气发动机。纵情踩下油门，能感受到澎湃动
力源源不断地输出，特别是在 1700~4800rpm
宽泛区间内，创酷的强劲动力源源不绝。

点评：创酷1.4T四驱旗舰型，上市售价为
15.99万元，是目前国内市场中，唯一一款16万
元以下搭载1.4T涡轮增压发动机的车型。

北京车展前夜，以“年轻创·造”为
主题的雪佛兰品牌之夜在“水立方”精
彩上演。全新一代科鲁兹全球首发，
加之新生代城市 SUV 创酷活力上市，
两款不同级市场的全新车型，都是以

“小”作为主攻方向。
而东风标致方面，同样是 4 月下

旬，东风标致 2008 正式上市，这款小
型城市 SUV 肩负着“技术升蓝”与“产
品升蓝”的双重使命，作为先头部队，
掀起了东风标致“升蓝突破年”的第一
个高潮。

据不完全统计，北京车展前后共
计首发118款新车，A0级、A00级新车

占到三分之一。
而在年初，一汽丰田和广汽丰田

正式公布了全新小型车新威驰和致炫
的售价，低于 7 万元的价格为市场带
来了冲击，也全面拉开了丰田面向未
来几年市场的小型车战略。除此之
外，广汽菲亚特也选择了小型车这一
方向，带来了两厢掀背式轿车致悦。
大众计划于两年内引入 A00 级小车
UP，福特则计划于今年将一款售价为
5万元左右的小型车引入中国生产。

业内人士认为，车企在小型车市
场动作频频，这不是一种偶然的巧合，
而是对市场的共同判断。

【现象】新车上市，突出“小”概念

随着庞大年轻消费群体兴起和城
镇消费能力提升，小型车市场正在积
聚巨大的消费需求，并渴望更具创新
性的产品。80后、90后年轻消费群体
购买的第一辆车，成为车企争夺的新
市场空间。而车企通过小型车战略，
指向的是更长远的扩大市场基础和品
牌影响力的战略布局。

广汽丰田因此开发出小型车致
炫，开启中小型车战略。这一战略的
目标是到2015年，将中小型车的销量
提升到整体销量的40%以上。这将使
广汽丰田实现一次产品线战略重心的

转移。此前广汽丰田的销量中，超过
80%都是由凯美瑞等中高端车型所完
成。广汽丰田执行副总经理李晖直
言：“小车战略是我们目前最重要的战
略任务之一，拥有了小车市场优势，也
就意味着我们拥有了快速、可持续发
展的一把钥匙。”

而小型车市场的另一个重要变化
是价格的直线下探。合资车企推出的
小型车价格都普遍进入10万元以下空
间，并能依赖产销规模化更好控制成
本和品质。这使小型车市场反而成为
一个新的竞争高地。

俗话说，无风不起浪，有了 2008
年汽车“小市场”的昙花一现，众多厂
家为什么还要继续重蹈覆辙呢？答
案很简单，就是政策。当年的小排量
优惠政策，使得众多厂家纷纷推出小
排量车型的经历恐怕要在如今继续
上演。

从整体来看，目前国家相关政策文
件中，虽然没有对车企发展小型车有直
接的硬性要求，但种种治理污染、节能
减排、严格平均油耗政策的推出，事实
上无一不在引导着车企未来朝小型车、
小排量的方向发展。

从北京推出的《五年清洁空气行
动计划》，到国务院推出的被称为最严

大气治理政策的《大气污染防治行动
计划》，加上工信部发布的新的《乘用
车企业平均燃料消耗量核算办法》，不
难看出，与以上一系列政策最直接相
关的就是汽车企业。

业内专家普遍认为，为了应对环
保新政问题，各汽车企业必须重新调
整产品结构。

特 别 是 2020 年 降 至 5.0 升/100
公里的平均油耗标准，以各车企现
在的产品布局看，如果不从现在开
始加强小型车的生产销售以拉低平
均油耗，到 2020 年是根本无法实现
5.0 升/100 公里的平均油耗值的 (目
前为 12.9 升)。


