
简一大理石瓷砖因其“拥有大理
石的逼真效果，没有石的天然缺
陷”，受到越来越多消费者的喜爱。

“在当下的市场，大理石瓷砖
行业跟风的还是有很多，这些产品
在价格上差别很大。为什么？模
仿的产品厂家没有自己的研发团
队，原料采集和技术工艺上也参差

不齐，在质感和逼真度上会有很大
差别。”范合明说，但消费者并不太
了解内情，几年后就后悔了。

他认为最重要的还是，要让消
费者在使用前知道简一，使用之后
感觉到简一的品质和专业的服务，
提升客户忠诚度。

“产品的拓展非常重要，我对

河南市场非常看好。”在他看来，目
前的市场已向二三级市场下沉，而
随着人们对生活质量的提升，中高
档产品的未来市场非常大。

整个访谈中，他提到最多的还
是服务，“未来我们更加注重服务，
从售前、售中到售后，以及后期应
用的维护，做到更加完善。”
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专注品质，引领“石”上未来
访简一大理石瓷砖郑州总经理范合明
日前，简一大理石瓷砖获国家权威部门调查颁发“2013
年全国市场同类产品销售量、销售额、市场占有率”三项
第一，再次佐证了简一大理石瓷砖品牌的市场热度，同
时见证了消费者的信任。
简一于2009年世界首创大理石瓷砖，并坚持每年一代
新产品的研发与推出，给消费者带来具有“大理石的逼
真效果，瓷砖的优越性能”的产品。
那么，简一大理石瓷砖究竟具备了哪些“与众不同”的特
征而备受消费者青睐？8日上午，记者与简一大理石瓷
砖郑州总经理范合明进行了面对面的交流。
郑州晚报记者 唐善普 文/图

中国陶瓷行业起步于上世纪
60 年代，经历 50 多年的发展，行业
竞争进入白热化阶段。在这一新
阶段，一款集结了天然石材与瓷砖
两者优良血统的产品——大理石
瓷砖新品类在2009年应运而生。

2009年，简一大理石瓷砖以全
球首创“凹凸釉中彩”国家发明专
利，开创拥有“具有大理石瓷砖逼
真效果，瓷砖优越性能的”的大理

石瓷砖新品类。2014年，简一推出
第六代瓷砖新品，实现了表面无网
纹，且行业首推900×900mm大规格
瓷砖全面还原石材。全新升级的
3D 高清还原套印技术，网纹淡化
技术、叠加釉层技术等，使第六代
新品从色彩、层次、光感、触感、质
感更逼近天然石材。

“简一的‘出彩’与‘与众’是因
为它一直注重科技与研发的结

果。”范合明认为，简一的产品是自
己独自研发的，而且能保证质量。
简一大理石瓷砖密度相对较高，易
清洁，更为适合室内室外的干挂。

“现在我们都提倡低碳环保的
家居理念，低碳环保的方式有很
多，选择优质的材料也是其中一
种。”范合明认为，简一的这种注重
环保和节约的理念，充分体现了企
业的责任意识。

“这一次，简一大理石瓷砖获
三项第一，就再一次佐证了消费者
对简一品牌的信任。”范合明说，作
为人口最多的河南市场的简一产
品负责人，他犹感自豪。

他告诉记者，其实简一获得这
个殊荣也是意料之中：简一大理石
瓷砖深谙“聚焦”经营之道，始终专
注于大理石瓷砖的研发及技术创

新，并率先完成了国家发明专利及
多项行业核心技术的攻克，使得简
一在品牌“高端”定位的核心理念
下，不断夯实产品基础，并逐步在
全球布局销售网络。

谈起简一的不同，范合明直言
“太多了”。

“拥有天然大理石逼真纹理、
色彩和质感以及天然的装饰效果，

使得大理石瓷砖替代石材成为可
能，而比石材更胜一筹的是，它拥
有了瓷砖的实用性能及灵活的装
饰 应 用 。”他 认 为 ，正 是 这 跨 越
了瓷砖的与天然石材的界限的突
破，简一开辟了新蓝海，短短6年内
引燃了高端装饰市场的消费需求，
成就了大理石瓷砖销售量的几何
式增长。

注重科技与研发成就“简一品质”

榜


