
在发布会上，国美集团副总裁刘成
明透露，极信通信通过打造全国集中的
IT架构将为广大消费者提供更加优质
的通信服务，将原来运营商系统实现起
来复杂的计费模式进行了革新。并推
出了“极家”、“极尚”、“极合”系列通信
产品，分别针对家庭用户，年轻群体以
及大中小型企业，满足不同消费群体对
于移动通信业务的需求。

“此次，国美极信通信在发布三大
产品系列，突出了‘用多了不担心、用
不了不担心、不够用不担心’的特色，
强调以创新性的产品和服务，最大化
地满足消费者需求，并提供差异性产
品。”刘成明介绍说，其中，“极家”，主
要针对家庭、情侣、亲子等人群，包括
游子卡、情侣卡、家庭卡等专属系列，
套餐资费可支持多人共享使用，一个
套餐即能解决一个家庭的使用需求，
此外该套餐系列还可支持异地共享套
餐使用，家庭亲情共享，还可与生活电

器捆绑销售，消费者可享受到买家电
送流量的专属优惠。如 170 家庭套
餐，每月 170 元，无限语音，超大流量，
家庭共享。

刘成明解释说，针对年轻群体的
“极尚”系列产品，用户可以自由定制
资费内容，享有流量及语言买卖服
务，套餐余额永不清零。其包括“帖8”
和“零零 0”两种套餐。“帖 8”套餐无固
定资费套餐绑定、无合约绑定、资费门
槛低，月消费低至 8 元，8 元用不完下
月继续使用。“零零0”套餐实现自主消
费，用多少付多少，使用越多单价越便
宜。而“极合”系列套餐，通过 B2B2C
模式，国美极信 170 帮助企业合理规
划、分配通信费用，有效实现企业成本
的精细化管理。“极合”系列为大中小
型企业开创了自由、人性化管理的新
选择。其业务模式根据员工通信量进
行统一收费，而不是传统的通过花费
账单来进行话费报销。

本次郑州站的 10 周年胎教音乐会
上，不仅演奏了《蓝色多瑙河》《月光》等经
典曲目，同时还演绎了唯美的沙画表演，
现场观众通过唯美的沙画表演更多了了
解了红孩子。为了更好地服务到场的孕
妈妈们，苏宁红孩子还现场为准妈妈们准
备了孕妈瑜伽和肩上芭蕾等节目，让妈妈
们在运动中欣赏音乐，在运动中与腹中的
小宝宝更多地交流。

红孩子于 2004 年创立至今，已经服
务了近千万的妈妈和宝宝。5 月也正值
苏宁红孩子第十个周年庆，在 10 周年之

际，红孩子将为广大的新老用户呈现更
多有价值和吸引力的服务和更有安全
保障的商品，商品覆盖奶粉、婴儿洗护
及服装、玩具等数百品牌。奶粉品牌如
美素、惠氏、雅培、美赞臣、多美滋、雀巢
等，纸尿裤品牌如好奇、大王、花王、妈
咪宝贝、爹地妈咪等均参与此次攻势，
全线降幅达 20% ，最高降幅甚至超过
50%。此外，费雪、乐高、星辉等玩具品
牌也全线参战，更有买 200 减 40，母婴美
妆同时累积参与活动，爆款折扣三至七
折不等。
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国美52个会场同时举行
极信1700、1709号段发布会

极信号将自主消费
套餐余量永不清零

5月15日（昨日），国美电器表示其移动通信转售业务进入试商用阶段。国
美先采取在公司内部放号，包括1700、1709号段，涉及北京、上海、广州、深
圳。郑州晚报记者 樊无敌 文/图

5 月 15 日，国美极信在郑州、北
京、上海、广州、深圳等 52 个会场同时
举行国美极信通信 170 电信、联通号
段双发上线发布会。此次发布的号段
为 1700、1709 两个号段，分别采用电
信、联通网络。这也代表着国美成为
虚拟运营商中首家实现双发上线的企
业。国美总裁王俊洲介绍说，目前，
1700、1709 号段将先在国美公司内部
放号，涉及北京、上海、广州、深圳 4
地。放号对象为国美 VIP 用户，部分
企业内部员工以及社会各界人士等，
内部放号主要对业务流程、IT 系统运
行、计费服务等进行系统测试、检验。

在 6 月份，国美极信通信业务将
正式投入商用。国美将在全国40多个
城市200多家极信营业厅全面放号，全
国主要城市的用户都能第一时间体验
极信170的产品和服务。王俊洲表示，
国美拥有丰富的渠道、资源和广大的用
户群体，将依托线下遍布全国近 1600
门店，以及国美在线等线上渠道，让广
大消费者享受到国美高品质移动通信、
智慧生活方式体验。同时国美还将依
托多元化的家电终端厂商合作伙伴、互
联网/cp 合作伙伴，整合价值链上下游
资源，为消费者提供智能影音产品一站
式解决方案。

在 5 月试商用结束后，国美极信
通信将对试商用使用情况进行及时了
解和详细记录，并通过用户反馈不断
优化产品。

在 6 月份正式商用后，用户可以
通过线下 200 多家极信营业厅和国美
线上进行“极信170”业务办理，客服电
话为10037。

王俊洲表示，发展移动通信业务
是国美的战略选择，在国美推行 O2M
战略即“线下实体店+电商+移动终端”

的多渠道运营模式过程中，移动通信
服务能力是O2M战略的重要组成及延
伸，通过国美极信拓展移动销售和服
务渠道，打通“物流”与“信息流”，为客
户提供端到端的全新消费体验；通过
移动转售业务，提升用户感知，从简单
化的客户关系延展到服务型全生命周
期的客户关系；通过移动转售业务，建
立国美与客户的沟通纽带，整合用户
需求，为广大消费者提供移动增值服
务。

三大系列产品满足不同消费群体

极信6月正式商用，助力O2M战略

聆听爱之音
苏宁红孩子
胎教音乐会上演
5月10日，聆听爱之音苏宁红孩子第三届胎教音乐会郑州站启动。随着二胎政策
的开发，生育小高潮即将到来，每个父母都期望给自己的孩子最好的关爱，苏宁红
孩子本着关爱之心，奉献最美的胎教音乐会给孕妈妈和准爸爸。据悉，胎教音乐
会是苏宁红孩子关爱孕妈的一项年度活动，至今已举办了3届，在全国各大城市
共计演出50多场，有近10万孕妈妈参与并聆听过。郑州晚报记者 樊无敌

众所周知，红孩子以全新的O2O模式
服务于广大用户：新改版的网站商城不仅
能为用户提供更好的商品索引和指导，更
多的商品品类及单品让年轻妈妈们畅享
优惠。同时，妈妈们可以在苏宁全国1600
多家门店中，找到母婴美妆专区并购买母
婴美妆产品；而北京、无锡、成都三地还拥
有母婴美妆旗舰店，到店选商品、亲验产
品性能、丰富的购物选择性让全国妈妈赞
不绝口。而苏宁红孩子门店及苏宁易购
网上商城享受同款产品同价、同优惠、同
结算、同仓储服务……这一切让消费方式

更为自由和便捷。
苏宁向消费者郑重承诺：红孩子将

加强供应商渠道的管理，尤其对于母婴
食品、用品方面会更为严格。未来将启
动母婴安全联盟保障，联手商城上的各
大品牌厂商，为用户实现奶粉可追溯机
制，承诺销售商品为正品行货，并严把品
质关。红孩儿负责人说，通过 10 年的累
积，红孩子稳扎稳打服务母婴用户，把安
全放在第一位，把用户需求作为发展的
指南针，未来，红孩子将与更多的孕妈妈
见证宝宝的成长。

购母婴美妆用品，就到苏宁红孩子

十年红孩子，数百品牌联袂让利

国美极信通信1700、1709号段上线郑州发布会现场


