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现如今，红枣行业已经被
公认为集生态、环保、健康、养
生、富民、强国为一体的朝阳产
业。而“好想你”不仅在枣文化
挖掘、枣营养研究方面作出巨
大贡献，更为枣经济、枣发展起
到了领航作用。

作为领军者，“好想你”的
战略转型不仅体现在产品、渠
道上实现蝶变，更体现在营销
活动中。

“ 这 次 5·20 活 动 的 圆 满
成功，为‘好想你’战略转型的

实 施 注 入 了 强 心 剂 。 未 来 ，
‘好想你’将继续巩固由生产
主导型向市场主导型企业的
转型，专卖店、商超和电子商
务等多渠道并举的模式将进
一步得到完善。”公司相关负
责人介绍，“与此同时，公司未
来将在宣传策略、渠道拓展上
积极尝试更契合年轻人生活
方式的手段，引领红枣行业开
创一片新的消费风潮，将健康
养生理念传递给更多的人，推
动全民健康大业。”

你问我爱你有多深，不来“好想你”表白怎能知道有几分？

“好想你”5·20大胆表白爱
引领红枣消费新风尚

你问我爱你有多深，不来“好想你”表白怎能知道有几分？5月20日，红枣领导品牌好想你
“5·20大胆表白爱”主题活动在郑州、上海、武汉三地同时拉开帷幕。在郑州的活动现场，百
余对情侣踊跃参与示爱，High爆全场。 郑州晚报记者 王一品

5 月 20 日，是“网络表白
日”，对年轻情侣来说，是个特
别的日子，对好想你枣业股份
有限公司（以下简称“好想你”）
来说同样意义非凡。2011 年 5
月20日，是“好想你”上市的日
子。在这样有纪念意义的一天
里，“好想你”向大家传递的不
仅仅是健康零食的文化理念，

更有饱含深情的“好想你”品牌
文化，也为人们传情达意提供
了一次机会。

“好想你”相关负责人表
示，现代年轻人是追求个性化
的一代，但又沿袭着东方人矜
持的传统观念，快节奏的生活
方式也使人们常常忽略了去表
达心中的爱。红枣品牌“好想

你”这个名字本身，就是一句诚
恳的表白，她天然地承载了传
情达意的使命。因此，“好想
你”希望通过“5·20 大胆表白
爱”活动，为情侣们营造一个充
满浪漫与格调的氛围，提供一个
能够大胆表达爱的平台，让人们
大声对身边的亲人、爱人、朋友
说出浓浓爱意，传递人间之爱。

为市民提供表达爱的机会

“当一对对甜蜜的小情
侣、一个个温暖的家庭、一对
对情深的闺蜜或兄弟主动登
台大胆说出爱的宣言、爱的
故事时，台下围观者鼓掌叫
好，我们看着也很感动。”活
动相关负责人说，“‘好想你’
希望通过此次活动让更多人
敢于向爱人、家人、朋友勇敢
地表达爱。看到广大消费者

对红枣这种传统食品有更加
深入地了解，理解我们做这项
活动的初衷，积极参与到活动
中，更对好想你品牌有了全新
的认识和感受，这对我们来说
是莫大的鼓励，今后‘好想你’
将继续开展传播‘爱’的活动，
让我们的身边处处洋溢着暖
暖的爱意。”

值得留意的是，自“好想

你”启动“5·20大胆表白爱”主
题活动以来，仅一周时间，其
官方微博的粉丝就剧增 30 多
万人，人们对该活动的关注度
可见一斑。而在活动现场，更
有扫微信赢大奖活动，完全调
动“拇指控”的积极性，让更多
年轻人参与到活动中，既了解
中国最传统的爱的表达，也不
失张扬自我个性。

传播爱，让身边处处洋溢着暖暖爱意

据了解，“好想你”从 2012
年开始提出战略转型，在产品
方面，确定了健康休闲零食的
产品定位，并以亲民价格扭转
单一市场定位的弊端。

凭借多年积累的经验和
敏锐的嗅觉，“好想你”首先
对产品进行了详细的梳理和
升级转型，由商务礼品、家庭
礼 品 ，向 个 人 休 闲 、家 庭 休
闲、商务休闲产品转型，大力
主 推 休 闲 化 举 措 ，这 种 先 知
先 觉 的 迅 速 行 动 ，不 仅 成 功
实 现 蝶 变 ，更 为 行 业 带 来 新
的气息和风潮。

从客观市场的潜力和增量
来看，“好想你”这一接地气的
转型，可谓下一个高峰的引爆
点。零点研究咨询发布的《红
枣市场消费者研究报告》中显
示零食已超过烹饪，成为红枣
的主流吃法。

面对目前我国休闲食品市
场容量现已超过 5000 亿元，且
每年 5%～20%增长的速度，以
及人们消费能力、健康意识的
提升，预计 2015 年我国休闲食
品市场容量将达到 10988.75 亿
元。“好想你”身在其中，未来发
展空间巨大。

除了在产品上进行及时有
效的梳理升级，在销售渠道方
面，“好想你”也走出一条更能
灵活适应市场的新路，精耕细
作专卖店渠道，大力进军商超
和电商渠道，一方面推进全网
销售，另一方面积极改造线下
门店、布局O2O。

截至 2013 年底，“好想你”
已进入乐购、大润发、大商、世
纪联华、沃尔玛、家乐福等 1550
家 大 型 国 际 国 内 连 锁 卖 场 。
2013 年，“好想你”通过商超渠
道实现销售收入 1.36 亿元，同
比增长229.85%。

去年一年，“好想你”从人
力、物力、财力多维度大力支
持 电 商 渠 道 发 展 ，相 继 在 天
猫、京东、1 号店等主流 B2C 平
台建立电商官方旗舰店，并结
合分销，通过“双十一”、“聚划
算”、“年货大街”等一系列营
销活动，打造了红枣行业电商
全网渠道，铸造电商市场第一
品牌。

目前“好想你”线上交易
表现突出，2011 年线上交易额
仅 有 300 万 元 ，到 2012 年 有
2800 多 万 元 ，2013 年 则 为
6600 多万元。

成功实现转型，引领红枣行业新风潮

作为中国红枣领导品牌，
“好想你”是从事红枣系列产品
的研发、生产和连锁销售的农
业产业化国家重点龙头企业，
经营规模和盈利能力位列行业
第一。“好想你”品牌被国家农
业部评为“中国名牌农产品”，
并连续 7 年全国销量第一，在
消费者群体中有着极好的口碑
和美誉度。

此次好想你“5·20 大胆表
白爱”活动再次将企业文化理

念传递给更多的消费者，活动
涵盖三大环节，包括“拥抱真
爱”、“大声说出我爱你”的现
场互动，还有在“月老树”、“表
白墙”留下见证之语的“爱的
印迹”，更有代表“好想你”挚
爱礼赞的神秘大礼包奉送。
此外，还有中国古代传统婚礼
巡展活动，让观众在一场场喜
庆浪漫的表演和精彩绝伦的
互动中感受到“好想你”的浓
浓情意。

在郑州的活动现场，获奖
者告诉记者：“好想你此次推
出的‘5·20 大胆表白爱’活动
有趣又新颖。一颗普通的红
枣，能用如此新潮的方式作
推广，令人眼前一亮。”一位
90 岁高龄的老奶奶被儿孙们
簇拥着上台后，激动地说：“我
不仅感受到了孩子们对我的
爱，也收到了台下无数陌生
人送来的祝福，真的太幸福
了。”

好想你“5·20大胆表白爱”主题活动在郑州、上海、武汉三地同时举行。


