
“转型升级”是产业由大变
强的必由之路。这既是中央的
重大战略举措，也是经济发展
面临的共同课题和必然选择。

技 术 创 新 ，是 企 业 掌 握
话 语 权 、走 向 国 际 市 场 的

“ 利 器 ”。 目 前 ，郑 州 市 已 初
步 形 成 以 国 家 级 为 龙 头 、省
级 为 主 体 、市 级 为 基 础 的 三
级 企 业 技 术 中 心 创 新 体 系 ，
去年又新认定市级企业技术
中 心 66 家 。 全 市 高 新 技 术
企 业 总 数 达 343 家，国家级创
新型企业 4 家、省级创新型企业
65 家。专利授权量突破 1 万
件，增长 14.4%，科技进步对经
济增长贡献率达到 58%。

市 工 信 委 相 关 负 责 人
说，未来，当越来越多的市级
技 术 中 心 进 入“ 省 队 ”，越 来
越 多 的 省 级 技 术 中 心 进 入

“ 国 家 队 ”，郑 州 市 工 业 转 型
升 级 的 动 力 也 将 越 来 越 强 ，

“郑州制造”的名片也将越来
越闪亮。

2013 年 以 来 ，全 市 工 业
战 线 聚 焦 主 导 产 业 ，优 化 工
业结构，狠抓项目建设，着力
招大引强，强化运行调控，全
市 工 业 经 济 保 持 了“ 稳 中
向 好 、调 中 有 升 ”的 良 好
态 势 ，工 业 转 型 升 级 取 得
了明显成效。

主要表现在：工业总量持续
提升，主导地位进一步增强。工
业结构明显优化，主导产业贡献
突出。今年 1~4 月份，七大工业

主导产业完成增加值 636.1 亿
元，同比增长 11.8 %，高出全市
工业增速两个百分点。

同时，也要看到，我市工
业转型升级还面临着很多矛
盾 和 问 题 ，主 要 表 现 在 ：资
源 型 产 业 比 重 仍 然 偏 高 ，战
略 性 企 业 较 少 ，创 新 能 力 不
足，土地、资金、高端人才等瓶
颈制约依然突出等。

据 了 解 ，今 年 1~4 月 份 ，
汽车和装备制造、电子信息、
新材料和生物及医药四个战
略 性 行 业 占 全 市 工 业 的比重
为 43.6%，传统行业及高耗能行
业占比为56.4%。

今年 3 月份组织召开全市
新型工业化大会，为促进工业
经济转型升级、加快新型工业
化进程指明了方向。近年来，
市政府一直高度重视工业转
型升级工作，站位全国乃至全
球，加快七大工业主导产业发
展和“6+2”产业基地建设，深
化智能终端、云计算、物联网、
新能源汽车等新兴业态谋划，
研究制定了汽车及装备制造、
电子信息两大战略支撑产业
提升规划和新型耐材、超硬材
料、智能终端、新能源汽车动
力电池及其他关键零部件等 4
个产业集群发展规划，拟定了
工业发展路线图，形成了“壮
大规模、优化结构”、“抢抓机
遇、奠定基础、确立地位、引外
与 培 内 并 举 ”等 一 系 列 新 思
路、新举措。

转型升级动力强劲
从“郑州制造”昂首迈向“郑州创造”

上世纪 90 年代初期，速冻食品
业首先在郑州发端。三全食品的创
始人陈泽民发明了中国第一颗速冻
汤圆，从而成就了一个新行业。郑州
也成为全国闻名的“速冻食品之都”。

思念食品作为速冻行业的后起
之秀，在产品开发和创新上独辟蹊
径 。 思 念 食 品 生 产 以 宁 波 汤 圆
风味为基础的小汤圆，依靠产品
创新和掌控终端两个市场利器，迅速
打破市场格局，成为速冻行业迅猛飞
奔的黑马。

思念食品总经理王鹏介绍说，日
前，由工信部对外权威发布的 2014
年中国品牌力指数（C-BPI）显示，思
念食品力拔头筹，斩获“速冻食品行
业第一品牌”的殊荣。

“速冻食品行业第一品牌”的
背后，是思念食品创新体系的活
力显现——从持续不断的产品创
新 确 保 抵 达 消 费 者 舌 尖 的 健 康
美味，到营销创新让思念传递亲
情与消费者情感共鸣，让思念食
品成为速冻食品市场上的“大明
星”。而思念的管理创新，从产品
的源头建立了有效的管理链条，
为中国速冻食品行业做出了示范
和榜样。

一枚小小的汤圆，到底蕴藏和积
蓄多少能量？作为思念食品家族中
的明星产品，小汤圆便是思念产品创
新的经典力作——小个头、流质馅
的小小汤圆成功挑战了以沙质馅、
大个头汤圆的传统市场，小汤圆开
始让思念食品风靡全国。

产品创新让思念食品尝到“甜
头”, 随后升级的五彩玉汤圆和金牌

灌汤水饺，成为两款热销产品，为思
念在行业发展速度和发展位置中的
确立起到了决定性作用。

而且，思念的营销创新伴随着企
业成长的每一步。2013 年，思念食
品的娱乐营销模式，与产品的结合更
加紧密，思念金牌灌汤水饺赞助《爸
爸去哪儿》，在家庭亲情上做嫁接，因
为水饺在很多人的心中就是“家”的
味道；《中国达人秀》将普通人在追逐
梦想过程中的才艺展现与玉汤圆的

“有姿色、更出色”的产品理念融合。
王鹏说：“思念营销模式在不

断更替，但不变的是始终保持与产
品创新的同步，围绕消费者的心态
变化与精神诉求，达成品牌与受众
的情感共鸣。”

产品创新和营销创新，让思念
食品在市场持续走俏。而随着思
念食品不断发展壮大，思念开始在
管理上进行创新。为保证产品质
量，思念尤其注重农产品的源头管
理，目前采用的是“公司+标准+农
户+基地”的产业化经营模式，即通
过优质小麦、糯稻、蔬菜品种的推
广种植，再以定单农业的方式回购
并进行产业化加工，形成既能产业
化加工又能提供充足和优质原料
的食品产业链。

来 自 郑 州 市 工 信 委 的 消 息
显 示 ，前 4 个 月 ，全 市 现 代 食 品
制 造 产 业 ，完 成 规 模 以 上 工 业
增 加 值 166.4 亿 元 ，同 比 增 长
1.9%。思念食品前 4 个月完成工业
总产值 15.5 亿元，同比增长 1%；三
全食品前 4 个月完成工业总产值 10
亿元，同比增长 4.5%。

三全、思念领军
郑州成为“速冻食品之都”
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格力空调生产线。


