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今年的家装建材促销活动力
度也变得越来越大，家装建材行业
已经进入到薄利多销的环节。

日前，地板行业内领导品牌——
圣象地板举办的全国性工厂直购会
现已全面启动，6 月 14 日聚惠郑
州，作为连续 18 年全国销量遥遥
领先的地板品牌，圣象地板集结工
厂千款精品，打造绝无仅有的顶极
家居盛宴。

据圣象地板郑州总经理骆文介
绍，在 6 月份这个最适合家装的季
节，圣象地板凭实力送实利，与广大
消费者相约郑州，14日活动当天，强
化地板最低只要59元/平方米，德国
原装进口瑞宝壁纸最低只要 99 元/
卷，圣象橱柜最低4999元/套，标准门
圣象标准门799元/套。

6月14日，圣象地板“万人空巷
抢工厂”大手笔发车，要买地板的
市民，请抓住这一难得的工厂直销
会时机。

同时，中国强化地板领军企业、
全球仿实木地板开创者——大自然
地板于近期举办“让爱惠家”活动。
全线产品直降 60%起售，近 500 款
畅销特价品不限量供应。据了解，
此次活动现场销售的产品将近500
款，除了平时颇受消费者欢迎的畅
销实木地板、实木复合等产品外，还
特别推出了大自然精品实木地板、
实木地热地板等多品类产品。交
100 元预约金就当 2180 元花，免费
领取价值680元第五套人民币纪念
套装+大自然木门代金券500元+大
自然墙纸代金券 500 元+大自然温
莎堡橱衣柜代金券 500 元；订单交
全款客户在现场特价基础上再享受
5%的现金返利，多交多返；成功签
单客户均可参与现场抽奖大奖。

大自然地板郑州总经理蔺攀敏
表示，这次活动几乎降到了本年度
市场价格最低水平，这么大幅度优
惠2014年在河南省还属首次。

市场现状二：促销力度越来越大

无节日不营销，开发商对每个
节日都不会错过。今年又是难得
的端午节和儿童节一起，这样的机
会开发商怎会错过，除了假期逛新
房外，开发商还准备了各种活动来
聚集人气。

年初至今，整个房地产行业整
体情况并不乐观。从 2 月份开始，
多个城市陷入“降价”潮的窘境中，
加之信贷紧缩，市场限购松绑传闻
此起彼伏，购房者观望情绪愈发明
显。故此，各大房企更是铆足了劲
儿全速前进，或降价或各种促销，
或举办各种暖场活动。

为了吸引客流，众多开发商纷
纷打起了孩子的“主意”，准备了各
式各样的亲子活动，为孩子设置了
儿童乐园。相比较以前单纯的举
行一些儿童才艺表演活动，今年，
各大开发商纷纷使出了与众不同
的新招数来吸引人气，让购房者体
会到自己的用心和实力。

5月31日开祥·御龙城盛夏·冰
雪节盛大启幕，冰雪迪士尼冰雕展
带来了最熟悉的童话大明星，为孩
子们盛夏时节送上最欢乐的冰爽

体验。
6月2日，华润悦府和全球最大

的玩具及婴幼儿用品零售商玩具
反斗城联手举办“悦六一·欢乐嘉
年华”活动，让孩子们度过了一个
不一样的儿童节。

5 月 31 日，《向上吧少年》剧组
人员亲临到永恒·理想世界对报名
的小朋友进行演员海选；6 月 1 日，
永恒·理想世界还举行 DIY 系列活
动，亲子T恤衫DIY、美味的冰淇淋
DIY还有小丑魔术气球表演让孩子
和家长们共度一个快乐的假期。

虽然开发商围绕着端午和儿
童做足了准备，推货意愿强烈，但
是节假日的氛围并未给楼市的成
交量带来显著影响。中原地产研
究中心统计数据显示，端午期间，
全国主要的 54 城市合计住宅签约
7958套，相比五一小长假及去年端
午假期均再次下滑。

进入6月，随着楼市降温，开发
商的资金压力会逐渐显现。业内
人士认为，要想在熊市中求生存，
提高资金的流转速率至关重要，以
价换量将是开发商的明智之选。

“双节”活动花样多 人气足签约少
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今年的端午假期恰巧与“六一”儿童节相连，所以这个小长假可谓粽子
飘香、童趣多多。而楼市各大楼盘也少不了借此时机加紧促销。
据不完全统计，端午小长假(5月31日~6月2日)期间，郑州万达中
心、雅居乐国际花园、万科美景龙堂、富田兴龙湾、谦祥万和城三期、健
达西西湖6个项目开盘。受近期市场观望情绪影响，郑州大多数开发
商采取了“稳定价、多跑量”的策略。
3天的端午节外加儿童节，大多数开发商都推出了相应的促销活动，
比如有针对端午节的包粽子合家欢，有针对孩子的儿童嘉年华……每
个活动都聚集了不少人气，可是看热闹的人多，真正掏钱购房者却不
多。 郑州晚报记者 韩娟

今年的传统端午节与六一儿童节挤到一块儿了，大人、孩子一起放假，
所以各家居卖场、家居品牌们非常看好这一个节日，推出各种有针对
性的促销活动，增加营业额，扩大收益。各商家以“营销吸引人气、优
惠促成下单”，郑州家居市场再迎热销季。 郑州晚报记者 赵青

继清明节、五一小长假零开盘
之后，郑州楼市端午节期间 6 盘齐
开。5月31日貌似是一个对于开发
商来说的好日子，共有 6 个楼盘选
择当天开盘，好在每个楼盘的针对
消费群有所不同，让购房者可以直
接奔赴自己心仪的楼盘。

5月31日，位于花园路动物园旁
的郑州万达中心开盘，一共推出200
套70年产权的全精装房源，户型面
积为190~230㎡，价格区间在14000~
20000元/平方米。开盘当天共吸引
了200多组购房客户到场选房。

此外，位于中州大道和航海路
交会处的万科美景龙堂、郑东新区
郑开大道与康庄路交会处的雅居

乐国际花园、高新区长椿路与莲花
街交会处的谦祥万和城三期，以及
南龙湖区域的富田兴龙湾等，都选
在5月31日这一天开盘。

除了端午节开盘的6个新盘以
外，根据新浪乐居楼盘中心数据显
示，6月郑州预开盘项目达到24个，
与 5 月 23 个开盘项目基本持平。
另据统计，6月入市的24个项目中，
共有10个纯新盘，占比41%。

从区域来看，6 月预开盘项目
均覆盖了整个郑州的 11 个区，8 大
主城区占据 70%市场份额，仍为推
盘大户。不过，就单个区域来讲，
郑州高新区和郑东新区居 11 区推
盘之首，都占据17%的市场份额。

端午节六盘齐开 小长假看房去

家居市场好戏连台

由于今年端午小长假和六一儿
童节连在一起，所以家居市场今年
的活动促销力度比往年更猛烈。

如欧凯龙“狂惠卷土重来”迎
端午大型促销活动，于 5 月 31 日至
6月2日大“惠”三天，吸引众多消费
者光顾。

为庆祝六一，5月31日“欧凯龙
杯”少儿舞蹈大赛在欧凯龙东区旗
舰店精彩上演。欧凯龙还为消费
者提供了美味可口的粽子，供前来
的消费者免费品尝。同时，欧凯龙
中原店的“赛龙舟”活动也与端午
节当天火热举行，给参与的消费者
带来了很多节日的快乐。另外，欧
凯龙参与赞助的“爱心送考”发车
启动仪式也在欧凯龙中原路店顺
利举行，欧凯龙为考生免费提供了
一批文具助力高考，服务考生。

此外，华中软装总部基地——
居之宝家饰界经过 3 年的市场规
划、精心筹备后，于 5 月 31 日正式
试营业。居之宝家饰界总建筑面积
80万平方米，总投资60亿元。首期

经营面积15万平方米，涉及家居软
装饰品卖场全面开放。5月31日~6
月6日为居之宝家饰界试营业促销
七天狂欢日，低价惊喜多多。

“以前买家居用品，跑几个市场
也未必能买全，现在来居之宝家饰
界，一次差不多就能搞定。还有装
饰咨询，省心贴心多了。”有过3次装
修经验的李先生感慨道：“平时工作
繁忙，这样的一站式家居体验型购
物，既实惠也节省了不少时间。”

春夏两季，是最适宜装修的季
节，也是传统意义上的装修旺季，
齐家网郑州站的装修业主在享受
了前六届建材家具博览会的“低价
盛宴”之后，第七届“厨卫节”又将
于 6 月 8 日盛大开幕。装修的小伙
伴们，可以一起来感受商家的清凉

“价”期，一起聚会在德亿大酒店。
此次“厨卫节”，红包可以提前

预约抢购，直接抵货款；限时抢购
单品，只有想不到的低价。下订即
可抽取现金红包，订单越多，现金
越多。

楼市活动精彩纷呈


