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■中了吗

体彩“排列3、排列5”第14151期
排列三 987 排列五 98721
体彩“七星彩”第14065期
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新债基发行“遇冷”
借道老债基把握行情

今年以来内地债市明显复苏，债基发行
市场却罕见地“遇冷”。在这一背景下，借道
老债基尤其是一批6月“开门迎客”的封闭式
债基，成为稳健型投资者把握债券牛市的选
择之一。

数据显示，今年前5个月债市持续走强，
中证综合债指数上涨 4.65%，同期上证综指
下跌3.63%。债市回暖也令固定收益类投资
品从中获益。截至 5 月 30 日，纯债基金今年
来收益达到4.02%。

不过，与债市的火热相比，债券基金发
行却降至历史“冰点”，前 5 个月仅有 25 只债
基发行。而 2012 年、2013 年，债基发行总数
分别达到79只、167只。

业内人士分析认为，债市反弹的滞后效
应，以及基金公司重点发力互联网货币基
金，是债券基金发行骤减的主要原因。

不过，这也使得不少老债基，尤其是一
批6月初“开门迎客”的封闭债基进入了稳健
型投资者的视线。

据了解，这批封闭式债基主要包括两
类。一是定期开放债基集中打开申购，二是
封闭式基金到期，转型为 LOF。这些老债基
无疑给期待进入债市的资金提供了一条不
错的渠道。 新华社记者 潘清

叫响的“卡西罗拉”月销5000多个

新 一 批 A 股 IPO( 首 次 公 开 发
行 )，预 计 将 在 下 周 陆 续 拿 到 批
文。市场人士多预计，这批新的
IPO 仍会以“低价”发行。这是因
为中国证监会已经对发行人和承销
方下达了“窗口指导”，建议 IPO企业
不要进行超募，且不要进行老股发
售。一投行资本市场部负责人向记
者表示：“已经完全回到了当年的‘计
划发行’时代。”

一家已经上报了发行方案的企
业 6 月 6 日告诉记者，前一天接到了
证监会的建议，希望能够压缩50%的
拟募资额，“这次，证监会来直接跟我
们沟通了”。

该企业称，监管机构告诉他们，
募资额高就会抬高企业的发行价格，
市盈率可能就会高于同业平均水
平。出于审慎性监管的原则，可能会

延长企业的发行周期。
尽管压缩 50% 拟募资额或仅

为个案，记者从投行获得的信息
也 是 ：为 了 保 证 IPO 再 次 重 启 的
平稳，监管层确实已通过窗口指
导 的 方 式 ，向 各 家 拟 IPO 公 司 传
递了这样一个信息——若出现超
募或大量的老股转让，监管层就
会 对 该 公 司 的 IPO 给 予 重 点 关
注 。“ 谁 都 不 会 愿 意 自 己 的 项 目
又 出 现 什 么 纰 漏 。”一 上 海 投 行
董事总经理说道。

上述资本市场部负责人指出，证
监会的关注点主要就是在于发行
价格不能过高、募资量不能过大，
原则就是不能引起社会的广泛争
议。“比如老股转让，证监会就明确
说，IPO原则上是新股发行，而不是给
你转老股的。”

按证监会窗口指导，今后 IPO
发行已完全不需要询价，也不需
要路演。“只要将募集项目资金额
加上发行的费用，再除以拟新发
股份数，就是发行价格了。”该人
士表示，该种现象成为普遍情况，
那么新股第四次发行改革的所有措
施，包括第三次发行改革的市场化措
施，都成了一纸空文。

为了推动 IPO 的市场化发行，第
四次发行改革方案引入了老股转售、
主承销商自主配售等新的措施。

5 月下旬，证监会曾首次实施了
IPO的预期管理，明确提出下半年
计 划 只 发 行 100 家 IPO。 综 上 所
述 ，证 监 会 近 期 对 于 IPO 实 施 的
所有措施，为的就是显著降低年
内 IPO的集资规模。

在2009年之前，A股 IPO基本都
遵循的是 20 倍市盈率的“窗口价”发
行。在创业板推出的同时，证监会发
布了新股发行体制改革的第一个办
法，发行市场化，成为改革的主旨，20
倍窗口指导价也随之成为历史。

值得关注的是，IPO 的推倒重
来、回到原点的趋势，却是出现在国
家战略层面上，已明确提出要完成
IPO 审批制向注册制转变的方针政
策下。证监会主席肖钢也屡次在公
开场合提出，要在 2015 年完成注册
制改革。

“几次‘变法’的结果都证明，半
吊子的制度，是无法适应现在资本市
场的客观环境的。”一接近监管机构
人士说道，“还不如直接从计划经济，
过渡到市场化的注册制。”
东方早报

助威神器月销5000个，零食套餐卖出3000份

世界杯经济网上预热快

扫码

奥斯卡新建文影城精彩活动，扫
码关注每日前200名读者即可免费获
得影票。

5月每周一20元2D3D通看，全月
观影刮刮乐中奖百分百，积当月4张票
根免费看《窃听风云3》。

发现价值 传播价值 服务投资者

看

昨日，记者进入淘宝网主页，
世界杯专场正在火热销售中，世
界 杯 球 衣 、世 界 杯 吉 祥 物 、世 界
杯 装 饰 、世 界 杯 足 球 …… 都 受 到
广大网友的青睐。

其中，一款被称作助威神器的
“卡西罗拉”，更是销售火爆。仔细观
察，它的外形很像一个倒着放的杯
子 ，顶 部 还 有 一 个 圆 形 的 手 柄 。

据悉，“卡西罗拉”内部装有100颗空
心珠，用手摇晃会发出清脆响亮的
声音。

而在淘宝网上，销售“卡西罗
拉”的有上百家，售价也比较接近，一
般为 2 元~3 元，虽然价格便宜，但是
销量却令人惊讶。

记者任意进入几家店铺，销量都
成百上千，而卖得最火爆的一家，月

销量已经达到5200多个。
“价格不贵，朋友们一起看球了，

拿着摇一摇，有气氛，关键是要跟上
巴西世界杯的节奏。”说起“卡西罗
拉”畅销的原因，“铁杆球迷”贾先生
说，他上周也刚网购了20个。

据网店客服介绍，进入 6 月份开
始，“卡西罗拉”的销售进入高峰期，
并且多数网友都是团购。

零食套餐，“喂饱”足球迷男友

由于时差原因，世界杯的直播赛
大多都在北京时间的凌晨四点左右，
想看球，熬夜是必须的，那么，前提就
是要补充好能量。

这不，不仅在淘宝，天猫、京东、亚马
逊等网站的世界杯零食套餐也很畅销。
在天猫商城的货架上，商品多达上百种，
有啤酒、零食、水果、饮料等，应有尽有。

在其中一家网店，记者看到售价

88元的世界杯零食套餐，包括9种不
同的产品，月销量达近3000份。

据客服介绍，从 5 月份开始，世
界杯零食套餐就很火爆，并且不少还
是女网友购买，要送给男朋友。

家住郑东新区的张女士就是其
中一位，由于老公是个足球迷，她早
早的就在网上买了好多零食套餐。

对于世界杯商品在网上大卖的

现象，业内人士分析，如今，世界杯已
经超出体育、政治、国力的范畴，而日
益增加经济性。加之，电商又很善于
借助节日进行炒作，因此，电商借着
世界杯搞促销，很正常。

不过，业内人士建议网友，在网
上购买产品时，要学会鉴别，并理智
消费，因为不乏会有一些不良商家，
借机售卖低劣的假冒产品。


