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“买不买东西不要
紧，来了就是朋友”。

在郑东新区商务内
环与九如东路交叉口处
的未来国际大厦内，有
个“HUHU的杂货铺”就
是典型的“楼中店”。相
比周边高楼大厦、百货
商场的繁华与喧闹，这
个杂货铺给人的第一印
象是慵懒、安逸的“慢生
活”方式。

走进“HUHU 的杂
货铺”，你会被那个宽
敞、舒适的沙发所吸引，
在这里歇歇脚，透过通
透的落地窗感受阳光洒
在身上那种懒洋洋的温
暖，再品上一杯店主亲
手泡制的美味咖啡，尽

情享受这午后的休闲时
光。

“每天中午或下午，
都会有附近写字楼里的
白领来我这儿坐坐。”杂
货铺的店主 Family，是
个还不到 30 岁的时尚
辣妈，她说，“其实买不
买我的东西不要紧，来
了就是朋友，大家聊潮
流趋势、谈人生理想，有
时候只是年轻的妈妈们
在一起交流一下育儿
经验。说实话，正是有
了这些陌生而又熟悉
的‘朋友’，我的小店才
能在开业不足两个月
就找准了发展的方向，
打造出自己独特、自信
的风格。”

不知道您有没有注意到，最近越来越
多面向白领的个性小铺开进了高档
写字楼，从进口零食、化妆品，到服
装、饰品，一应俱全。调查发现，由于
可以省去大笔租金，而且喜欢这些时
尚东东的主要是白领们，如今越来越
多的小店“傍”了写字楼，“楼中店”成
为一种新的商业模式，同时也开启了
白领的“定制生活”。
郑州晚报记者 王一品/文 慎重/图

近日，记者走访调查发现，在郑
东新区商务内环、经三路等写字楼
比较密集的路段，在国贸 360 广场、
中原万达广场、曼哈顿广场等新兴
商圈附近，“楼中店”现象比较明显。

一位已经开店两三年的店主
说：“别说是在商场了，就算是在超
市扶梯旁租个摊位开店，每个月仅
租金就动辄上万元，何况要找个好
位置还可能有高额的转让金。在写
字楼里开店就不同了，租金最多是
商场的零头，而且物业管理费、水电
费之类的相关费用也都比较低，大
大降低了开店成本。”

也有店主表示：“除了能降低成
本以外，在写字楼里开店还有个好
处，就是可以精准定位。开‘楼中店’
的一般都是刚刚开始创业的年轻人，
大家虽然欠缺资本，欠缺经验，不过
却饱有最充沛的精力和最个性的品
位。而我们所卖的东西，通常也是针
对在周边写字楼里上班的白领。”

成本少了，价格自然会低；客源
有了，定位自然准。更关键的是，这
些小铺的店主们简直充当了一个个

时尚买手，他们的货品尽量在避免
“同质化”。“我们所买的衣服和饰品
几乎没有任何品牌优势，这一点永
远无法与大商场相提并论，因为根
本不在一条起跑线上。”店主们不约
而同地指出，“‘楼中店’的制胜之处
在于个性化，我们必须第一时间把
最时尚、潮流的小东小西摆在消费
者面前，让忙于工作的白领们用最
少的时间、花最少的金钱、买到最别
具一格的货品。”

在一些“楼中店”里，甚至能看
到专为某位顾客备货，说白了，他们
就像是在为白领们“量身定制”服
饰，走小众化路线。另外，记者还发
现，这些店家无一例外都用自己的
QQ 群、博客、微信等沟通平台与顾
客保持紧密联系，一旦有新顾客来，
往往会热情动员对方留下联系方
式，便于到新货时及时通知。而消
费者也大都会欣然接受，并表示会
带同事或亲友来看看。有的小店同
时还会在网上开设网店，而“楼中
店”正是他们的实体店，以方便顾客
试穿、退换货。

走访调查“楼中店”制胜之处在于个性化

有人说，冯小刚的电影《私人订
制》并未在剧情上超越他早期作品

《甲方乙方》，但是之所以仍能让观众
有耳目一新的感觉，是因为冯导把

“私人订制”这一理念渗透到了我们
的生活中。

如今，拒绝雷同，已经成为年轻
人的一种习惯，这也是白领们喜欢逛
写字楼内特色小店的重要原因。“穿
出自我个性，给别人眼前一亮的感
觉”，基于这种消费理念，这些能够给
人带来更多选择和个性定制服务的

“楼中店”，自然越来越受青睐。

许多年轻人在服装、发型、家居等
方面，都有个性化的需求，但是苦于没
有时间和精力去根据自己的爱好来选
择、搭配，而“楼中店”的店主们又乐此
不疲的愿意为这些忙碌者创造属于他
们的生活方式，双方顺理成章地一拍
即合。

正如一个世纪前，英国女作家弗
吉尼亚·伍尔芙所说：“如果我能预订
我的生活、时间，就像随时预订我的
晚餐那样，该有多好。”这个遗憾在现
今这个时代似乎得到了弥补，定制不
再是奢侈的象征，而是自由选择一种

强调个性的生活方式。
其实，在北京、上海、广州、杭州、

天津等城市，大量写字楼里都有“楼
中店”，而这种新的商业模式正在迅
速发展，有些甚至已经形成一定规模
的小商圈。以天津“小白楼”附近的
写字楼为例，一栋写字楼内最多能聚
集上百家时尚小铺，主要以服装、美
容、美发、婚纱、化妆品等店铺为主。
别看店面都不大，有的已经开了很多
年了。在郑州，“楼中店”尚处于起步
阶段，不管未来发展前景如何，至少
其已经在我们身边点亮了生活。

HUHU的杂货铺

HUHU的杂货铺只
有两排简单的时尚女装
货架，不过搭配得却非
常精心。从雪纺到棉
麻，从T恤到长裙，大概
每个爱美的女人都能在
这里找到属于自己的那
件潮衣。“说实话，我这
里的衣服不算多，但我
敢自信地说，都是独一
无二的。我觉得自己不
是在卖衣服，而是卖搭
配。”在 Family 看来，每
一件货品都像是“宠物
宝贝”，她希望能为它们
找到最投缘、最默契的
主人。

在 Family 的 小 铺
里，每件服装似乎都会
跳舞，都是鲜活的。比
如一件看似普通的白色
T 恤，袖口是斜裁式的，
腰间采用简洁的收口，
胸前再配上一条波西米
亚风格的挂饰，然后搭
以宽松休闲的小哈伦
裤，让舒适与时尚完美
融合。Family说：“个性
并不等于夸张的服饰、
昂贵的价格，而是一种
从骨子里透出来的与众
不同的气质。所以，我
的店要为大家带来最真
实的个性宣泄。”

“卖的不是衣服，而是搭配”

之 所 以 叫“HUHU
的杂货铺”，重点就是一
个“杂”字。这里除了有
精心搭配的女装，还有
各种不同风格的饰品和
鞋包，而且大部分饰品
都是店主自己手工制作
的。如果你也感兴趣，
可以到小铺切磋一番，
更能拥有真正专属于自
己的饰物。在杂货铺的
里间，还有个宝宝专区，
全部是 0~3 岁小宝宝的
潮服和用品。“我女儿一
岁多了，她是我开这家
店的原动力。”Family笑
着说，“女儿从小就很独
立，她的个性让我想到
必须为这些有独创意识
的孩子保留一片属于他
们的自由天空。”

值得一提的是，在
宝宝专区的萌物中，最
畅销的要数那些纯手工
缝制的连体宝宝衣。这
些小哈衣每一件都是
Family 亲 手 挑 选 的 布
料、亲自设计的样式。

领子和裤缝处都特别设
计了花色并进行包边处
理，袖口、脚踝处都采用
最舒适的松紧设计，关
键是胸口处特别加厚一
点点，可以充分呵护宝
宝的小肚肚。另外，在穿
着的便利程度上，都是根
据中国家长及宝宝的一
些习惯而定制的。“有这
样的设计，还要归功于女
儿。”Family说，“我女儿
胖胖的，给她买连体衣的
时候总是找不到合适的，
于是就自己动手在家
做。没想到，现在这竟然
成了我的‘招牌’。”

看到自己设计的衣
服如此畅销，让 Family
萌生了一个念头——做
自己的品牌，让中国的
宝宝穿得更舒服，让中
国的妈妈变得更时尚。
不管将来她的梦想能否
实现，至少她正在为此
而不懈努力，已经为我
们呈现出一个与众不同
的“HUHU的杂货铺”。

“饰品和宝宝衣都是自己设计的”

市场前景 当定制不再是奢侈的象征

时
尚
小
铺
傍
上
写
字
楼

开
启
白
领
﹃
定
制
生
活
﹄


