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墙外森林成片”

“作为郑州市政府指定的市
场外迁主要承接地，华商汇将以
创新的理念打造一个独具特色
的生活艺术体验之都，成为中部
建材家居行业风向标。”华商汇
招商中心正式开放之日，应邀前
来的著名主持人陈鲁豫对华商
汇项目的介绍简洁明了，直指核
心，“未来，这里将成为一个八方
财富汇聚的策源地与地方经济
发展的助推器。”

华商汇位于郑州、新郑和航
空港区的金三角中心位置，项目
集建材家居产业、文化创意产
业、国际物流港和生活社区于一
体，将打造中部地区新型的产城
融合示范区。从去年 3 月华商
汇在万众期盼下培土奠基，到今
年 3 月华商汇一期建材装饰博
览中心华彩亮相，再到 5 月底招
商中心的正式开放，低调务实的
华商汇用速度和效率彰显着企
业实力、诉说着企业责任。据了
解，目前十几万方的仓储已经建
成，预订出去的有一大半。100
万方的 A 馆已经有 12 万方完成
挖方，B 馆将于 1 个月后动工。
相较其他市场，作为本土企业的
华商汇没有像其他市场承接地
一样，眉毛胡子一把抓，而是专
注于建材家居市场。

“工程建成之后将是中部地
区最大的建材家居专业市场，产
品涵盖建筑与装修工程的所有外
装和内饰，为买家提供从设计、装
修到入住的全程及一站式服务。
我们将这个市场定位为：生活艺
术体验之都。简单地说，我们市
场不仅仅是商品交易的场所，还
将会是一个电商平台、社交平台
和情景化的生活体验社区，消费
者在此将会感受到生活的魅力和
美好，从而带动一点多面的消费
需求，形成人气集聚效应。”华商
汇品牌总监张辉表示。

“体验式购物的不同主要体
现在让客户完全融入购物环境，
让买东西变成一种生活享受。
进入商场后，消费者能依次体验
到房屋从毛坯到入住的所有装
修环节的建材产品，每一个环
节，每一样商品都以体验式进行
包装，让笨重乏味的板材变得栩
栩如生。同时，我们还会组织
DIY 家居等活动，场馆内还有咖
啡厅等餐饮休闲场所，让采购过
程充满创意乐趣。”

作为中部地区最大的建材
家居专业市场，未来，华商汇将
如何通过创新经营让商户获
益？对于商户及业界最关心的
这个话题，张辉告诉记者，华商

汇将在三个方面实现对家装建
材市场的创新与升级。

首先，华商汇要做一个面向
未来的市场。未来华商汇将不仅
仅是购物或交易市场，更是一个
电商平台、社交平台以及情景化
的生活体验社区，只有这样的市
场，才能够集聚人气，才能让商家
得到发展。其次，抱团经营是华
商汇下一步的发力重点，华商汇
将帮助商家实现从单打独斗到未
来抱团经营的跨越。华商汇正在
通过资源整合建立一个跨界的商
业联盟，这个跨界商业联盟除建
材装饰行业上下游所有厂商以
外，还有银行界、保险公司、房地
产商、工程承包商等。未来，通过
商业联盟，商户以华商汇作为担
保方，即可获得银行的定向资金
支持，还可以取得市政工程或定
点采购，把产业做大。

除此之外，华商汇将帮助所
有的商家实现跨区域经营。传
统的商业受到商圈辐射范围的
限制，没有办法把产品更广地推
销出去，华商汇将利用强大的电
子商务优势、仓储物流优势和移
动展会优势，帮助商户实现从做
销向行销的转化，实现跨区域经
营，把产品通过华商汇这个平
台，销向全球。

专注建材市场 打造生活艺术体验之都

城区批发市场往哪搬，什么样
的外迁承接地能接待这么多的商
家入驻？除了着力打造的“一区两
翼”中以华南城为核心的交易批发
市场综合集聚区外，作为离主城区
最近的政府指定外迁市场承接地，
百荣格外受到外迁商户的青睐。

“项目距离郑州市中心仅 9 公
里，与火车站、京广路鞋城、南三环
成熟商圈同位于郑州南北大动脉
京广路上，能够充分利用和整合三
大成熟商圈的人流、物流、信息流、
资金流。”郑州金源百荣商业管理
有限公司副总经理张琦认为，而其
核心管理团队成员均来自成熟运
营12年的北京百荣世贸商城，拥有
丰富的市场运营管理经验，对市场
具有敏锐的洞察力和高超驾驭能
力，为百荣集团在郑州打造辐射中
西部地区的超级商贸物流产业示
范区提供了重要的智慧保障。

百荣批发集群建成后将形成
专业的食品市场、小商品市场、服
装市场、鞋业市场、大小针织市场
等综合性商贸物流聚集地，涵盖服
装、鞋业、婴童用品、玩具、针织、箱
包、皮具皮草、小商品、美容美发、
文体用品、食品、酒水、钢材、五金、
机电、小家电、电子产品等业态，对
完善郑州批发市场核心业态，建设
超百亿元集散型商贸旗舰航母，具
有重要的实践意义。

据了解，郑州百荣世贸商城项
目前期各项准备已基本完成。目
前，5000 多个商户的近 9000 间临
时商铺分区域驻扎，万客来、华中
食品城、盈合万货城等市场的商户

几乎全搬至此。
“我们在努力帮商户做好过

渡。明年 2 月开始，我们的几栋高
端商业中心建成，就可以给他们提
供一个真正的家了。培育这个市
场完全成熟要 7 年，这是一个造城
运动。”张琦告诉记者，今年 4 月 19
日，郑州百荣国际鞋城招商，仅两
天时间，签约商户达 2000 家，预订
商铺达3000间。

“招商情况远远超出我们的预
期。明年 50 万方的食品市场、50
万方的鞋业市场以及105万方的百
货、针织、童装市场将相继开业。
我们对未来充满信心。”张琦说道。

郑州百荣世贸商城项目是百
荣郑州 CSD 项目的重要组成部
分。郑州 CSD 国际时尚商贸中心
由北京百荣集团、世纪金源集团投
资。该项目占地3000亩，总建筑面
积 400 万平方米，除了郑州百荣世
贸商城这座200万平方米的商贸物
流航母外，还有 140 万平方米品质
住宅、60 万平方米商业中心、甲级
写字楼、公寓、五星级酒店等业态，
聚集商贸、生活、信息、文化、会展、
酒店、餐饮、休闲及办公的国际化
城际中心。

未来，百荣郑州 CSD 项目的
开发，必然会产生大面积的黄金
地段，进而孕育更大的城市商业
需求，为城区综合发展提供新的
机遇，对周边的商业繁荣、物流发
展、教育资源集聚以及扩大就业
有着极大的促进作用，对城乡一
体化和区域经济协调发展有着重
要意义。

“墙内是大朵艳丽的花
木，墙外是成片的森林，这是
我期待的分野。”河南商业经
济学会副会长宋向清分析
说，“城区内的市场辐射半径
只有几公里，而城区外的成
规模的市场辐射半径可以有
几百公里。通向市外的高
铁、公路、航空那么强，可市
区内的道路却犹如‘天堑’，
想做大型批发，不妨走到市
外去。”

宋向清表示，在商业经
济中，作为商场或商圈，能够
牢牢把握三五公里的客源，
并有可持续性，而且自身的
业态形象与城市定位相符
合，能够独当一面的，还是适
合留在市内，比如花园路的
360商圈。但是，如果自身力

量弱小、经营单一，又在批发
和零售之间都想兼顾的商
家，在市外可以享受到更多

“母鸡带小鸡”的产业集聚效
应。

在业内人士看来，三环
线内专业市场的外迁是实现
郑州市成为具有国际品质的
城市目标的核心条件。而在
河南财经政法大学房地产研
究中心主任李晓峰眼里，却
绝不是仅此而已。他认为，
郑州市的商业革命、市场革
命时代已经到来。“郑州市这
一次市场的战略转移、战略
升级、战略结构的优化，是我
们转变经济发展方式、转变
流通发展方式的有益探索，
将会改变郑州市的商业格局
和发展方式。”

■专家观点

想做大型批发，不妨走到市外去

产业集聚效应 助力郑州商业复兴


