
今年家居市场联盟的营销活动一波更比一波热，让
装修业主看得眼花缭乱，有建材品牌之间的联盟、卖
场家居门店的联盟，还有商场与第三方机构的联盟
等。不少装修读者建议：家居行业的联盟活动太多，
几个月装修跑下来，各类商家联盟活动多如牛毛，自
己都记不清到底参加过哪些了，晚报能不能推荐家
靠谱的，少跑些冤枉路。 郑州晚报记者 赵青

▲“鼎极联盟”以往活动现场▼
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如何让消费者对联盟产生依赖性，
是目前一些寻求长远发展的家居联盟正
在努力的方向。郑州市场也面临着这样
的瓶颈，去年涌现出一二十家家居建材
联盟，而今年只剩下两三家，“鼎极联盟”
就是其中的佼佼者，能在市场上生存并
发展壮大，其中的秘诀，在“鼎极联盟”成
员——喜临门寝具郑州分公司经理刘真
看来，主要有两方面原因。

一是促销不是想当然，要到消费者
中实实在在作调研。“鼎极联盟”为何受
到郑州市民青睐，是因为每次活动都让
参与者真正得到实惠。

“鼎极联盟”打破以往传统营销模
式，在活动形式、优惠力度上与消费者作
对接，了解他们的真正想法，推合适产
品、推合适价格。

二是加入联盟有门槛，吸引真正含金
量高的品牌加入。如今消费者越来越精
明，买家居建材产品品牌依赖度越来越
高。买地板认准圣象、买瓷砖认准箭牌，
买寝具认准喜临门，“鼎极联盟”吸纳这些
成熟品牌加入，其成熟团队和庞大客户资
源都为联盟提供了强有力的保障。

对于广大消费者而言，家居联盟打
响促销大战，买家居建材产品是“坐收渔
利”的好时机，不仅选择范围大大增加，
而且能享受到更大实惠，获赠更多礼品，
使家装成本进一步下降，同时还将收获
意想不到的惊喜，有心的消费者不妨提
前着手准备，届时果断出手购买。

促销成常态、市民得实惠

面对新房装修，消费者总
在家装产品的选购和抉择上浪
费大量的时间和精力，而家居
建材联盟打破了这一传统格
局，实现建材家居一站式购物
新模式。

最为郑州市民熟知的“鼎
极联盟”，涵括了地板、寝具、吊
顶、衣柜、沙发、卫浴、壁纸、布艺
等等行业最大最知名品牌，成
员有安华卫浴、圣象地板、箭牌
卫浴/瓷砖、海尔整体厨房、元素
定制衣柜、顶上集成吊顶、阿波
罗卫浴、喜临门寝具、欧木轩家
具、诺亚沙发、新悦家具、威尔森
壁纸、摩力克窗帘共13个品牌。

盛夏之际，鼎极联盟再次
出击，7 月 5 日举行“第二季全
额返款零元体验产品”活动，回
馈郑州消费者。

本次活动的主题是“全额返
款零元置家”。记者发现，“鼎极
联盟”不仅品牌美誉度高，而且
价格也让人心动。

心动一：凡 2013 年参与全
额返款用户持一年期返款合同
及订单相关手续，即可在 2014
年 7 月 5 日到活动现场领取体
验产品返款金（两年期，2015年
7月5日兑现）。

心动二：100 元通购全场、

2600元现金来就返（返现品与直
供品不参加）。A、凡在2014年7
月5日前在任意品牌购“疯惠卡”，
统一售价：100元即可参与本次活
动；B、凭“疯惠卡”到活动现场可
领取《蓝月亮洗衣液》礼品一份及

《宠爱baby专业儿童摄影》提供的
24寸全家福体验卡一张；C、凭“疯
惠卡”购买参与活动品牌任一产
品（单品牌3000元以上），均可抵
100元货款，最高可抵1300元；D、
提前预订参与活动品牌产品，单
品牌满3000无以上，可到活动现
场相应品牌处领取200元返现现
金，最高可领取2600元。

心动三：全额返款：活动期
间购买指定产品即有机会中取
全额返款名额，真正的零元置
家（各品牌特定产品提前全额
购买，活动当天参与零元抽号，
抽中者当场由工厂返还指定产
品全部金额；未抽中者当天由
工厂返还指定产品金额 50%，
仅限7月5日当天有效）。

心动四：工厂直供千件产
品：凭疯惠卡可获得购买权，限
时放量开卖。

心动五：订单送豪礼、联购
再送礼、超值好礼送不停。

心动六：千件家电、家纺大
奖你来抽。

促销大战升级，谁能笑到最后？


