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TOP生活 潮看台

从6月中旬到7月中旬，细数
郑州各大商场，超过一半参与到
了年中庆的激战中。

“王府井百货以前并没有‘年
中庆’的传统，来到郑州后，发现
其似乎已经成为一大商业特色，
我们自然也要入乡随俗啊。”郑州
王府井百货相关负责人表示，“王
府井百货的‘年中庆’定于6月26
日~30日，堪称上半年最大力度的
一次回馈。之所以把时间跨度拉
长，并不局限于周末，就是希望能
让更多消费者享受到这一巨惠。”

近年来，随着商家的重视和
打造，郑州商场里的“年中庆”已
从最初的营销概念，演变为像传
统节日一样的固定盛宴。走访
中，不少消费者在介绍自己的购
物经验时说，早已计划在“年中
庆”时来一次“血拼”，就知道其
一定会比五一、端午等节点的力
度更大。

特点6：
年中庆已成为“郑州特色”

大家一起“晒老爸”，尽显正能量

值得一提的是，在众多“晒老
爸”的来稿中，有个6岁半的小女
孩引起了记者的注意。她名叫宋
马子悦，一直以爸爸宋庆喜为骄
傲。她说：“我爸爸是最棒的，自学
摄影，还拿了双学位。他可是名副
其实的国家高级摄影师，还是河南
省摄影家协会的会员。爸爸擅长
民俗摄影，有空还会帮学校拍毕
业照。再透露一个小秘密：因为
老爸爱摄影，所以我的照片比别
的小朋友多得多。”孩子简单质朴
的言语中，处处透着对爸爸的爱。

还有 65 岁、爱唱歌的“老
爸”张三保，儿女们寄来了一张
穿着蒙古袍、戴着蒙古帽、腰系
红绸、手持话筒、面带笑容、放声

高歌的演出照片。两边伴舞的
老太太，身着黄袍，头戴红帽，双
手掐腰，舞姿整齐，煞是好看。

还有擅长抖空竹的“老爸”
郑留拴，“抖”出了不少大奖，更
重要的是练出了一个梦寐以求
的好身体，子女们由衷地为他
感到自豪和高兴。

据活动相关负责人介绍，
“晒老爸”的投稿太多，无法全部
见诸报纸，不过工作人员已经对
所有来信一一回复，而且会向所
有参与者免费赠送全年郑州晚
报报卡一份。而被优选出来、已
经见报的“老爸”们，将得到蒙牛
焕轻牛奶送出的好礼。

爱父母，要表达出来，要行动起来

谈及为何今年父亲节要举

办“晒老爸”的活动，蒙牛焕
轻牛奶相关负责人表示：

“近日，人人网展开的一项
调查显示，在与父亲聊天的
话题中，七成年轻人反映聊
得最多的是学业和工作情
况，其次是身体健康问题。此
外，社会新闻热点、同学或同事，
也是大家愿意与父亲分享的话
题。显然，在中国传统教育中，
严父似乎已成老爸的固定格
式。父亲是家里的顶梁柱，人们
总因为对父亲存着敬畏之情而
疏于沟通，而且自己对父亲的爱
如同父亲对自己的爱一样，都不
善于表达。因此，我们希望借助
今年父亲节，给父与子之间创造
一个表达爱的好机会。”

据了解，蒙牛焕轻分焕轻

骨力牛奶、焕轻舒活牛奶两种
品类。焕轻骨力牛奶特别添加
维生素 D 和 CPP（酪蛋白磷酸
肽）等，有助钙吸收，补钙又留
钙，焕发骨骼新活力。焕轻舒
活牛奶特别添加鱼油提取物、
磷脂等，鱼油中的 DHA、EPA 可
降血脂，磷脂能降低胆固醇，促
进心血管健康。焕轻产品对中
老年人的健康益处多多，回家
看望父母时请提醒他们多注意
餐桌上的营养均衡。其实，爱
父母，就是要表达出来，要行动
起来。

B02

上周，本报携手蒙牛焕轻牛奶联合举办的“老爸晒绝活”活动，邀请广大读者来和大家分享父亲最牛的一面。“征集令”一出，
不少读者纷纷致电致函讲述了自己心中的“超人”老爸。 郑州晚报记者 王一品

上周起，郑州各大商场开始
发力“年中庆”。而上周末又
适逢父亲节和巴西世界杯刚
开赛，于是，众商家不得不借
势出招，向着“男性消费群
体”发起猛攻。值得一提的
是，今年的年中庆，“氛围、体
验、突破、创新”似乎成了商
场营销的主题。
郑州晚报记者 王一品 文/图

按照往年惯例，端午节过
后的整个 6 月，都属于商场的
销售淡季。一是因为夏季客
流不足，二是因为夏装客单价
不高。近日，记者走访郑州各
大商场发现，为吸引客流，上
周商家纷纷推出了以父亲节、
世界杯、年中庆为主题的各类
促销和现场活动。

6 月 15 日，在 BHG 时尚百
货（北京华联）的广场上，上演
了“快乐老爸上阵父子兵”、

“足下精彩，射门有奖”、“举杯
吧 MAN 的世界杯”啤酒狂欢
节等一系列互动活动。据相
关负责人介绍：“世界杯 4 年
才一次，又恰逢父亲节，估计
没有哪家商场会错过这样一
个营销的好机会。如今是体
验式营销的时代，赤裸裸的价
格战已被各种好玩好看的现
场互动活动取代。所以我们
更多的选择了和顾客 High 起
来。事实证明，这样的选择是
正确的。上周末，BHG 的销
售 业 绩 比 去 年 同 期 增 长 了
20%左右。”

特点1：
价格战被营销活动取代

“您的怀抱，是我的小天
地；您的背影，是我的小甜
蜜；您的手掌，是我的小港
湾；您的健康，是我的小心
愿；您的幸福，是我的小祈
盼。父亲节到来之际，为老
爸献上一份最诚挚的爱，送
上最特别的节日祝福吧！”这
是上周末大商新玛特郑州金
博大店年中庆第二波的宣传
语，字里行间充满了温馨，却
唯独不见打折促销的信息。

其实，6月12日~15日，

金博大店的百货服饰大多参
与了“满 300 元返 300 元礼
券”的活动，作为年中庆的第
二波，可以算是强势来袭。
对此，活动相关负责人表示：

“金博大店近来的营销理念
正在向氛围营销转变，我们
希望给顾客献上一个不同购
物体验的年中庆，更重要的
是一个充满着爱的父亲节。”

6 月 20 日~23 日，金博
大店将启动年中庆第三波
活动，百货服饰“消费满300

元返 150 元礼券”，化妆品
“消费满 300 元返 50 元礼
券”，珠宝名表“消费满1000
元返 100 元礼券”，黄金“消
费满 380 元返 20 元礼券”，
女鞋“50 元可换 100 元礼
券”。另外还有江南布衣、
博洋家纺、富安娜等名品特
卖会。与此同时，6 月 7 日~
7 月 6 日适逢大商集团首届
法国葡萄酒婚庆季，购买大
商红酒满 299 元或 499 元，
即可再赠送红酒一瓶。

营销理念在转变，营销
活 动 自 然 会 爆 发 新 的 亮
点。这方面，大商新玛特郑
州总店似乎总有“奇招”。

“90%的服饰品牌可享

60 倍积分，500 积分可兑换
50元礼券，而且历史积分也
可参与兑换。”这是上周末大
商新玛特郑州总店超级年中
庆的主打活动，尽管还是围

绕着返券来做文章，但是却
特别强调了会员积分兑换的
概念。这也是最近一年来，
该店不断完善会员制度、提
升会员服务的最好体现。

特点3：强调会员积分兑换的概念

除 了 新 颖 的 营 销 方
式，年中庆还要有诱人的
力度才会令商场的业绩有
所突破。6 月 13 日~15 日，
正道花园百货的年中庆以

“爱分享”为主题，上演年
中超值回馈，“消费满 600
元返 700 元电子礼券”，而
且是年度首场通返通收的
活动。

正道花园百货相关负
责人指出：“此番年中庆，

在力度上，应该是本年度
除店庆之外最大的一次。”

对此，有消费者表示：
“往年各大商场的年中庆
感觉都有些‘华而不实’，
而且参与
活动的品
牌和力度
同质化都
比 较 严
重。没想
到今年的

力度如此惊人，尤其是正
道花园百货，连化妆品、名
表、珠宝也参与返券，同时
还有重磅品牌的专场答谢
会。”

还记得去年郑州二七万达广
场年中庆活动当天创造的奇迹
吗？客流量近20万人次，仅是与
晚报携手举办的一场大型相亲
会，现场就突破2万人。

今年年中庆，二七万达广场
又将给广大消费者带来怎样的惊
喜呢？不管最终是否能再现“客
流传奇”、改写历史，至少目前其
已经在年中庆的时长上有所突
破。6 月 13 日~29 日，二七万达
的年中庆将历时17天，而且大量
发挥其“强项”，将电影生活、休闲
购物、餐饮娱乐等丰富的资源充
分融入营销活动中。

Middle YearMiddle Year，又见年中庆，又见年中庆
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