
2014年6月，中植瑞成江淮店迎来了3周年
店庆。成立于2011年的中植瑞成江淮店，
占地面积3626平方米，是集整车销售、汽车
维修、配件供应为一体的销售服务中心。
回首历经的3年，风雨历程，是中植瑞成江
淮店成长的3年，也是感恩的3年。我们
的成长，离不开江淮新老客户不断地支持
与信任。一路相伴，感恩有你。为答谢广
大江淮车主长久以来对我们的支持和信
赖，中植瑞成江淮将于6月28日举行“3周
年店庆答谢会”。当天购车惠上加惠，更有
20万元惊喜等着您。
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惊喜一：不用砍价了，厂价购车

为了更好地回馈广大消费者，活动当
天，我们特别推出30台特供车，厂价直销，
优惠史无前例。

惊喜二：万元豪礼由您尊享

礼遇一：5000元现金
礼遇二：3000元商业险
礼遇三：5000元北斗星双模导航
礼遇四：2000元维修工时
礼遇五：七星彩江淮大派送，每月一台

车，可获汽车五年使用权
礼遇六：购车即参与抽奖，抽取江淮原

厂车模
礼遇七：购车赠送价值2000元的装饰

大礼包
礼遇八：购车赠送VIP名额

惊喜三：定车抽大奖

炎炎夏日，中植送清凉。电风扇、榨汁
机等多款小家电，送！送！送！当日定车
用户凭定车收据可抽取大奖。此外，当天
进店客户也可抽取店庆神秘大奖。

惊喜四：捧金币，赢现金

厂价购车，万元豪礼，送家电，够了
吗？不够。店庆日，我们再次疯狂起来，现
场捧金币，捧多少，我们送多少。

惊喜五：精美礼品送送送

现在预约进店参加店庆活动，即送精
美礼品一份，数量有限，先到先得。

厂价购车，拿大奖，得实惠，看精彩节
目，玩有奖游戏，品红酒、蛋糕。店庆
6o28，不容错过的日子。

中植瑞成江淮店期待您的到来。

借助世界杯进行跨界营销，未必就能
立竿见影地给销售业绩带来多大的直接
利润，所看重的还包括对于自身品牌的塑
造和产品形象更为明确、感性的定位。一
位业内人士说：“如果为了直接的销售额，
我们不会借助世界杯这样的国际性赛事
作为营销手段。依托世界杯这个由头，主
要还是为了培养未来更大的市场。”

从历年的案例来看，现代汽车凭借
2002年世界杯独家赞助商的身份，获得了
50 倍的广告投资效益。然而,真正借世界
杯而一举扬名的企业却为数不多。除非
企业具备持续“烧钱”的魄力和出色的营
销本领。

同时就经销商而言，今年的车市淡季
已经来临。面对未来两个月可能下滑的

成交量，许多打着“世界杯特别版”的车型
和与世界杯相关的活动纷纷被推向市场，
无论成交量和效果如何，至少他们在淡季
之时起到了暖市的作用。

但也有人认为，体育营销是一柄双刃
剑，运用得当可以所向披靡，稍有不慎也
有可能满盘皆输。而它高额的费用和巨
大的风险并不是每个企业都能够在这场
没有硝烟的赛事中脱颖而出。有专家指
出，在世界杯营销中，如果企业做不到系
统化和渗透性，就有可能使花出去的巨额
成本血本无归。因此，一些企业可以通过
一些投入不高，创意独特，角度新颖的营
销，在世界杯赛事中打上漂亮的“擦边
球”，不仅与目标受众进行了有效沟通，又
寻找到更多的商机。

对汽车厂商来说，赞助体育赛事
已经不再是单纯的公关活动，通过体
育赞助和体育营销有机结合，成为目
前快速的树立企业品牌形象的营销策
略首选。

据相关数据来看：世界杯开战以
来，现代、起亚、东风日产、一汽丰田、
江淮、MINI、捷豹路虎等汽车企业从不
同的营销中纷纷出击，借助世界杯大
做文章。

如果对汽车企业的体育营销战略
进行分析可以发现，国际性品牌更多
地会选择特定项目进行长期的投入，
有利于长期品牌影响力的形成。比如
现代起亚集团对足球项目的投入：自
1999 年正式全面牵手 FIFA 以来，现代
起亚已经成为包括2002韩日世界杯在
内、FIFA 主管下十多个国际足球大赛

的官方赞助商。可以说现代起亚已经
与世界杯形成了品牌捆绑效应，也成
为了世界杯营销的传奇。

而相对于长期的投入，对于 2014
年巴西世界杯，自主品牌则选择了“短
期借力”。对于自主品牌来说，世界杯
营销除了能够拉动国内销量外，更为
重要的一个使命是向南美市场输出品
牌价值。

南美洲已经成为中国第一大汽
车出口市场。有关数据显示，2013 年
中国向该地区出口汽车 28.65 万辆，
约占中国汽车总出口量的 30%。而
到 2016 年，巴西更有望成为继中国、
美国之后的世界第三大汽车市场。
包括奇瑞、长城、长安、江淮、力帆等
自主品牌在内的汽车厂家纷纷在巴
西投资建厂。

现实 “世界杯”成车企体育营销主战场

不用砍价 厂价购车 定车送家电
中植瑞成江淮店3周年店庆答谢会即将启动

河南中植瑞成汽车销售服务有限公司
销售热线：0371-67831111 服务热线：0371-86095092
地址：郑州市西环路化工路北1000米路西

足球皇帝贝肯鲍尔曾说：“在绿茵场上滚动的不是足球，而是黄金。”
2014年世界杯在巴西如火如荼。作为世界上关注度最高的体育赛事，世界杯早已超
越体育本身的意义，被演绎成了一种文化符号，同时也创造了无与伦比的事件营销契
机，这是一场史无前例的球迷狂欢，也同样将是国际品牌营销角逐的舞台。
毫无疑问，各色财大气粗一向走在营销最前线的车企必然不会错过如此盛宴，各车企
大把大把砸钱的场面与比赛相比同样激情四射，值得大家一看。FIFA官方合作伙伴、
国家队赞助商、媒体赞助商、场外广告位、特色营销……各家大佬砸钱的手段也可谓是
花样百出。
郑州晚报记者 谢宽


