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洗牌加大
传统厂商转型迫在眉睫

从 2014 年上半年市场情况
及企业运营数据来看，可预期的
市场规模的高增长不再持续，当
前靠调整产品结构强行拉高产
品利润贡献，外界竞争环境加
剧，整个行业都面临着营收缩
小、利润降低的情况。国内彩电
企业巨头 2014 年上半年利润不
同程度地呈现了下降，整个行业
正面临着巨大的危机，可谓寒冬
已至。

记者了解到，目前行业本身
发展即处在饱和市场的过度竞
争情况下，互联网及内容企业的
跨界竞争加速了整个行业的竞
争节奏和速度。

奥维咨询 (AVC)预言，未来
传统电视市场格局集中度倾向
1~2 家，传统格局将会打破，甚
至新进入者或会成为行业主流
玩家。

对此，奥维咨询（AVC）总裁
喻亮星告诉记者：2014年是中国
彩电行业艰难转型的一年，但互
联网 IT企业规模尚小，传统彩电
企业仍拥有转型变革的窗口。可
以预见的未来，中国彩电格局重
新洗牌必不可免。传统彩电企业
应抓紧窗口期，通过精细化、定制
化、多元化、卖服务，组织集团力
量，向用户运营要收益。

在奥维咨询（AVC）发布的
中国彩电市场报告数据中显示：
2014 年上半年中国彩电市场销
售额 696 亿元，同比下降 15%。
其中液晶电视销量 2057 万台，
同比下降 6%；销额 683 亿元，同
比下降 12%。导致大多数彩电
制造企业都未能完成销售预期。

奥维咨询（AVC）总裁喻亮
星在解读这份报告时表示，导致
现阶段彩电市场下滑的原因很
多，包括市场需求本身趋于饱
和、房地产市场的低位运行，以
及之前各种补贴政策的透支效
应等。他表示这种下滑趋势可
能还将持续较长时间，因此各彩

电企业应该重点在革新产品和
服务上做文章，尽力提升自身的
运营能力和盈利水平，而不再单
纯为了销售规模去打恶性价格
战。

其实在奥维统计数据发布
之前，处于生产一线的各彩电厂
家已经提前感觉到了今年以来
的阵阵凉意。创维集团总裁杨
东文曾在解读公司年报时甚至
把去年上半年称作中国彩电业

“最后的晚餐”。
长虹多媒体中国营销公司

总经理白志强更是惊呼，“中国
彩电行业已经进入寒冬且至少
要3~5年！”

尽 管 2014 年 上 半 年 与
2013上半年相比，出现了较大
的降幅，但2014年上半年作为
政策退出后的阵痛期，规模收
缩在行业的意料之中。但拿
2014年上半年与2012年、2013
年、2014 年上半年的平均值

（2058万台）相比，中国彩电市
场呈现“回正轨”的发展态势。

据奥维咨询(AVC)数据显
示，中国彩电市场产品持续向
高端化发展。2014年上半年，
UHD 产品零售总量为 207 万
台，渗透率为 10%；50 寸以上
大尺寸产品零售总量为 496
万台，渗透率为 24%；智能产

品零售总量为1161万台，渗透
率为55%。预计下半年“高大
智”产品的渗透率随着上游屏
厂、整机厂商的推广和内容资
源的逐步完善将进一步提升。

奥维咨询（AVC）总裁喻
亮星在接受记者采访时认为：
下半年：低清晰度、小尺寸的
产品将加速淘汰。一是超高
清与大尺寸产品渗透率的提
升首先来自于上游面板厂商
的推动；二是由于在价格战激
烈的中国彩电市场，需要持续
的技术更新来保证产品的价
格水平，并通过高技术产品创
造利润。

回归平稳 市场结构发生巨变

7月30日，奥维咨询（AVC）发布中国彩电市场数据显
示：2014年上半年中国彩电市场销售额696亿元，同
比下降15%。奥维咨询（AVC）总裁喻亮星认为，今年
中国彩电销量极有可能出现中国彩电业起步30年来的
首次负增长，2014年是中国彩电行业艰难转型的一年。
郑州晚报记者 朱江华

上半年销售额同比下降15%

彩电行业步入寒冬？彩电行业步入寒冬？


