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目前我们的收旧家电不仅仅含电视，
消费者家里的冰箱、洗衣机、空调等大家
电都可以参加本次超级以旧换新，在活动
价基础上可在享受以旧换新 10%，最高优
惠 400 元，三大巨头共同让利最高优惠
2000 元。河南区域的有意向参加创维以
旧 换 新 的 用 户 可 直 接 拨 打 收 旧 热 线
0371-66613501 报名参加，或到河南苏宁
创维专柜报名，由创维收旧人员为您提供
贴心的一站式服务。

2014年8月创维河南分公司联手苏宁
电器再次实现以旧换新惠民工程，创维电
视销售量和销售额双双取得第一，零售量
占比到17.7%；1~6月份，4K电视创维占比
达 26.9%，继续强势领跑。再次验证 2014
将是 4K 电视普及年的行业观点；创维推
出 4 色 4K 电视 E710U 系列借力世界杯助
力创维成为4K销量霸主。

创维电视以旧换新惠民工程又开始啦
8月8~10日，您家有旧家电赶紧报名参加活动吧

“能不能把我家里的CRT老彩电补贴一定价格换台新的
4K电视啊？”这样的问题在家电卖场屡见不鲜。现在
CRT电视已经成为很多消费者的一个痛处，放在家里是耗
电量大、体积大、清晰度又不好，体验感极差。但是送到旧
家电处理站卖掉，只能卖二三十块钱，又于心不忍。不禁有
人感慨，没有赶在政府实施“以旧换新”政策的时候把旧电
视换掉很后悔，有这样需求的消费者该怎么办？
2014年7月29日，创维、苏宁、郑州晚报召开“以旧换新”
新闻发布会，宣布自2014年8月8日~10日，在全省范围
内开展为期三天以旧换
新活动。届时全省各地
的消费者都可在河南苏
宁创维专柜处将家中的
旧彩电折价换购4K极清
电视。
郑州晚报记者 朱江华

在市场上，有相当一
部分黑心商户将回收的废
旧彩电旧机翻新，以次充
好 ，使 得 原 本 应 该 进 行
报废拆解的电子垃圾又
重 新 流 回 市 场 ，从 而 造
成对环境和人身的二次
污染。更加严重的是，这
些翻新彩电毫无安全保
障，动辄发生漏电，爆炸
等事故，严重危害用户的
人 身 安 全 和 身 体 健 康 。
创维启动全国性以旧换
新惠民工程，正是要实现
彻底拆解废旧电子，避免
其再次流入市场。

三大危害坚决淘汰旧
家电,现有的旧家电一般都
存在三大隐患：不节能、不
健康、不安全。一台旧的
29英寸CRT电视的耗电量
可达到 240~270 瓦，而一
台创维 42 英寸 4K 电视耗
电量不到 70 瓦；2008 年
以前的彩电，其制造零件
中都含有具有较强污染
度 的 重 金 属 铅 ；而 2008
年后的新产品通过技术
的革新已解决此类问题；
同时 CRT 电视还存在高
压危险大、硬件老化易危
险、易吸尘难散热。

从 8 月份开始，创维
河南分公司积极落实以旧
换新惠民工程，在河南区
域大力开展以旧换新活
动。

“我 想 参 加 以 旧 换
新，家里电视很重，自己
搬 到 活 动 现 场 很 不 方
便 ，能 不 能 有 专 人 上 门
收 旧 ；我 家 的 旧 电 视 能
折 价 多 少 钱 ；我 们 如 何

参加以旧换新？”在我们
活动过程中遇到很多这
样 的 问 题 ，河 南 分 公 司
以旧换新负责人豆经理
告诉笔者。

“ 我 们 有 专 门 的 收
旧 人 员 和 车 辆 ，实 现 旧
机 上 门 评 估 、发 放 以 旧
换 新 凭 证 、旧 机 处 理 一
站 式 服 务 ，解 决 消 费 者
的所有问题。”

彻底拆解废旧电子避免再次进入市场

上门收旧省时省力

■品牌活动
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创新产品
冰箱行业高端产品需求旺

尽管2014上半年冰箱产业销售呈负增长，但创新高端产品成业界关注的焦点。
日前，海信十字对开440系列冰箱凭借创新的四字对开门设计及更精细化、健康的食物存储方式
获得“第三届中国国际消费电子Leader创新奖”同时获得2014年度最受欢迎产品大奖。而在之
前，在“2014中国冰箱行业高峰论坛”上，三星电子凭借创新的叠式对开门冰箱设计，让科技与美
学融合的“蝶门·美食窗”冰箱，将“2013~2014年度冰箱创新领先品牌”揽入囊中。
家电中国网总编张大海指出，海信、三星通过行业权威机构评选为消费者提供智能生活解决方案
并引领行业潮流的创新产品，从而鼓励企业自主创新并提升消费者生活，推动整个消费电子产业
的健康持续发展。

高端产品需求旺，创新产品将受青睐

面对新消费群体
存储空间进行创新

主持人：据《报告》显示，80、90
后年轻消费者已经成为家电消费
市场的一大主力军，有四成左右愿
意购买具有变温功能的冰箱。这
是否表明冰箱存储空间的充分利
用以及冷藏、冷冻空间的合理配置
将成为 80、90 后新消费群体关注
的热点？

李振晓：海信推出的十字对开门
冰箱就因为拥有72L的超大变温室
而备受用户喜爱。该产品总容积为
440升，其中，冷藏室容积295升，冷
冻室和变温室容积均为72升。充分
满足家庭的个性化的需求。同时为
了方便用户取食材，该款冰箱冷冻室
和变温室分别设计了3个抽屉，充分
对食物进行分类存储。

谢辉：三星“蝶门·美食窗”冰
箱。创新地采取了叠式对开门设
计，冷藏室有两扇门-“美食窗和保
鲜厨”，当用户打开外侧的“美食
窗”时，可轻松拿取常用食物，同时
保持关闭的“保鲜橱”还能防止冷
气外溢。这种设计不但能让消费
者更轻松的拿取食材，而且还利于
食物的长期保存，同时也更加节能
环保。

张大海：为了满足新消费群体
不断增长的高端消费需求，面对新
消费群体的需求，中外冰箱企业纷
纷对冰箱存储空间进行创新，如增
加了抽屉设计和变温室。因为创
新就是要有颠覆性的变革，同时产
品设计的每一处细微创新都体现
了设计人员对用户需求的迎合和
引领。

主持人：日前，国家信息中
心发布的《2013~2014年中国电
冰箱市场研究报告》（以下简称

“报告”）显示，尽管受补贴政策
退出等因素导致冰箱销量下
滑，但四门及以上冰箱销售量、
额分别增长 61.49%和 95.59%。
这是否意味着高端产品将是全
年增长的主力？

李振晓：海信十字对开门
440系列自推向市场后，迅速成
为不少地区用户购买冰箱的首
选。这主要源于海信在结构设
计及技术的创新。同时率先实
现了冰箱保鲜与除菌功效的

“合二为一”，不仅除菌率高达
99.9%以上，更比传统风冷冰箱
保鲜周期延长1倍。

谢辉：三星全新推出的高
端叠式对开门“蝶门·美食窗”
冰箱，史无前例地在冰箱产品
上采取创新的叠式对开门设
计，将美味与品位缤纷呈现，
自今年上市以来不仅让消费
者感受其卓越科技和艺术美
感融合带来的完美使用体验，
而且获得了值得称道的销量

表现。
张大海：随着消费者生活

水平不断提升，对生活品质要
求不断提高，所以对高端产品
的需求越来越旺盛，这给中外
资冰箱企业带来了发展的新动
力，未来大容积、有创新设计和
功能的冰箱将获得更多高端消
费群体的青睐。

■
新
闻
背
景


