
市场增速放缓 冰箱产业面临洗牌

随着消费者对生活品
质的需求越来越高，大容
量、精细化管理、健康类冰
箱作为高品质生活的象征
将获得极大的发展空间，整
个冰箱行业产品结构趋势
也将更加明显。

《白皮书》数据显示，1~
4月份三开门、对开门、多开
门占整体市场的零售额份
额超过 70%，其中海信于今
年推出的十字对开门 440
系列，成为行业最具代表性
的产品。

与此同时，消费者对食
物保鲜的精细化管理需求
也越来越高。据《白皮书》
调研结果显示，50%以上的
消费者在购买冰箱时考虑
保鲜、抗菌、除菌、除异味
等功能，80%的消费者愿意
为这类健康功能多支付近
300元。

大部分消费者对各品
牌健康功能及概念的理解
都比较模糊，例如除菌、杀
菌、抑菌功能，很多消费者
以为是一个作用，其实它们

是不同的概念。
针对这种情况，中国家

用电器协会副秘书长陈钢
坦言，健康冰箱首先应该
是变频的；其次，超强的保
鲜效果及节能效果也被认
为是健康冰箱的又一重要
标准。

同时陈钢指出，对家电
企业而言，只有根据市场消
费需求，研发出抗菌、除菌、
除异味、保鲜等健康功能型
冰箱，才能立足市场，适应
行业的转型升级。

日前，在第七届中国冰箱产业
年会上，中怡康等联合发布的
《2013-2014中国冰箱产业
白皮书》（简称白皮书）显示。
2014年 1~4月冰箱市场零
售量为 1022 万台、零售额
270亿元，同比下降8.5%。
中国家用电器协会副秘书长
陈钢预计，从全年来看，冰箱
市场有可能呈现低增长甚至
负增长，但下半年市场降幅会
有所收窄。同比下降8.5%。
郑州晚报记者 朱江华

受经济环境疲软、补贴政策退出
及房地产市场成交低迷等综合因素
影响，2014年上半年我国冰箱行业未
能延续2013年快速增长的态势，陷入
低迷。据《白皮书》显示，2014 年 1~4
月冰箱市场零售量为1022万台、零售
额270亿元，同比下降8.5%。

现实的是，一方面是冰箱市场增
速放缓，需求下滑，整体产能出现饱
和，另一方面一边则是众多企业纷纷

“扩容增产”。
除美菱和海信科龙冰箱生产线

竣工投产外，二三线品牌如合肥三
洋、奥马电器、合肥晶弘先后开工建
设大容量中高端冰箱生产线。

据记者了解，目前在国内冰箱市
场上，海尔、美的、美菱、海信科龙四
家企业市场占比不到 60%，留给二三
线企业的市场发展做大空间仍然存
在。未来，不排除还会出现 1~2 家全
国性的冰箱品牌。

中国家用电器协会副秘书长陈钢
告诉记者，随着消费结构升级，普及需
求趋于饱和，冰箱行业竞争方式将由
普涨式增长转向侵蚀性增长。加之冰
箱高能效新标准或将实施，中小品牌
面临退市的危险，行业洗牌进程加快。

但奥维咨询研究院院长张彦斌
的观点是，冰箱市场总的产能饱和，
但是并不代表有效产能的饱和，在未
来的发展中，冰箱市场还将面临新一
轮的深度洗牌，市场份额将会出现新
的变化。

随着消费结构升级，普
及需求趋于饱和，冰箱行业
竞争方式将由普涨式增长转
向侵蚀性增长。

《白皮书》认为，尽管整
个行业走势难言乐观，但市
场仍然存在增长源动力：一
是大容量冰箱销售继续走
高。1~4 月，容积大于等于
300L 的冰箱零售额相比去
年同期提升 7.9 个百分点。
二是消费需求“精细化”转
变明显。

据《白皮书》估算，2014
年或 2015 年将是冰箱产品

更新换代的高峰年，全年市
场换新冰箱量有望突破千
万台。这冰箱市场的更新换
代需求略大意味着会有更多
的用户淘汰家里冰箱而选购
性能好的新冰箱产品。

消费者刘女士告诉记
者，现在用的两门冰箱到时
肯定不够用了，厨房又不够
大，换台占地面积小的三门
冰箱正合适。

与黄女士一样想法的
人不在少数，随着人们消费
水平的提高和外出购物次
数的减少，大容量冰箱正得

到越来越多都市人的欢迎，
尤其是占地面积小、功能用
途广、储存空间大的三门冰
箱以其较高的性价比逐渐
成为城市消费人群趋向选
购的主力机型。

中国家用电器协会副
秘书长陈钢指出，冰箱老化
问题凸显刺激了用户对于
冰箱更新换代的需求，同样
推动 2014 年冰箱产业发展
的主流因素而。当前国内
家电企业进行产品结构、性
能的调整成了市场竞争的
主要内容。

呈负增长
行业洗牌进程加快

7月17日，在TCL与《中国
好声音》合作发布现场，TCL
郝义——一位最具娱乐精神的

“商界精英中的摇滚者”，以神
秘好学员身份亮相中国好声音
舞台，以一首震撼的摇滚歌曲

《Nu 变革》将整个发布会气氛
推向高潮，并成为中国企业
CEO 中第一个登上好声音舞
台的商界精英。

浙江卫视营销广告中心副
主任张晓辉指出，此次合作标
志着彩电企业首次踏上《中国
好声音》的大舞台，是今年彩电
业与热门综艺节目最深度、最
全方位的合作，将共同为亿万
观众打造 2014 年度最炫的娱
乐视听盛宴。

据记者了解，《中国好声
音》第三季已于 7 月 18 日起在
浙江卫视播出，作为 2014 年第
三季度唯一一档音乐选秀节

目，将有望延续前两季席卷全
国的势头，再掀娱乐狂潮。

“寻找更具实力的合作伙
伴，是好声音节目整体升级的
重要部分。”张晓辉指出，TCL
作为中国彩电第一品牌，在品
牌理念、市场地位方面都与《中
国好声音》十分契合，TCL也是
电视行业互联网化转型、娱乐
化转型的一面旗帜，这也是双
方合作的契合点。“希望通过和
TCL 的合作，能让更多的人通
过 TCL TV+家庭娱乐电视看
到、感受到音乐梦想的可贵，加
入到我们的音乐追梦之旅，一
起娱乐起来”。

TCL 郝 义 则 表 示 ，今 年
TCL集团正式发布了互联网转
型下的全新战略——“智能+
互联网”与“产品 + 服务”的

“双+”战略。TCL 多媒体也吹
响了娱乐化转型的号角，提出

了“娱乐本该如此”的理念，并
正在致力于把TCL多媒体打造
成为一个全球化的娱乐科技企
业。

星空华文 CEO 田明对郝
义献唱好声音大加赞赏，认为
郝义是最具娱乐精神的中国企
业家之一，从他身上就可以看
到 TCL 娱乐化转型的希望，也
看到了TV+家庭娱乐电视的希
望。

而据TCL集团品牌管理中
心总经理梁启春介绍，TCL 曾
先后与《年代秀》、《完美声音》、
CBA 全明星周末等诸多热门
娱乐节目开展过营销合作。并
在近年持续发力好莱坞娱乐营
销，携手好莱坞中国大剧院、

《变形金刚》、《钢铁侠》等多部
好莱坞巨制，在娱乐营销上一
路独领风骚，这也是双方握手
合作的重要基础。

■品牌看点

跨界中国好声音
TCL TV+家庭电视向娱乐化转型

7月17日，全球著名彩电企业TCL正式对外宣布：TCL成为“第三季中国好声音电视行业独
家合作伙伴”，TCL高端产品TV+家庭娱乐电视正式走进《中国好声音》。TCL集团副总裁、
多媒体CEO郝义宣布还将通过“I Want U ，为TV+代言转身”、“I Want U，为TV+梦想
转身”等活动，全面启动TCL“娱乐TV+，中国好声音”全国营销战役。
郑州晚报记者 朱江华 文/图

从去年开始，TCL 多媒体就
一直致力于在互联网时代下的全
新战略布局，在 TCL 电视产品上
已陆续布局了视频、游戏、教育、
生活等平台。而本次TCL高调与

《中国好声音》合作，据分析或有
更深层的战略布局。

TCL郝义表示，“TCL TV+是
一个平台、也是一个产品阵营，
更是一个未来。TV+家庭娱乐
电视是 TCL 致力于打造互联网
时代最好产品的成果，是目前最
好的电视，也是消费者购机的最
佳选择”。

中国电子商会副秘书长陆刃
波指出，TCL 携手《中国好声音》
其一可以让TV+家庭娱乐电视快
速进入消费者视线，快速抢占
Q3\Q4市场；其二则有望借助《中
国好声音》和星空华文的一流音
乐资源，在业界率先布局起涵盖

视频、游戏、音乐、教育、生活的完
整生态圈，彻底从单一硬件制造
企业转变为硬件和内容双手都硬
的用户运营企业，使其“双+”战
略真正落地。

据悉，TCL 还将同步启动
“娱乐 TV+，中国好声音”全国
营销战役，将票选好声音学员
代言 TV+ 家庭娱乐电视，并满
足粉丝娱乐梦想。（官网：voice.
tcl.com）

中国电子商会副秘书长陆刃
波表示，2014 年上半年家电市场
整体持续低迷，彩电业只有 TCL
率先逆市而动、重拳出击，将有望
再次以行业领军者的姿态启动
Q3/Q4 旺季市场并掌握主动权。
而娱乐是人的天性，TCL TV+家
庭娱乐电视带来的全新娱乐体
验，或将让家庭的欢乐时光在客
厅重聚。

TCL搭档好声音，强强共铸2014最强娱乐风暴
借力好声音大舞台，TCL娱乐化战略布局提速

■行业观察
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