
优惠席卷全城

进入 7 月以来，随着二七广场超级旗舰
店的开业，秉承二七店品类丰富、动感时尚、
极具国际范儿等特性，永乐各品类大手笔促
销。数百工厂老总纷纷鼎力助阵及市民的
购物热情，助力永乐二七店今日至 8 月 3 日
将再掀起一场空前的家电风暴。

“活动期间为消费者准备了大手笔豪
礼、大力度返券、万人团购、海量特价机抢购
等超震撼优惠让利，而且部分商品在开业让
利的基础上还可以另享额外优惠。”河南永
乐电器总经理王巍介绍说，开业期间近千万
的让利资源，配合5000台特惠机全面奉送，
将绿城商圈整体家电价格拉低 20%以上。
单品“满800送200”，最高送6000元积分；套
购满额送 iPhone 5S一部。

8 月 1 日~3 日，无需购物来就送精美礼
品；单品“满600元”送电水壶或电饭煲一个，
单品“满1600元”送电磁炉一台；套购满3600
元送电压力煲一个，满8600元送32英寸液晶
电视一台，满26000元送3000积分。与此同
时，活动期间购物绿色通道、VIP 顾问式导
购、家电的快速送装等服务也已全部到位。

彩电低价再“革命”

“本周末，永乐彩电将迎来空前的降价
力度，彩电价格以低于市场平均价 20%~
30%让利消费者。”王巍指出，“针对目前
市场上颇受消费者追捧的智能大屏和 4K
电视，永乐也给出了空前的让利，48 英寸
液晶电视仅售 2698 元，40 英寸液晶电视
仅售 1899 元，55 英寸智能液晶电视仅售
3598元。”

王巍说，从消费趋势的角度看，2014 年
上半年永乐彩电销售额同比提升 4.6%，尤
其在智能电视方面提升了 20.4%，永乐渠道
购 买 智 能 电 视 的 占 比 已 经 从 2011 年 的
8.8% 迅 速 跃 升 到 了 2014 年 上 半 年 的
76.2%，智能电视将成未来的消费主流。永
乐作为国内彩电销售主渠道，2014 年下半
年将继续在渠道、体验、产品、价格四方面
强势出击，协同整个产业链，一方面增加消
费趋势洞察，通过 C2B 反向推动制造商一
起挖掘电视市场新的增长点；另一方面，通
过大单采购整体拉低智能电视价格，大力
推进智能电视的普及，将消费者重新拉回

“客厅新视界”。

300余郑州百荣商户
组团参加上海百货会

受中国日用百货商品交易会组委
会的邀请，郑州百荣世贸商城组织市场
300 余名商户参加第 108 届上海百货
会。7 月 28 日上午，着统一郑州百荣世
贸商城Polo衫的300余名郑州百荣世贸
商城买手团在上海新国际博览中心南
广场聚集，统一队形、整体排队进场的
场面，吸引了四周观众的围观，很多人
纷纷拿起手机拍照。

在展会现场，组委会茹姓负责人告
诉记者：“第108届上海日用百货会共邀
请 10 余家在全国具有极高知名度的市
场参加。其中，来自中原腹地的郑州百
荣世贸商城是本届上海百货会最大的
专业买手团，组委会非常感谢郑州百荣
市场管理方的努力，并期待和郑州百荣
在今后能加强合作、实现更大的双赢。”

采访中，郑州百荣世贸商城营销负
责人告诉记者：“郑州百荣世贸商城非
常重视与上海百货会组委会的合作，通
过组织商户参加全国知名、展品丰富的
大型展会，可以为市场商户拓展更好的
上游品牌资源，让商户的生意做得更
好。同时，展会上在展会现场的南广场
设户外广告、在 E4 馆设展位，也是为了
进一步提高郑州百荣世贸商城在全国
的知名度和影响力，在谈判中能争取更
大的话语权。”
郑州晚报记者 张国庆

香雪儿的蛋黄酥月饼礼盒，是多年来广受消费者好评的最佳产
品之一。产品选用特级红豆细细研磨，软糯香甜。红豆馅裹着洪湖
边散养鸭子所产的优质鸭蛋黄，沙香出油。外表包有一层层香酥薄
脆的饼皮，轻咬一口，唇齿留香，给味觉带来快乐的体验。

纯手工制作、色泽金黄、酥松、味咸鲜香……这就是让人垂涎的
香雪儿蛋黄酥月饼。数年来在品牌中保持着销售冠军的它，代表了
香雪儿的实力与魅力。更关键的是，该产品属于纯绿色食品，营养丰
富，深受老人和孩子喜爱。
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近日，全球领先的营养与体重管理专
家康宝莱国际公司在南京宣布，将在南京
建造全球范围内首屈一指的产品生产基
地，供应康宝莱中国市场。

康宝莱首席运营官顾礼诗（Richard
Goudis）、康宝莱全球首席营运行政副总裁
裴大伟（David Pezzullo）以及康宝莱中国区
总裁李延亮接受了媒体访问，并为康宝莱

（中国）未来发展做出新注解。

看好中国市场，投建新工厂

在意向书签订仪式现场，康宝莱首席运营
官顾礼诗表示：“目前康宝莱（中国）发展稳健，
因而我们更加重视建造充足的基础设施，以满
足我们当前以及对未来预期的需要。”

康宝莱第一个在华投资的工厂于1999
年设立于苏州工业园区、第二个湖南长沙
康宝莱蕾硕(湖南)天然产物有限公司则是
于2012年落成，同年，康宝莱还对苏州工厂
进行了扩容改造。康宝莱（中国）在2013全
年和 2014 第一季度都有不俗表现，2013 年
中国市场增长了近 60%，而 2014 年第一季
度更是创纪录地增长超过90%。

对此，顾礼诗表示：“在中国面临的机遇
让我们感到非常振奋。”他认为，中国拥有众
多消费者，而随着中国的快速发展，中国的中
产阶层会不断增多；同时，中国也正处于向工
业化转型的时期，越来越多的中国人从农村
转到工厂、办公室工作，这意味着人们活动的
时间越来越少。此外，中国人还正在食用更
多的深加工食品。这些因素都会促使人们去
更多地选择健康的代餐产品，康宝莱的市场
需求也会不断增长。

正因为前景非常乐观，康宝莱才在时
隔两年不到的时间又在中国投资建立新的
工厂，而康宝莱位于南京的新厂将更多地
供应国内市场。据介绍，为寻找合适的厂
址，康宝莱先后前往 8 个不同的城市，参观
了 13 个工业园区，最终选择了南京。在未

来数年内，经董事会批准后，康宝莱将为该
生产基地投入巨资，并预计于 2015 年底投
入使用。康宝莱表示，公司已经为工厂的
二期扩建做好准备。

好产品是公司唯一明星

在刚落幕的世界杯中，一共有7位康宝
莱赞助的运动员参与了本次体育盛会，其
中包括世界足球先生 C 罗。据介绍，康宝
莱在全世界赞助了 200 多位运动员和运动
队伍，其中包括许多冷门项目的运动员，而
挑选这些运动健将的唯一标准就是他们认
可康宝莱产品。

“我们公司唯一的明星就是产品。”顾
礼诗介绍，康宝莱赞助的运动员会帮助康
宝莱改进公司的产品，“他们使用产品，并
及时将信息反馈给康宝莱。”为了保证这个

“唯一的明星”始终夺人眼球，康宝莱做了
许多工作，其中最著名是康宝莱“种子到餐
桌”的计划，即每一份产品，从一颗种子到
被消费者食用，康宝莱都会对其进行严格
的监控和记录。

“以康宝莱 24这款产品为例。”康宝莱全
球首席营运行政副总裁裴大伟介绍，“康宝莱
24是康宝莱与众多运动员共同开发的一项高
端的产品，它让运动员在24小时之内保持良
好的状态。作为能够在比赛中食用的产品，康
宝莱除自检外，还送至美国NSS机构进行检
测，后者的检测报告被包括世界足联在内的体
育机构认可，确保康宝莱的产品安全可靠。”

康宝莱中国区总裁李延亮补充道：
“康宝莱产品在中国的生产过程中也遵
循一个国际 GSP 标准，以此保证使用的都
是最好的原材料。在产品方面，我们会
研发一些适合中国消费者的产品，比如
消费者冬天喜欢喝热一点的产品，我们
将推出一款罗宋汤口味奶昔。在企业本
土化的过程中，会有更多符合国内需求
的产品被研发出来。”

康宝莱：不畏对手，不惧挑战
重装后永乐二七店开创3天销售4250万元的纪录

今日至周日 二七店再让利3天

7月 25日，永乐电器
二七超级旗舰店在重
新装修好正式亮相于
郑州二七商圈，据悉，
永乐二七店开业3天
销售 4250 万元再次
刷新中原家电市场单
店开业销售的新纪录。
郑州晚报记者
樊无敌

■消费快递别为月饼挑花了眼
选购中秋礼盒，请先看看本报的优品推荐

虽然距中秋节还
有一个多月，但
各大月饼品牌已
经推出了诸多新
产品。今年月饼
延续了去年包装
简洁、价格亲民
的特点，在营销
方式上除了店内
“吆喝”外，“微营
销”方式受到热
捧。那么，面对
琳琅满目的产
品，该如何选择
几款适合自己食
用或走亲访友的
月饼礼盒呢？不
用着急，自本周起，
本报将陆续为您
推荐一些物美价
廉的品牌月饼。
郑州晚报记者
王一品

推荐 元祖雪月饼 畅销多年的元祖雪月饼，总能为炎炎夏日带来一丝凉爽。今年也
不例外，元祖再次推出了畅销台湾30多年的雪月饼。

雪月饼采用香脆且富含奶香味的台式煎饼皮，内含扎实绵密的冰
淇淋，酸甜草莓、香浓芒果、醇美夏威夷果，充分展现今年中秋雪月饼
的绝佳风采，冰火交融，奇妙无穷。

精选原料、精心制作、严格检查、全程冷链，是人们选择元祖雪月
饼的四大理由。据悉，元祖雪月饼保存和运输的全程温度都控制
在-18 摄氏度。另外，还贴心考虑到消费者自行提送过程中的保冷，
特别选用-78摄氏度的食品级干冰紧密守护心冻甜品。

推荐 仟吉奶黄月
仟吉今年主打的吉士奶黄月，精选进口奶油，包裹香甜蛋黄，传

承香港中式点心的经典风味。最温馨的是，除了推出一盒 159 元（8
枚）的亲民礼盒外，还特别上市了 32 元一盒的体验装（2 枚），以便让
更多人品尝到醇香的奶黄月。

据了解，精准定位时尚达人、年轻白领为主要客群的仟吉，今年
在“微营销”上取得成功，并携手孙燕姿克卜勒演唱会郑州站，为更多
忠实顾客真挚奉上2014年的中秋好礼。

推荐 香雪儿蛋黄酥

1


