
作为一份最具价值的汽车媒
体平台，服务读者、服务车友是离
不开的核心阵地。为此，这一年
中，在《第一汽车》之前最具影响力
的栏目“老 K 砍价团”的基础上，搭
建出“老 K 汽车俱乐部”的互动平
台，除了保持传统砍价活动外，开
辟了自驾游、试驾活动、特价车等
新的形式。每天，我们的工作人员

在微信平台上与大家互动，分享汽
车乐事，真正的与读者、车友打成
一片。

同时，作为“老 K 汽车俱乐部”
核心的要素，“老 K 砍价团”也在这
一年发光发热。在离最近一期的
七代凯美瑞砍价活动中，又收获了
不菲战绩。

参加完砍价团的团员付丽说：

“买车基本跑百家而选一家，参加
《TOP 汽车》砍价活动，实现了跑一
家看百家。这些活动，不仅省事放
心，而且价格要比我们询问到的价
格便宜，这些活动很实在。”

未来，《TOP 汽车》更加以一种
厚积薄发的姿态崛起于中原车市，
焕发出勃勃生机，并引领中原车市
闪耀全新价值。
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一年前，《第一汽车》华丽变
身为《TOP汽车》，以“颠覆
性”姿态，对汽车专刊进行
布局、调整、梳理、创新、设
计。可以说，把之前《第一
汽车》的版面形态推倒重
来。
如今，《TOP汽车》改版一周
年，回顾一年来走过的历
程，无论是汽车业界、经销
商，还是读者，对于《TOP汽
车》的改变有目共睹——
“更新锐、更时尚、更实惠”。
未来，《TOP汽车》更加以一
种厚积薄发的姿态崛起于

中原车市，焕
发 出 勃 勃 生
机，并引领中
原车市闪耀全
新价值。
郑州晚报记者
谢宽

这一年，改变与共赢

2013 年 8 月 7 日，第一期全新
改版的《TOP汽车》出炉，以24个版
的特刊姿态，再次踏上征程。

“更新锐”，这是业界和读者看
到《TOP》汽车的第一印象。“无论从
版面的风格，还是图文编排，再到内
容形式，让大家眼前一亮。”经常关

注《TOP汽车》的郑州市汽车流通行
业协会秘书长吴大胜认为：“汽车逐
渐成为人们生活中的必需品，对于
汽车的报道应该是鲜活的、生动的，
改版后的《TOP汽车》改变了大家传
统对汽车平面浓重、严谨的印象，阅
读起来更加的轻松。”

正是这一年的改变，《TOP 汽
车》变得更加“接地气”，新车发布、
促销试驾、汽车服务等板块，吸引
着年轻新贵的目光；正是这一年的
改变，《TOP 汽车》变得更权威，深
度解析、走进厂家等内容，成为与
汽车厂家共赢的推手。

这一年，品牌与推手

在汽车市场进入到群雄战国
的同时，平面媒体也进入微利时
代，前有网络冲击，后有新媒体的
围追，已成为不争的事实。

但《TOP 汽车》依然坚持着梦
想，始终秉承汽车品牌推手的使
命。这一年，我们通过《寻找车市
大牌》、《通用制造》、《看得见的天
籁弯》、《谁是 40 万元级最强豪车》

等深度专题报道形式，改变着厂家
对平面媒体的看法，影响着汽车市
场前进的步伐。

正如后来通用厂家负责人所
坦言的一样，应该正确地审视平面
媒体的阵地。他的意思很明白，在
媒体碎片化的时代，各个媒体之间
应该各有各的长处、各有各的特
点。网络有着传播快、互动强的特

点，而平面就应该是品牌推广的最
好阵地。

的确，《TOP 汽车》就是这样
一份引领中原车市走向全新价值
的载体，她对汽车产业的关注，犹
如汽车品牌所坚守的品质化路
线，以受众的需求为出发点，为行
业的发展提供了最适时、最完善
的服务。


