
上周六，由《TOP汽车》
主办的七夕车展在建文
新世界商厦成功举办。
豪车献礼、送电影票、送
酒卡让现场观展市民和
情侣们着实玩嗨了一把。
郑州晚报记者
谢宽 文/图

▲观展市民踊跃加入
老K汽车俱乐部

▼明星车型进口克莱
斯勒300C现场光芒
无限

2014年8月6日 星期三 编辑：白贺 见习美编：张一诺 校对：姜军 B03

是七夕节，又是周末，虽说汽车是主角，
但是作为主办方，也不能错过老 K 汽车俱乐
部与到场的朋友一次互动机会，因此，在活
动现场，我们安排了微信摇一摇，送电影票、
送酒卡的活动。

“只要扫描二维码就能抽吗？”“这电影
票是当天的还是过后还能使用。”在扫描现
场，不少看车的朋友和情侣们蜂拥而上，在

老 K 汽车俱乐部二维码面前不停地摆动着
手机。

当然，结果可想而知，主办方安排的多
轮抽奖环节在短短半个小时内礼品就全部
送完。不过，让我们感到欣慰的是，老 K 汽
车俱乐部当天收获了近 500 名粉丝，为老 K
汽车俱乐部下一阶段砍价活动奠定了良好
的人脉基础。

扫一扫，情侣们玩嗨了

谈个恋爱，看场电影，顺便把车也给定了
《TOP汽车》七夕车展上周末成功举办，现场人气爆棚，订单数喜人

郑州市一位经销商告诉记者，“一进入夏季
就开始搞各种促销活动，从未间断，可这么热的
天儿愿意来看车的人太少了。”他们也曾经在各
小区发传单，预约看车的客户可以免费接送。

“这样做的效果也不太明显，成交率有限，而且
看车免费接送的人力、物力成本都比较高。”

七夕车展，成为经销商们在夏季拉近与
消费者距离最有效的方式之一。即使再高

的气温也挡不住恋爱的热情。于是，本次活
动就成了不少经销商夏季营销的首选。

值得一提的是，车展现场的进口克莱斯
勒300C成为当场明星，就连一旁其他店的销
售顾问都忍不住组团来试乘。据克莱斯勒导
购介绍：“进口克莱斯勒 300C 定位于年轻精
英，此次七夕节正好是个契机，参加七夕车展
能更好地与年轻精英们近距离接触。”

今年夏天到来之前，李先生曾计划过要
买车。“夏天快到的时候，去几家 4S 店看过
车。问了几款比较喜欢的车型，有点选不
定。由于当时工作比较忙，买车的事儿就这
么搁下了。”李先生说。

8 月 2日晚上，李先生和妻子一起来到建
文新世界准备看电影，在广场上看到了《TOP
汽车》举办的乐不思“暑”七夕车展。

“我媳妇看到致炫后一眼就相中了。空
间大，价格也实惠。”李先生说，他已经和销售
顾问约好试驾时间，不久就去提车。在本届
七夕车展上，像李先生这样过节顺便看车的
人可不少。火热的七夕带来了节日经济，也
躁动着汽车市场这块蛋糕。七夕车展就是在
这样的情况下应运而生，目的就是利用这些
精品家庭车型来俘获年轻人的心。

气氛浓，七夕车展成商家首选


