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如果要寻找最理想的中级家轿，销量
绝对可以作为参考标准之一，而从被誉为

“家轿王”的车型身上更能看出家轿的趋
势和消费的需求。

何谓“家轿王”，“家轿王”是家轿车
市的霸主，它所走过的每一步，就要有人
去敬仰；它所做过的每一件事，就必须首
开先河；一句广告语“一直被模仿，从未
被超越”。

它是谁？它从哪里来？
对刚刚突破百万大关、有着“中级家

轿王者”称号的东风日产新一代轩逸，业
内人士评价：“新一代轩逸是一款真正为
家庭消费者用车需求打造的旗舰家轿。
它从开发理念到产品设计及每个零部件，
都考虑到了家庭用车需求，超越了消费者
全家对高品质汽车生活的全方位需求。”

根据中国用户的需求，新一代轩逸采
用了“越级力量（Upward Force）”的设计理
念，打造出尊贵与时尚兼具的完美造型，
代表着中级车的最新设计理念和消费潮
流。新一代轩逸以 2700mm 轴距、1760mm
宽阔车身和680mm行政级后排膝部空间，

为家人带来舒适如家的专属空间。
同时，新一代轩逸采用绝对领先的

980Mpa 潜水艇级超强钢与 Anti-Shock 高
稳定悬挂，带给全家人媲美中高级车的高
安全性与高稳定性。此外，全新一代发动
机、全新智能 XTRONIC CVT 无级变速器
与Eco Drive节能驾驶助手的应用，更代表
着中级车的最新技术趋势和价值追求。

东风日产副总经理任勇表示：“我
们希望通过新一代轩逸传递东风日产
的人文关怀，让消费者和全家人体验

‘越级款待’的精彩汽车生活，并通过新
一代轩逸‘爱家轩言 心动逸刻’大型主
题活动加深对家庭的认知，增强与家人
的情感沟通。”

分析人士称，东风日产新一代轩逸非
常值得拥有。最新数据显示，2014年上半
年新轩逸仍以月均超 2.4 万辆的销量，
29.3%的同比增长率领先于细分市场。

可以看到，在家轿市场中，能以更先
进技术和更高级标准打造的中级车，能超
越期待并戳中消费者最真实的用车痛点，
才能成为最理想家轿的首选。

■调查

主流家轿 你喜欢谁
1.对于现今的家用轿车，你最

不满意的是什么？（单选）
A车内空间狭窄
B 内饰无高级感可言
C外观小气
D发动机动力弱

2.您的理想家用轿车，除要求
经济性以外，还有哪些条件？（单选）
A类似高级车的宽敞室内空间
B类似高级车的大气外观
C类似高级车的加速性和稳定行驶性能

3.外观、室内大气的家用轿车和
外观灵活轻巧、室内类似高级车宽敞
的家用轿车，您认为哪个更有魅力？
A外观、室内都很大气的家用轿车
B外观灵活轻巧、室内类似高级车
宽敞的家用轿车
C哪个都说不上

4.您是愿意购买内饰不太考究
的低价格车还是虽然高出一两万但
拥有高级车品质室内空间的车？
A 内饰不太考究的低价格车
B虽然高出一两万但拥有高级车品
质室内空间的车
C哪个都说不上

5.汽车的安全性取决于汽车
的构造、材质、安全设备等诸多因
素。其中，您认为最重要的是车的
大小和重量吗？
A 完全是这样 B不一定

6.主流家轿，你喜欢谁？
A新轩逸 B速腾 C卡罗拉
D雷凌 E标致408 F福克斯

■“中级家轿你选谁”系列主题报道

车型太多无从下手 概念太多无所适从

寻找最理想中级家轿
“不厚道”的、“模仿”的、“偏科”的都不能要

如果用一个句话来形容想买
一辆中级家轿的消费者面临
的情况，那么“乱花渐欲迷人
眼”最合适不过了。尽管在
中级车细分市场上车型是最
多的，但却是最难选择的。
日系的、德系的、韩系的、欧
系的、美系的……车型太多
以至于无从下手，时尚的、舒
适的、运动的、省油的、省钱
的……概念太多更让人无所
适从。那么到底什么样的车
才是理想中的中级家轿呢？
我们跟您一起寻找最理想的
中级家轿。

■参与方法

1.拨打热线电话 67655767 参
与调查。

2.填写本问卷，邮寄至“郑州市
陇海西路80号郑州晚报汽车部”。
邮编：450006

凡参与本调查的读者均可获
得“郑州晚报老K汽车俱乐部”精美
礼品一份。

中级家轿“三不要”
不要“不厚道”、不要“模仿
者”、不要“偏科的”

随着中国经济的发展，中产阶级已
成为社会的主导力量和消费主力。受中
产阶级多元化的需求影响，消费者在购
车时不仅强调自己的驾乘感受，更注重
家人的用车需求，以家用为原点的消费
需求正成为消费者购车的决定因素。

中级家轿，顾名思义，面对的消费者
自然是家庭用户，因此选择购买该级别
车型的消费者除了具有一定的经济实
力，关注自身发展之外，他们更加注重家
庭生活，更加在乎家人的生活体验与感
受。就像一些业内所评价的一样，其实
中级家轿的购买者买的不仅是车，更是
一种情感。

针对这种情况，在该细分市场参与
竞争的车型都打出了“家庭”和“情感”双
重牌，希望能与消费者产生情感共鸣。
显然，“家庭”和“情感”的营销也就成为
争夺中级家轿市场份额的制胜手段之
一。然而，这些所谓的中级家轿真的符
合家庭成员的诉求吗？车型太多、概念
太多，又该如何选择呢？

据一项调查显示，55.74%的受访者
表示更加注重中级家轿的大空间、驾乘
舒适、安全可靠性等。28.47%的受访者
更偏向于中级家轿更时尚、更加省油，功
能设置更加多元等方面。虽说多数的受
访者都能对中级家轿说出个道理来，但
是心中并没有一杆标准秤去衡量一款车
型所带来真正家庭的概念。

中级家轿车型多，“不厚道的”、“模仿
的”、“偏科的”也多。“不厚道”，可以解释
为没有诚意，并未给消费者最好的产品。
比如说，在轴距方面，为了节约成本，某些
车型原本可以达到宽敞驾乘的环境，但非
要说成是为了提高操控性。“模仿者”，可
以理解为山寨模仿秀。连车型都可以模
仿，概念就更加不是问题，概念的混淆，让
消费者在不了解真实的情况下，从而选择
车型。而“偏科者”我们可以解释为，本来
并不是定位家庭轿车的车型，为了提高销
量，改成家庭轿车的车型。这些车型往往
并不具备家庭用车范畴。我们寻找的理
想中级家轿显然不是它们。

如果说“家庭”是人们用车的“情感原
点”，那么便捷与舒适可以说就是家轿车型
狭义上的“价值原点”。汽车制造的初衷就
是缩短距离，提供便捷，随着行业的深入发
展，这一诉求也得以延展。诸如许多车型
上采用的一键式启动、智能钥匙、自动泊车
系统等，都是对“便捷”的深入阐释。

说到家庭，人们最容易想到舒适、温
暖等词汇。将“舒适”这一价值不断放大，
才能将一款车真正打造成“家”。

“全面的空间舒适、均衡的技术实力
以及走心的安全装备是打造一款理想家
轿的必要条件。”业内人士认为，通俗点来
说，就是全尺寸空间、丰富周全的配置、温
馨的设计风格、平稳顺畅的驾控以及高度
安全性等全方位产品实力，让消费者 360
度感受舒适。

就拿舒适的空间来说，轴距的长短是
影响着整个车内空间大小的重要因素之
一，一般 A 轿车的轴距普遍在 2.5~2.65 米

之间。这样的长度，会导致后座腿部空间
不足，无法完全伸展，特别是在长途乘坐
时容易疲惫。因此，轴距越长，乘坐者就
越舒适。

其次，理想家轿要有均衡的技术实
力。“用车价值感”固然重要，潜心做好技
术才更接地气。一款车发动机技术水平
的高低，影响着车辆平顺的加速性、节油
性以及操控性，如果一台车发动机技术落
后，其他装备方面再好也是无济于事。

除此之外，安全性也是理想家轿里不
可或缺的一项内容。在人们传统的观念
中，车子越大、越重、钢板越厚越安全，而
忽略了真正构成轿车安全的其他元素。
其实，真正的理想家轿需要具备与高级车
同等的车身安全构造、完善的安全配备。
如优秀的车身构造、高张力的材质可以充
分吸收、分散撞击产生的作用力，减少传
入车内的冲击力；齐备的安全气囊等，最
大限度保护乘坐者的人身安全。

真正的理想家轿要什么 应该是全面的、均衡的、走心的

“家轿王”赢在哪儿 新轩逸是理想的吗？


