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■街谈

如果说“反垄断”一词，过去对汽
车行业还很抽象的话，那么最近一个
月里，汽车行业已经真实感受到了它
的存在。8 月 5 日，克莱斯勒中国汽
车销售有限公司发布消息称，即日起
下调部分产品和零配件的价格，零配
件价格的平均下调幅度达到 20%。
更有消息称，此番反垄断不仅涉及豪
车品牌，一般的大众品牌也会牵涉其
中，汽车反垄断的风暴已经刮遍了全
行业。
（相关新闻见今日本报AA10版）

克莱斯勒方面相关负责人在接
受采访时表示：“此次下调不仅是为
了回馈消费者对于 Jeep、克莱斯勒、
道奇品牌的长期支持，还是为了回应
国家发改委价格监督检查与反垄断
局和上海市发改委价格监督检查。”
这一番表态，被解读为是克莱斯勒

“服软”了；因为其他豪车也开始了降
价，更是被解读为巨头们集体降价主
动“服软”。

如果“服软”仅仅是指降价，那么
包括克莱斯勒在内，一帮豪车巨头们
确实降了价，倒也能够称得上是“服
软”。可解读这种“服软”，就当前而言，
起码有着两个维度，有着两个启示。

其一，别指望不管也行。在很长
一段时间内，反垄断这个词，距离汽
车行业还有着一个世纪的车程。想
想过去，大家都感慨同样一辆车，在
国外便宜得很，可一旦到了中国，立
马在价格上成了“注水肉”。有些豪
车，在中国的售价甚至是国外的一

倍。对于此种原因，巨头们普遍解释
是关税，甚至还有枪手帮着解释阐
述，总之就是不承认存在着垄断和歧
视。发改委的调查表明，销售垄断和
价格歧视不仅存在而且十分严重。
现在，仅仅是启动了调查，进行了一
下约谈，巨头们就纷纷开始“服软”，
这在一定程度上说明，市场不管不
行。市场经济不是放任经济，放任不
管，最终坑的是消费者，影响的是市
场秩序。

其二，也别指望一管就行。现在
洋巨头们确实降价了，但这种降价真
的是“服软”吗？或者说“服软”到位
了吗？能让中国消费者满意了吗？
有网友感慨，有些巨头的降价简直就
像在“调戏人”。比如路虎，说起来最
高降价 30 万，可看看降价的车型和
原价。媒体公布的这款“路虎揽胜加
长版 5.0 巅峰”，原价 359.80 万，现在
的价格是 329.80 万，所谓“优惠 30
万”，连零头都不到，即使降价后也是
暴利惊人，也是中外市场差价惊人。

不仅是路虎，几乎所有豪车都是
如此。现在所谓的“服软”，最多只能
说是秀了一下态度，给有关方面所谓
的一个面子。这些豪车的销售垄断，
并没有因此结束；这些豪车的价格歧
视，依然严重存在。与其把这说成是

“服软”，倒不说是一种试水，是在等
待有关方面以及舆论有何反应。这
也提醒有关方面“宜将剩勇追穷寇”，
垄断调查还要进行下去，垄断罚单该
开就要开出来。□毛建国

豪车降价“服软”的双重解读

■个论

日前，山东省公布《关于进一步提
升建筑质量的意见》，明确提出一般建
筑正常使用年限不得低于 50 年，重要
建筑不得低于100年。同时，推行质量
终身责任制，在建筑设计寿命内，参建
单位及其主要负责人和相关责任人承
担终身责任；建立使用年限告知制度，
在建筑临近设计年限前，设计单位要书
面通知产权人或使用人进行可靠性检
测鉴定。（8月6日《大众日报》）

资料显示，英国建筑的平均寿命达
到132年，美国是74年，而我国却只有
25~30 年，很多建筑早早进入了“质量
报复周期”。近年来，各地不时传出耸
人听闻的楼薄薄、楼倒倒、楼歪歪、楼脆
脆……就在今年4月，浙江奉化一幢只
有 20 年历史的居民楼突然倒塌，让人
目瞪口呆。基于此，很多地方政府开始
着眼建筑质量问题，相继推出了质量终
身责任制。

这当然是十分必要的。一者，民众
购买的是 70 年产权的房子，而二三十
年后房子就步入了生命晚期，既威胁着
民众生命安全，又会让民众财产大幅缩
水和贬值，甚至出现房贷还没还清，房子
已然作古，民众手里只剩下一张产权证，
社会矛盾将会激化。二者，我国每年新
生建筑垃圾超过3亿吨，需1.5亿至2亿
平方米用地予以处理，建筑垃圾围城将
会成为城市共同的管理难题。

2006 年，山东淄博市第八人民医
院曾收到一封来自德国的信件——当
年德国负责修建胶济铁路的部门致电
医院，称医院里面有一排房子是他们于
1919年建的，已经使用了87年，而德国
当地建造的房子使用年限通常为 70
年，鉴于这排房子已经超过了使用年
限，他们提醒医院注意及时检修。这样
的“房坚强”质量以及使用年限告知制
度，我们当然希望能够在国内生根发
芽、遍地开花。

但是，问题在于，建筑的参建单位
能够陪着建筑慢慢变老吗？美国《财
富》杂志曾经报道，美国中小企业平均
寿命不到7年，大企业不足40年；而中国
中小企业的平均寿命仅为2.5年，集团
企业的平均寿命为7~8年；美国每年倒
闭的企业约 10 万家，而中国有 100 万
家。企业生命周期短，在房地产领域尤
其明显。那么，若参建单位已经破产倒
闭，谁来承担建筑质量的终身责任呢？

2005 年起施行的《民用建筑设计
通则》，规定了一般性建筑的耐久年限
为50年到100年。而《建设工程质量管
理条例》规定，建设单位、勘察单位、设
计单位、施工单位、工程监理单位依法
对建设工程质量负责。但是，这些规
定，既没有有效提高建筑寿命，也鲜见
质量负责单位承担了多么严重的责
任。揆诸质量管理条例，对质量违法单
位多是处以罚款。这样的法律体系，加
之企业生命周期短，又如何将质量终身
制落到实处？

在建筑领域推行质量终身责任制
势在必行，但是，如何落到实处需要系
统、周密的配套制度设计，直至由此进
入到修法层面——企业存废中的责任
如何接续或者转移，其主要负责人在企
业注销后如何承担责任，相关责任人退
休后怎样究责，这些都需要规范和明
晰。否则，质量终身责任制，就很容易
沦空。□燕农

开发商能陪着建筑慢慢变老吗？

■街谈

昆山市的几条招商标语，成了众
矢之的。这几条标语是“昆山人民欢
迎您来投资、你们来剥削的（得）越多
我们就越开心”，“老板怎么安心怎么
办”，“老板怎么开心怎么办”……
（8月5日《财经》）

实际上，这些标语中包含有浓重
的时代印记，是特定时代的产物，不能
一棍子打死。

以“你们来剥削的（得）越多我们
就越开心”为例，就是特定的时代背景
明显。彼时，主流理论认为资本家是
无偿占有剩余价值的，占有剩余价值
就是剥削，就是无耻、罪恶。特定之标
语，其实是甩开理论上的争执，强调一
种现实：无论剩余价值是不是剥削，总
之，在资本得利的同时，许多劳动者得
到了就业机会，赚到工资了。

类似之标语，又如“一切向钱看，
只有向钱看，才能向前看”等等，都有
其特定的时代背景。且这些标语已经
很多年不提了。

昆山市中荣金属制品有限公司诚
然发生了特别重大的爆炸事故，截至
目前，事故已造成75人死亡、185人受
伤，却也不能就“墙倒众人推”，干脆连
时代背景、局限都不要了，将这些标语
单列出来，无限穿凿，实施极端的口水
战、道德攻击。

陈寅恪先生强调，看历史，一定要
分析历史为什么是这个样子；钱穆先
生说要温和地看历史，皆是针对此种
情况而言。

今时今日，回看这些风行一时的
招商标语，最令人印象深刻的是无论
时代背景如何，总之，彼时的制度不够
健全完善，随兴所欲，个人、群体的权
利与责任边界混乱。混乱导致摇摆，
总是“头痛医头，脚痛医脚”，后患无
穷。痛定思痛，则必须使制度的边界，
个人、群体的权利与责任边界都清晰
起来，并纳入法治轨道，实现可持续发
展。

以招商为例，要明确重商与媚商
的边界。

重商理念早已深入人心，但在现
实社会的运行过程中，在技术环节上，
究竟应怎样重商呢？大而言之，首先
是保证民众的经商自主权。为此，既
必须实现行政行为的规范，恪守条文，
恪守程序正义，又必须拆除准入门槛，
不能到处是行政垄断的禁区，不能再
祭出政府权力、大搞国进民退了。次
则要保护民众积极而商的成果，保证
他们的财产绝不受非法势力的侵害。

但无论如何重商，必须明确：商只
是生活的一部分，不能将商凌驾于生
活之上。也就是说，举凡生态环境、劳
动者权利，兹事体大，关系可持续发
展，关系底线公平、社会经济发展的根
本目的，是任何时刻也不能牺牲的。
否则，就是为商而商，是媚商。

凡此种种，说起来容易，做起来非
常难。但难只成其为集思广益、谨慎
操作的理由，而不成其为放纵无为、延
续现状的借口。□许斌


