
过去，人们提起红木，总以为是
中老年人的专属。然而青木堂却改
变大家的偏见，采取现代简约的“人
性化”设计，体现人体功能力学，让使
用者坐起来更舒适随意，如果没有多
少装饰经费的消费者，只要白墙地
板，也能买这样的红木家具，搭入“新
中式”风格。

“青木堂”的家具强调化繁为简、
返璞归真，表现为体态轻盈、线条简
洁。单是一张“汉瓦”型小凳子，其典

雅就令人爱不释手，坐起来每一寸肌
肤都感觉熨帖。其满榫出头结构，不
仅是对材料质量和工艺技术水平高
难度的挑战，更是对传统红木家具理
念的突破。因为“出满榫，做明头”不
属于古典红木家具的范畴，而是现代
东方家具的典范。

这也是叶武东一直想用青木堂
家具传承的理念：用善念、顶真、永续
的台湾木工精神来推动现代东方人
文的生活。郑州晚报记者 赵青
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世界上最经典的是什么？有
一句话是“经典即永恒”。走
进位于欧凯龙的青木堂红木
家具馆，会让你充分领略永恒
的中式家具之美，内涵不张
扬，这家来自台湾的品牌，至
今已有近60年的历史，却默
默地留在自己的地盘上，等待
真正懂得欣赏的人靠近或迎
其入户。
8月1日，有幸与永兴家具事
业“青木堂”品牌执行长叶武
东面对面，才深知，原来一个
家具品牌的内涵和风格与其
领军人的状态可以如此相似。

来到位于欧凯龙的青木
堂东方家具品牌店，店内充
郁着浓浓的“现代东方”风
格，这家来自台湾的品牌跟
台湾人一样给人感觉“温文
尔雅”，家具材质选用名贵的
缅甸花梨木，“实用”与“美
观”并举，在充分挖掘传统文

化内涵的基础上，结合现代
潮流设计，深受 30~40 岁的
年轻人欢迎。

来自台湾的永兴家具事
业 至 今 已 有 近 60 年 的 历
史。从一个小家具厂做到旗
下拥有青木堂品牌、台南·家
具产业博物馆等八大品牌的

知名企业。成功的秘诀在于
坚守创业时的兢兢业业，一
直把木工精神当做立业之
本。青木堂东方现代家具于
2000 年进入中国大陆市场，
如今包括直营和特许加盟，
已经在全国 22 个城市拥有
了30多家门店。

做家具算是叶武东的家族事业，
他的父亲和朋友在1960年一同创办
了以做手工中式家具为主的永兴家具
品牌，但最初叶武东没有加入永兴，而
是自己做美国家具品牌的代理。

从永兴实木家具到“青木堂”现
代东方家具，再到现代东方人文生活
新概念，这是永兴家具事业发展史上
的三次跨越。如果说父辈们将永兴
家具做成了质量与口碑并存的中式
家具品牌，那叶武东正是那个创办青
木堂，将“老品牌”发扬光大，不断创
新的新新人类。做有东方文化底蕴、

却不乏西方设计感的中式家具，叶武
东想把年轻人也带入这个经典的家
具时代。

目前“青木堂”品牌旗下已发展
到 8 大板块：一技艺传承：鲁班学
堂。二产业发展：台湾家具产业协
会。三整合营销：清风文化传播。
四产业文化。五匠人工艺：永兴祥
木业。六环保工艺：青木工坊。七
研发设计：青筑设计。八品牌通路：
青木堂。这八大板块构成了永兴家
具事业的整体运行链条，创造了如
今的辉煌。

将家族企业打造成家具王国

“青木堂”有60年历史了

“坚守中国的设计，不被市场动摇”


