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青青稞酒五年战略
实现三化目标

日前，青青稞酒在其投资
者活动日上对公司的动向做了
回答。公司不排除并购的可能
性，近期没有开展矿泉水项目
的计划，而或被某香港背景的
公司收购属谣传。公司开展五
年战略，努力实现三化目标，采
取深度分销策略，提升市场占
有率，且未有提价打算。

贵州天马携千家终端
入驻酒快到

8 月 4 日，北京酒快到网
络科技有限公司 (以下简称

“酒快到”)与贵州天马酒业有
限公司(以下简称“贵州天马

酒业”)签署战略合作协议。
会上，双方联合宣布，贵州天
马酒业将携旗下千家终端集
体入驻到“酒快到”平台，正
式开启O2O战略。

茅台推进股权激励办法
提升业绩

7月31日，贵州茅台公告
称，茅台集团将于2017年12月
底前推进制定对公司管理层和
核心技术团队的股权激励办法，
报经相关部门批准后，提交公司
股东大会审议通过后实施。

西凤高调推出
“旗帜西凤酒”新品

近日，西凤酒高调宣布推

出“旗帜西凤酒”，据记者了
解，此次西凤酒推出的“旗帜
西凤酒”共有两款产品，一为
绿瓶产品，终端零售价在 400
元/瓶以内，而另一款水晶瓶
的产品终端零售价在 300 元/
瓶左右，此价位与剑南春接
近。据悉，在西凤的百亿目标
之中，旗帜西凤酒要占到 30
亿元~40亿元的销售额。

百威英博第二季度
销量1190万千升

由于2014年世界杯足球
赛的刺激，今年第一季度的
销售强劲势头延续到了第二
季度。第二季度该公司的总

收入比去年同期上升了 5%，
至 122 亿美元 (约合 90 亿欧
元)，而净利润同比增长 74%
至26亿美元。它已经在世界
各地售出 1190 万千升啤酒
(约合31亿加仑)。

■酒市说事 栏目主持 高梓琦

有奖问答

董酒为什么被称为“最健康
的白酒”？

请将正确答案及姓名、
联系方式发微信至晚报名
酒 专 刊 （ 微 信 号 ：
zzwb-top-mj），正确回答问
题的前三名读者每人将获
得价值 158 元的新贵董酒
一瓶。
领奖地址：

东明路红专路金成商务
大厦902室，获奖者需携带本
人身份证及复印件领奖。
领奖咨询电话：
4000909691
上期获奖名单：
李步霞（139****0663）
赵晓娣（139****5162）
褚润哲（677***24）

■董酒懂健康

中秋遇上大热天
喝点白酒有好处

距离中秋节还有一个月，不
过爱热闹的河南人已经开始谋划
各种佳节聚会了。今年中秋节（9
月8日）来得比较早，正赶上夏末
秋初这个比较“烦躁”的季节。因
此，欢聚时喝什么酒就成了人们
最关注的话题。

《黄帝内经》记载，人依靠天
地之合和五谷精气生存，顺应四
时阴阳寒暑而有规律地生活。疾
病在刚刚发生时，都比较轻微，容
易治疗，自古医术高明的医生，都
经常会用五谷、草药制作出的酒
水以自然疗法去提高或修复人体
免疫功能，预防、缓解慢性疾病。
特别是虚寒体质的人，在夏季适
当喝点健康白酒，有驱逐寒邪、补
益脾胃、防治“冬病”的作用。为
此，不少专家建议，有饮酒习惯的
人，在夏季的最佳用酒不是冰镇
啤酒，而是适量饮用健康型白酒。

比如中国老八大名酒之一的
董酒，其精心遴选 130 多种本草
精华，并将它们分为浓郁、舒适、
清心和淡雅 4 类。值得注意的
是，这些本草并不是简单地炮制
在成品白酒中，而是在小曲中按

“百草单”配方加入90多种本草，
在大曲中按“产香单”配方加入
40多种本草，辅之以独创的串蒸
法烤酒，使得董酒既有大曲酒的
浓郁芳香，又有小曲酒的绵柔、醇
和、回甘等特点，堪称“最健康的
白酒”。

《干金方》曰：“一人饮，一家
无疫；一家饮，一里无疫。”至今，
在我国南方的许多地区还传承着
这些饮酒风俗。在中秋这个中国
传统节日里，用最传统的饮酒方
式喝着传统工艺酿出的健康好
酒，别有一番滋味。
郑州晚报记者 王一品

2014 年 8 月 6 日至 8 日，
第 14 届中部（郑州）国际糖酒
展在郑州会展中心隆重举办，
众多酒水企业纷纷亮相。展
会现场，作为唯一一家参展的

葡萄酒教育机构，轩晖教育的
展台前人潮涌动，异常火爆，
更有不少观众在现场报名学
习葡萄酒课程。轩晖教育在
现场展出逸香葡萄酒教育课
程并推出“关注有礼”等大手
笔回馈活动，有数千人关注轩
晖教育微信，取得巨大成功。

据了解，轩晖教育是中原
地区逸香国际唯一银牌教学
机构，轩晖教育与逸香国际强

强联合打造顶端优势，为郑州
本地乃至整个中原地区的葡
萄酒爱好者和从业者提供高
品质、国际化的葡萄酒培训服
务。

轩晖教育董事长袁志龙
告诉记者，逸香专业的葡萄酒
教育落地郑州，极大利于本地
学员的就近学习，同时也会推
动本地高端葡萄酒人才的培
育，提高郑州在中部地区葡萄

酒消费领域的话语权和影响
力，强化领袖地位，增进本地
与国际葡萄酒产业的关联。

当下，以郑州为中心，辐
射河南乃至整个中原地区，正
成为一股强势崛起的葡萄酒
消费生力军，对葡萄酒专业人
才有着爆发式需求。轩晖教
育作为逸香银牌授权培训中
心，潜力巨大。
郑州晚报记者 张富程

轩晖教育联合逸香国际
走热第14届中部（郑州）国际糖酒展

■酒市资讯

当客户说“我们考虑一
下”时，还有没有希望？

当客户说“资金紧张，我
们没有这方面的预算”而却
在其他媒体上看到他们的广
告时，你有没有想过问题出
在哪里？

客户到底不满意的是什
么？这是众多广告媒体商的
疑问。

这些问题亟待解决，尤其
是在当前的形势下！而要解
决这些问题之前，我们不妨看
看当今某些传统媒体的“新”
活法。

纵观当今传统媒体的发
展转型，除了伤痛与坎坷，失
败与没落，我们也能看到一些
成功的典范，譬如在前不久的

深圳文博会上，传统媒体《京
华时报》的盛装亮相——只要
用户下载一款名为“京华云
拍”的ＡＰＰ，对准加载了云
技术的图片拍照，便会体验到
该条新闻的相关视频、图片和
更多文字报道。

同时，转型之路玩的风生
水起的还有家喻户晓的——
芒果互联网电视的如火如荼，
更是令众多传统媒体争相效
仿。在新媒体时代，芒果的求
变与求新一直有目共睹，而

“芒果嗨 Q”更是将手机瞬间
“变身”虚拟遥控器和键鼠。

而这或许只是冰山一角。
全国糖酒会广告文化节

将向您展示的或许更多。
作为全国首批数字出版

转型示范单位的重庆日报报
业集团，重报集团着眼数字
化转型，把数字化战略纳入
报 业 集 团 战 略 发 展 整 体 规
划，建立了集团数据库平台，
用数字技术整理重庆日报历
史报纸 10.08 万个版，为数字
出版广泛运用和大数据营销
奠定了基础。现在集团报刊
日均发行 260 多万份，各媒体
官方微信、微博活跃粉丝 800
多万，微视频、手机报、移动客
户端、户外电子屏等用户集群
数超过1200万。

他们是如何做到的？他们
这些新技术可以在哪里看到？

和文中开头的问题一样，
这些问题在今年 10 月 12 日~
15 日于重庆悦来国际博览中
心举行的全国糖酒会广告文
化节上，将为您一一揭晓。

全国糖酒会食品广告文
化节的主题是“新平台 o 新思
维o新传播”。

这个新，该如何理解？
概括而言，这里的新是对

媒体本质的进一步回归，而非
对媒体内涵的另一种颠覆；新
媒体相对“传统媒体”而言的

主要优势并不在于其提供了
“更新”的媒体呈现方式，而在
于其以传统媒体技术水准和
生产模式下无法实现的更专
业的方式完成了对用户体验
的真正尊重：让最专业的人，
生产最专业的内容，以用户最
喜欢的推送渠道呈现给目标
受众，并且及时获得反馈。微
信也好，微博也好，都远不是
新媒体的最终形态，而只是这
一快速演变过程的开始，但是
他们却已经明确的昭示了未
来传媒的发展方向：离用户再
近一点，表现再专业一点！

这也是全国糖酒会食品
广告文化节的深层内涵与终
极目标，让广告主与广告商在
这样一个空前融合的新平台
上，挖掘自身需求，促进传播
整合，实现营销落地。

而这或许将解决文章开
头的疑问：

离用户再近一点，表现再
专业一点！

全国糖酒会广告文化节，
直面沟通空前呈现，量身打造
新型平台。
郑州晚报记者 张富程

传统媒体新活法
广告文化节新气象
全国糖酒会广告文化节“新”在何处


