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传统卖场与电商大战似乎已
从一年两三次演变成“每月一次”
的节奏。

从“五一”大促，到 6月 18
日、8月18日的价格战，再到“十
一”大促、“双11”巅峰对决、“双
12”……消费者似乎开始处变不
惊了。

“价格战”的背后是供应商和
传统卖场及电商平台的同步让
利，“烧钱”带来的运营成本压力
非常大。

于是乎，传统、电商纷纷绸缪
“价格战”之后的发展，其中，供应
链、物流体系、服务体系、后台建
设等成为重要支撑点。

不过，“烧钱”毕竟不是长久
之计。越来越频繁的造节背后，
怎样才能真正吸引到消费者的注
意呢？

本期《TOP生活》为你揭秘。
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