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▶▶彩电促销价格依然是王道

日前，永乐联合多个彩电巨头在全省率先推出
“2014彩电节”。活动期间，永乐彩电将迎来空前的
降价力度，彩电价格以低于市场平均价20%～30%
让利消费者。

在彩电节期间全场5折起售，大屏彩电8折封
顶；总裁签售，单台最高直降2000元；4K彩电全场
7折封顶，更有海信彩电鼎力巨献，满5000元就加
送智能网络机顶盒。除了大力度的全场买赠活动
以外，单品价格的突破也格外引人注目。王巍指
出，针对目前市场上颇受消费者追捧的智能大屏
和 4K 电视，永乐也给出了空前的让利幅度，32 英
寸液晶电视价格跌破 998 元，40 英寸液晶电视仅
售1688元，48英寸网络液晶电视仅售2698元，55
英寸智能液晶电视仅售 3499 元，智能、3D、新品、

热销等各类彩电全有涉及，阵容强大。

▶▶永乐再塑“客厅新视界”

永乐全部畅销产品将全面覆盖线上线下渠
道，为消费者购买提供了便捷的通路。王巍分析
认为，从消费趋势的角度看，2014年上半年永乐彩
电销售额同比提升 4.6%，尤其在智能电视方面提
升了 20.4%，永乐渠道购买智能电视的占比已经
从 2011 年的 8.8%，迅速跃升到了 2014 年上半年
的76.2%，智能电视将成未来的消费主流。

永乐作为国内彩电销售主渠道，2014 年下半
年将继续在渠道、体验、产品、价格四大方面强势
出击，一方面增加消费趋势洞察，通过C2B反向推
动制造商一起挖掘电视市场新的增长点；另一方
面，通过大单采购整体拉低智能电视价格，推进智
能电视的普及，将消费者重新拉回“客厅新视界”。

▶▶创维710系列将成五星“抢彩电”活动主力机型

有数据显示，今年 1～5 月中国的彩电市场呈冰
冻状态，6月市场才开始复苏，这主要归功于世界杯这
一契机刺激了液晶电视的消费，而各品牌纷纷加码互
联网电视新品，也加快了市场复苏进度，6 月、7 月两
个月彩电的总体销售增幅已过40%。其中，7月以来，
以创维等为主的国产品牌销售同比增长更是冲刺到
了50%。

基于彩电销售形势的乐观逆转，五星将在今天启
动全国放量抢彩电活动。本次活动得到了各大彩电
厂商的鼎力相助，更迎来了创维集团彩电事业本部总
裁刘棠枝一行的到访。据悉，此次五星与创维彩电的
高层会晤主要是针对下半年持续性战略合作展开一
系列沟通。其中，“8·8抢彩电”成了会议开场的热议
话题。刘棠枝表示，创维不仅要将其当红的710系列
提供给五星作为“抢彩电”活动的主力促销机型，并联
手开启创维品牌团购专场，更将投放超过千万的资
源，为三、四季度的彩电销售做储备。

▶▶五星铆足劲就等今天一战

“8·8这一战必须打得漂亮，才能为下半年的彩电
销售赢得一个良好的开端。”面对创维等大手笔支持
的厂商们，五星显得踌躇满志：“这次抢彩电活动的平
均降幅将达到30%，从8月8日开始的3天里，我们会
在全国投放总计 15 万台特价机，以五折起售的力度
冲击市场，单品最高直降将过万元，届时32英寸彩电
千元左右，42 英寸高清彩电仅需 2480 元就可以买
到。”

产品技术的逐渐成熟、价格的逐渐下降和世界杯
的间接促进，使得 4K 和大尺寸成为新的增长点。中
怡康预测全年液晶电视的规模为 4730 万台，其中 4K
的市场规模将超过1000万台，达到1050万台，50英寸
及以上的大屏电视1360万台。预计下半年彩电市场
的热度会持续集中在4K和大尺寸的细分市场上。

同时，针对购买4K电视的消费者，五星也为其特
别策划了一档“超值换购”项目：消费者可以5折的价
格在全场任意换购如：电视挂架、接线板、HDMI 数据
线等电视附件产品。可以说，为了8·8，五星是铆足了
劲，现在万事俱备。

永乐彩电节再掀低价革命998元的32英寸液晶电视，1688元
的40英寸液晶电视、3499元的55
英寸智能液晶电视……河南永乐总
经理王巍介绍，从今天起至8月11日
永乐携手康佳、索尼、长虹、创维、三
星、三洋、TCL、海信、夏普等国内外

各大彩电供应商揭开
2014年彩电节大幕，真
正让利消费者，整体价
格下拉20%，也再次让
永乐重塑“价格杀手”的
形象。活动期间，更有
数款新品彩电发布上
市，价格更低、产品更
新、功能更潮将是本次
彩电节的三大亮点。
郑州晚报记者 樊无敌

今天，五星电器
将启动全国放量
抢彩电活动，将
在每个分部投放
万台热销机型，
并以五折起的超
低价出售。
郑州晚报记者
樊无敌

今天，五星全国
放量抢彩电
创维彩电事业本部总裁刘棠枝助阵8·8全国抢彩电


