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的确，厌倦了“ABB”的一统江
湖，年轻精英们期盼着豪华商务车市
场出现个性化、多元化的新选择。而
在此时，克莱斯勒、英菲尼迪、凯迪拉
克等豪华商务车的出现，或许能改变
这一现状。

40 万元享受私人定制“玛莎拉
蒂”专属超豪华感，不再是梦想。而
这一切的梦想缔造者，就是进口克莱
斯勒300C。

业内人士评价，40万元的价位对
于ABB来说只能购入门级车型，而对
于进口克莱斯勒来说，将美国车的性
能效率和意大利的奢华精致完美融
合。从视觉、触觉、听觉，以及驾驶感
受上，为消费者提供令人惊喜的体验。

特 别 是 ，进 口 克 莱 斯 勒 300C
3.0L 采用玛莎拉蒂专属的 Poltrona
Frau 豪华真皮材质手工缝制内饰、
Nappa 全粒面真皮缝制座椅、Mocha

手工打磨实木嵌饰，以及同级别车型
中唯一 360 度全圆周加热的真皮包
裹豪华多功能方向盘，带给驾乘者同
级中更为舒适和豪华体验。

而在动力方面，“全球十佳发动
机”家族+ZF 8 速变速箱的更高效动
力组合：搭载蝉联 3 年“世界十佳发
动机”Pentastar V6全铝发动机，配合
同级领先的 ZF 8 速变速箱，在保证
动力顺畅输出之余，更实现高效动能
与低油耗的最优平衡。

当梦想照进现实，这种体验的机
会不容错过。即日起，老K汽车俱乐
部面向社会招募各行业精英，一起加
入到 8 月 16 日克莱斯勒 300C 赏车、
试驾活动中来，去体验一款 40 万元
豪车的超高性价比和它所带来的震
撼力。如果你厌倦了“ABB”，如果你
需求个性化座驾，那么克莱斯勒带来
的魅力，让你不虚此行。

随着克莱斯勒、英菲尼
迪、凯迪拉克等豪车市
场第二阵营崛起，豪车
市场竞争日趋激烈。
翻阅大量的资料，不难
发现豪车市场各大品
牌为了争夺“阵地”，纷
纷打出各种“牌”，降
价、技术、服务……下
一步要比的就剩下性
价比了。那么40万元
的豪车选谁？谁又能
称作性价比之王？8
月 16日本周六，老K
汽车俱乐部举行克莱
斯勒300C赏车、试驾
活动，如果您对克莱斯
勒感兴趣，或者您正苦
于 40 万元的豪车选
谁，不妨参加到我们的
活动中来找寻最后的
答案。
郑州晚报记者 谢宽

■老K汽车俱乐部豪车行动
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2014 年对豪车市场来

说，注定是不平凡的一年，
或 许 在 年 终 销 量 的 盘 点
上，能看到豪车销量排行
的新秩序。

一直以来，豪车市场被
ABB 所占据。究其中的原
因，首先，不可否认“ABB”这
些“起个大早”来到中国的豪
华汽车品牌，先入为主占据
了优势地位。它们的到来，
打开了国人对豪车的视野，
也吸引着国人对豪车的追
逐。其次，部分国人买豪车
讲究“面子”工程，看似这样
的举动很肤浅，但也符合人
们的虚荣心，而且办起事情
来也有方便之处。举个例
子，如果你有贷款经历，你就
会了解，开一辆 10 万元的车
和一辆 100 万元的车贷款的
额度就不会在一个层级上。

但是，今年“ABB”感觉
到了压力。这种压力，不是
来自豪车的圈子，而是来自
于新一代创富精英的迅速崛
起。一份数据表明，如今的
豪华轿车消费群体，已逐步
转化为在全球化经济浪潮中
成长起来的新一代企业家和
国际精英。他们通过创新和
智慧获得成功，更推动和引
领各自行业潮流的发展。相
应地，他们对汽车的需求也
更趋于多元化和个性化。

要“面子”还要兼顾“里
子”，是新一代创富精英需求
豪车的出发点。他们认为，
豪车买家在需要一辆豪车装
点门面，彰显身份的同时，越
来越需要满足另外一种情感
层次的需求，比如对个人品
位的彰显，对个性化价值观
的表达。

选“面子”更要兼顾“里子”


