
2014年8月20日 星期三 编辑：万佳 美编：陈媛媛 校对：王阳

TOP汽车 聚焦

新轩逸成就王者风范，不仅仅
是依靠中高级车技术标准打造出的

“高、富、帅”，更是凭借着绝对领先
的外观、空间、驾控和油耗四大亮点
来实现“越级款待”。

作为一款面向精英中产阶层推
出的旗舰中级车，新轩逸是国内唯一
在中级车上采用前后豪华晶钻LED
灯的车型。配合璀璨夺目的氙气大
灯，展现出新轩逸瑰丽华美的雍容气
质。经过全新设计的家族式前脸，使
新轩逸更显年轻、动感。上下梯形格
栅两侧线条沿发动机盖向上伸展，勾
勒出展翼之势，极具尊贵之美。新轩
逸汲取中高级车设计元素，以“越级
力量”为设计理念，打造出超越消费
者期待、媲美豪华车的尊尚外观。

考虑到家庭用车对经济性及节
能环保的要求，新轩逸采用了由新
一代发动机与全新智能 XTRONIC
CVT 无级变速器组成的 Pure Drive
纯净动力系统，它可将引擎的燃油

效率提升到最大化。据悉，新轩逸
搭载的日产最新研发、汇集全球领
先技术打造的全球化引擎，在更适
合城市道路行驶的基础上，提供卓
越的动力输出及更优秀的燃油经济
性。而与之匹配的CVT无级变速器
更是新轩逸的“王牌技术”。全新智
能 XTRONIC CVT 无级变速器应用
全球先进变速技术，实现全球最高
的变速比 7.3:1，节油效率比传统的
AT 变速器提高 15%，带来绝佳燃油
经济性的同时，获得平顺自如、乐趣
无穷的驾驶感受。

与此同时，新轩逸还采用了
Eco Drive 节能驾驶助手，通过油门
幅度显示器、动力总成控制和换挡指
示 器 等 控 制 油 耗 。 新 轩 逸 1.6L
CVT 6.2L/百公里是同级最低油耗，
绝对领先同级。

新轩逸继承并发扬了轩逸以往
的大空间优势，并以绝对领先的
680mm 行政级后排空间，760mm 超

宽车身宽度与2700mm超长轴距，超
越奔驰S级，为客户提供媲美中高级
车的宽敞、舒适专属空间。无论坐在
前排还是后排，都丝毫不会感觉到拥
挤，满足全家人对空间的需求。

此外，新轩逸以绝对领先的
980Mpa 核潜艇级超强钢，打造出的
UHSS 超高刚性车身与多通道式
Zone Body区域车身结构配合，让家
人在享受汽车生活带来的便捷时，为
他们提供最为可靠、周密的全方位安
全保障。新轩逸还配备了“ABS +
EBD+BA”三位一体智能刹车辅助系
统，实现了超越同级、媲美中高级车的
高效安全。

可以看出，新轩逸不论是动力、
操控还是空间、配置，不断超越自己
超越同级，也迫使竞争对手不断升
级，业内人士指出，作为家用化趋势
的开创者和引领者，轩逸凭借在产
品、情感价值以及销量上的创领作
用，中级车市将继续进化。

汽车与生活的关系，不仅是简单的因果或假设，新轩逸车
主赵刚描述了二者间的联系：“繁忙的生活需要一辆车来变得
更轻松，而选择不同的车也会赋予生活不同的精彩。新轩逸给
我的家庭带来了改变，它不仅提升了我们的生活品质，也让我
们享受到了更美好的家庭幸福，这种变化出乎我们的意料，但
是更显示了它的弥足珍贵。”

初见赵刚，我们约在了街边的咖啡馆。见到我已经等候，
赵刚匆匆的锁上车门，兴致勃勃的跑上前打招呼。

而在两年前，他还是个腼腆额的大男孩。“是家庭改变了我的
生活态度，而车改变了我的生活方式。”赵刚说，“自从成家后，家
就是我的避风港湾，每天忙碌的工作只为把这个‘港湾’建设得更
美满。”不过，日子久了，总觉得生活中缺点“佐料”。而新轩逸的
出现，填补了这一空缺。

“有一天，妻子兴冲冲地跑来，给我一份新轩逸的资料，让我带
她去看车。其实，我还没有做好买车准备，本以为满足妻子的心愿
去看看，结果当天就过上了有车的生活。”赵刚回忆说：“当时，看宣
传页上的轩逸只是感觉还不错，可一看到实车，一下子有了购买的
冲动。特别是预约试驾后，发现新轩逸无论从动力、空间上，还是
驾乘舒适度上都挺不错，而且超大的后排空间甚至超过了奔驰S
级。于是，我们当场定下了一台钛古金的新轩逸。”

如今，“被迫”成为有车一族的赵刚，完全沉浸在拥有轩逸的喜悦
之中，每天开车上班来下班去，时不时带着妻子兜兜风、逛逛街。用
赵刚的话来讲，开着轩逸出门，倍儿有面子，我爱家，也爱轩逸。

随着扩大生活的半径，也让赵刚产生了自驾游的念头。赵刚
说：“起初买轩逸是觉得空间大、外观漂亮、坐着舒适，但后来才发现
它在长途中的动力、省油以及安全上的出色表现。后来，现在我家一

个月一次的自驾游势在必
行。”

人与人之间总有“缘分”
的存在，人与车之间又何尝没
有呢？他们相信新轩逸能让
生活更为“鲜活”，让家庭更加
幸福，事实证明，新轩逸确实

“做”到了，它让每一位车主都
分外自豪，更让他们享受到了
生活、家庭的美好。

车主证言 家·爱·轩逸
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新轩逸将均衡化发挥到极致，
在产品实力上成为引领者，并非偶
然。

早在新轩逸改款上市之前，东
风日产团队就已经意识到，随着中
国急剧变化的社会经济环境以及消
费者趋于理性成熟，中级家轿市场
的价值标准将会发生变化和提升。

“在这场价值战中，最终胜者将会是
拥有敏锐的洞察力、前瞻性以及强
大技术实力的车企。”东风日产方面
判断。于是被注入中产阶级式“高
富帅”基因的新轩逸一上市，便奠定
了引领者的地位。

事实上，从蓝鸟到轩逸，每一次
更新换代，轩逸均引领中级车产品价
值标准，是家轿进化的代表车型。

2006年，东风日产轩逸上市，标
志着我国第一款明确定位于家庭轿
车的车型正式诞生。在产品上，
2700mm 的长轴距树立了中级车市
的准入门槛，直到今天，“2700”依然
是众多车企看齐的标准；不仅如此，
轩逸在中级车市中最早搭载CVT技

术，开了中高级车市先河，并引领了
中级车市CVT潮流。

2009 年，凭借“大气之极、宽适
之极、顺畅之极、节能之极”四大产
品标准以及“款待家人”情感诉求，
轩逸刷新了中级家轿行业标准。

2012 年新轩逸上市，“高、富、
帅”越级产品力以及“越级款待”情
感诉求，不仅在产品上成为引领者，
更推动了整个中级车市的价值升
级，“史上最强中级车”称号名副其
实。

值得注意的是，每次轩逸的动作
总能引起中级家轿市场的“骚动”和

“ 跟 风”。 新 明 锐 车 身 长 度 增 加
90mm，轴距由原来的2578mm加长到
2686mm，直接跻身A+级行列。新卡
罗拉在车身也进行了加长，轴距恰恰
也达到2700mm，同时在舒适性上也
都不遗余力。显然，“卓越大空间”和

“极致舒适性”成为诸多中级车改变的
方向，而这一标准正是新轩逸的成功
之道。

放眼整个中级车市，受到新轩

逸成功启发的又何止新明锐和新卡
罗拉，速腾、朗逸等一众车型近年来
均以新轩逸的外形、空间、操控、经
济性为改进目标。为了致力于追求
更均衡的产品力，一些以“动力、操
控”见长的车型，甚至不惜减配以获
得舒适性能的提升。

每一种现象背后都有其客观的
发展规律，从最初的“以大为美”看
外形，到关注性能重操控，再到近年
来的舒适风潮，中国家轿市场历经
30 年浸淫磨砺，消费者变得日益理
性，诉求也愈加严苛，单一的产品优
势已经难以打动他们。以新轩逸为
代表的各方面表现更加均衡的优秀
车型，深度契合了消费者的价值走
向，成为中级车市的标杆和楷模。

尽管同级车型在改变，但新轩
逸却依然继续着领跑之路，正如日
产汽车公司商品规划总部商品规划
室首席产品专家小沟彻所说，轩逸
自始至终追求“领先半步”，这半步
其实就是新轩逸“你学不会”的底
气。

性能极限你学不来

理想中级家轿，必须是市场的领跑者，因为它，家轿市场在进化；因为它，中级车不断越级；因为它，消费者物超所
值……
在寻找理想中级家轿过程中，我们发现理想车型的特征愈加清晰：它拥有着对先进技术的传承和创新，对家用化
需求的深层次理解，它用绝对的销量数字一步一个脚印坐实中级家轿的王者宝座，最重要的是因它树立起来的
家轿市场一个个新标杆，中级车市场从而持续进化。而新轩逸因此多次进入我们的视野。 郑州晚报记者 谢宽


